
快资讯

◆ 所属类型：系统

◆ 开发时间：2016年5月-至今

◆ 参选类别：年度最佳移动广告投放系统





快 资 讯 广 告 产 品

360行为链大数据支持
全场景式触达广告

精准用户需求锁定
无缝衔接式投放

全面提升品效
商业投放与用户体验的共赢



◼ 360核心快资讯产品，组成魔方矩阵

◼ 以流量为地基，算法加持

◼ 打造多场景/创意交互产品

➢ 如魔法般人工智能投放系统—

易投放系统

➢ 一键创意、采买、投放、优化

• 短路径直击用户第一眼

• 锁定黄金8小时，营造沉浸式体验

• 行为链大数据实现精准定向

矩阵
产品

独家
优势

智慧
系统

魔方矩阵 智慧魔法 魔力鹰眼



◆ 平台智能创意

◆ 平台智能采买

◆ 平台智能优化

独家优势

PARt-3

智慧系统

PARt-2

◆ 锁定第一眼

◆ 黄金8小时

◆ 用户精准定向

矩阵产品

PARt-1

◆ 流量地基

◆ 算法加持

◆ 多场景矩阵产品

◆ 创意交互玩法



全国首家
PC快资讯开发媒体

TOP1

多场景矩阵产品流量地基

海量用户，覆盖各类人群

创意交互算法加筑

200亿分发量，全场景快资讯

多端行为数据让用户画像更清晰

行为链大数据带来多维基础数据

行为场景跟随

路径场景跟随

场景创意

动效创意

全国最大PC快资讯媒体



01 流量地基

日均200亿+

海量流量强势覆盖

360手机卫士 360手机浏览器

清理大师

花椒直播

影视大全

儿童卫士



准确预判用户标签与需求，丰富用户画像的颗粒度

基于搜索的需求数据

基于浏览的兴趣数据 基于下载的移动行为数据

基于智能硬件的人生状态数据

日检索量8亿（PC）

日检索量2亿（移动）

浏览器日均PV53亿

360导航日均点击4亿

无线浏览器日均PV5亿

手机助手日均分发1.8亿次

十多款丰富的产品反映出用户的各个主要

人生状态

精 益 求 精 ， 更 近 一 步

02 算法加筑



下载场景
360手机助手

安全场景
360安全卫士

娱乐场景
影视大全

娱乐场景
快视频

浏览场景
360浏览器

安全场景
360清理大师

搜索场景-360搜索

导航场景-360导航

入口场景-360浏览器

沉浸式场景
碎片化场景

03 多场景矩阵产品



展现规则：

当用户下拉刷新快资讯

时呈现

与用户行为产生交互，

更吸引用户关注

新闻资讯页互动红包手机浏览器下拉广告

04 创意交互

用户在阅读新闻的过程中，可

以领取到不等额的红包。

快资讯+激励红包的方式上线

后，有效曝光数提升60%



独家优势

PARt-3

◆ 锁定第一眼

◆ 黄金8小时

◆ 用户精准定向

矩阵产品

PARt-1

◆ 流量地基/用户覆盖

◆ 算法加持

◆ 多场景矩阵产品

◆ 创意交互玩法

智慧系统

PARt-2

◆ 平台智能创意

◆ 平台智能采买

◆ 平台智能优化



易投放一键创意
高效提升创意效率

内容+广告模块化输出
大幅提升效率及收入

预算智能分配，行业去重策略
oCPC效果实时优化

智能
创意

智能
采买

投放
优化



选择解析页

泛模解析+智能算法+大数据

生成投放策略+最佳创意+效果 优化方案

应用策略，开始投放

真正做到一步投放

1 行业智慧分析

2 业务精准定位

3 市场分布描绘

4 受众人群圈定

5 高优创意推荐

泛模解析 易 步投放



01 智能创意



广告主已有快资讯素材

一键视频 自动配音 智能动效

01 智能创意



使用图片文案 一键填充功能后

创作效率提升10倍

智能标题 一键GET创意多元素通配符

• 根据用户的实时位置替换附近商圈信息

• 2000个商圈自动标注，CTR提升40%

• 多维度通配符：品类、天气、星期、时段、

倒计时（天）、倒计时（小时）

01 智能创意

• 输入关键词，自动更新创意标题，提升CTR30%

• 通过识别用户的地理位置、节日、天气、时间、兴趣

特征标签，结合当前最热门的资讯标题自动生成个性

化的广告内容

系统快速创意

图片文案 一键填充



02 智能采买

一键流量接入，高效提升接入广告效率

14倍 10倍

在媒体端加标签，即可直接嫁接现有自有模块内容和广告

新接口模式上线以来，媒体接入广告效率提升14倍

广告+内容模块化输出，大幅提升收入

入口导流至相关自建内容页面，通过智能采买模

式，收入相比传统提升10倍



03 智能优化

选择相同风格的图片进行样式拓
展，有效解决审美疲劳，平均点

击率由1.2%提升至4%

5000万版权素材

海量图库依照客户产品自动生成展现



广告主设定目标(CPA)

大数据算法智能优化出价与投放

传统投放模式

广告设定CPC

人工定向设置、手动优化CPA

控制难度大
效果不稳定

确保最优
投放效果

oCPC模式

智能 升级

游戏行业投放效果案例

注册数 CPA

广告主 - 设定设置预算、创意、目标CPA

大数据算法 - 智能定向并持续优化

投放效果 - 经过4天的优化投放，CPA达到预期，游

戏注册量不断提升

第一天 第二天 第三天 第四天

目标CPA

03 智能优化

oCPC优化后注册成本下降40%，注册量上涨3倍

国内PC端独家投放模式



◆ 平台智能创意

◆ 平台智能采买

◆ 平台智能优化

矩阵产品

PARt-1

◆ 流量地基

◆ 算法加持

◆ 多场景矩阵产品

◆ 创意交互玩法

智慧系统

PARt-2

独家优势

PARt-3

◆ 锁定第一眼

◆ 黄金8小时

◆ 用户精准定向



解决广告主对消费者的信息触达效率，第一时间触达TA

公司开机第一眼 >> 网址访问第一眼 >> 内容导航第一眼 >> 信息搜索第一眼



数据来源：2018.1 iResearch Inc.

TA们会在工作的黄金8小时期间大量使用到360产品 TA们喜欢通过PC屏大屏优势获取关注产品的信息





换机需求人群

游戏刚需人群

购买意向人群

• 1个月内出现过开机时间

1分30秒以上

• 1个月内出现过电脑体检

得分在70分及以下

• 安装了热门大型游戏

• 最近两个月浏览过电商

笔记本产品

• 最近两个月浏览过垂直

媒体笔记本产品

• 最近两个月搜索过笔记

本相关产品

开关机耗时

开关机时间

体检分数

PC游戏安装卸载

PC游戏打开关闭

媒体关注

品类关注

加购行为

品类关注

品牌关注

内容关注

数据维度

全国大促





为世界杯打CALL你还缺一件看球利器

广告 百威啤酒

百威啤酒世界杯限量定制款，为你喜欢的球队疯狂打CALL

快资讯 品效合一一站式营销解决方案



品牌案例：联想，十一黄金周大促

营
销
目
标

◼ 黄金周是各商家促销的必争时机，各商家使出浑身解数提高销售。

效
果

◼ 总曝光达到2951万，总点击达到120万，千次展现成本12元

◼ 促成销售25单，扫码关注量4.2万+，带动微信粉丝增长3.4万+

投
放
策
略

◼ PC导航首页底部快资讯、PC浏览器新标签页快资讯、M清理大师开

屏、M手机卫士开屏、M手机卫士充电屏保、M手机卫士快资讯第一

刷、M手机助手快资讯第一刷、M手机浏览器快资讯第一刷，及影

视大全开屏、PC安全卫士开机小助手组合投放。覆盖全产品线。

0

5

10

15

20

百
万

曝光量趋势图

0

10

20

30

x 
1
0
0
0
0

点击量趋势图

预热期 活动期 收尾期

预热期 活动期 收尾期

PC浏览器新标签页快资讯



品牌案例：国航，双11特惠日完美着陆
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进入ocpc第二阶段

营
销
目
标

◼ 国航是最早APP的航司，亟需转化老客，吸新粉，稳定成本，

提高APP激活量，降低APP激活成本。

效
果

◼ 活动期：DMP+oCPC双管齐下，国航APP日均激活提升

75% 。

◼ 返场期：返场周增加投入，全网快资讯资源重推，曝光量超预

期334%。

◼ oCPC目标转化出价功能

投
放
策
略

◼ 360强大的人群定向能力，建立国航粉丝库，精准展现广告。

◼ 预热期和活动期精准定向核心人群，DMP+oCPC双管齐下，

促进老客转化；返场周错开高峰吸新粉。

◼ 采用oCPC智能识别优质流量（细化老客流量，锁定中高转化

人群，更多预算花在高转化概率流量上），拓展高转化人群

（识别未购流量，开拓潜在高转化人群），降低成本。

◼ 不同广告内容全方位错峰差异化触发人群。

准备要提早，把钱花在刀刃上；

两个策略——对焦核心抢订单，错开高峰吸新粉
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品牌案例：国航，双11特惠日完美着陆

• 国航品牌词定向
• 航线通用词定向
• 机票产品词定向

• 具有旅游消费行为标签的
人群。

• 基于旅游APP打开频次，圈
定高质量行业人群。

• 锁定手机价格高于1500
元的人群。

关键词定向

行业精选人群

行业优质人群

定制人群

行业兴趣人群

• 旅游爱好者人群，360大
数据基于用户的旅游相关
信息检索，浏览，旅游
APP安装等特征标签圈定
人群。

360强大的人群定向能力，建立国航粉丝库，对焦粉
丝，精准展现给TA ，不错过一个核心用户

DMP圈定目标人群，找到新用户、扩展老用户、
唤醒流失用户；不同广告内容全方位；错峰差异
化触发人群

预热期和活动期精准定向核心人群，促进老客转化；
返场周错开高峰吸新粉。

5大核心粉丝
人群

（老客）

预热期
10.29-11.4

活动周
11.5-11.11

返场周
11.12-11.17

潜在
人群

（新客）

返场周
11.12-11.17

覆盖粉丝人群
挖掘潜在人群

资源选择：全网资源重推（ 360手机助手、手机卫士
等内部资源），外部优质流量（央视财经等）全覆盖，
全面曝光。

内容素材：不同广告内容全方位错峰差异化触发人
群，，全方位满足用户偏好。

景点

视频
城市

海岛海岛

5大核心人群



◼ 快资讯的投放，以9.9全场包邮为核心利益点，进行大量品牌曝光，

凭着低激活成本，高转化率，帮助某电商快速获取目标用户。

品牌案例：全场景多手段助力某电商品牌赢得存量市场争夺战

营
销
目
标

◼ 向品质消费导向转型的意愿初显成效，APP卸载率下降近半，新

安装留存率达到新高。但市场流量红利消失，增量市场转向存量

市场，社交电商迅速崛起，同时正在被全行业疯狂效仿。

效
果

投
放
策
略

◼ 进军一二线城市，某电商从非互联网媒体人群，回刷互联网媒体

人群。

◼ 搜索产品及布局品牌词，移动推广上半年以手助为主，6月开始

尝试oCPC移动快资讯投放，通过不断的测试调整，oCPC快资讯

投放增量明显，帮助某电商获取用户。

香薰机转化率45.35% 按摩椅转化率38.91%

农产品转化率27.45% 凉鞋转化率20.14%

以9.9包邮为利益点，吸引用户点击下载

◼ 1.常规投放

◼ 2.周年庆活动 转化率39.03%

◼ 3.双十一活动转化率12.83%



360商易帮助广
告主进行深度用
户洞察定制人群
画像

360行为链大数据分析
精准定位目标用户

1、潜在受众人群

2、竞品人群

3、搜索词定向

4、地域定向

360移动快资讯矩
阵联合投放

1、360浏览器

2、360手机卫士

3、360手机助手

4、360影视大全

1、oCPC智能优化

2、巧用通配符

3、Deeplink技术提

升转化

行为洞察 多场景触达 技术助力目标定位

妙用通配符,转化更高
元素通配符，ctr提升40%

深度Deeplink提升转化

从下载到打开指定页的功能，抢先投

放，帮助客户从拉新到后续转化

限时秒杀，仅限保定地区！

限时秒杀，仅限保定地
区！

基于搜索行为的定向投
放大大提升精准度

oCPC 优化后，激活成本下降

22%，ROI提升100%

品牌案例：全场景多手段助力某电商品牌赢得存量市场争夺战




