
◆ 广 告 主：福海月饼

◆ 所属行业：食品

◆ 执行时间：2019.08.16-09.13

◆ 参选类别：短视频营销



案例视频
请复制以下链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频
https://v.qq.com/x/page/a3000rqraoy.html

或者
扫一扫看视频

https://v.qq.com/x/page/a3000rqraoy.html


传统五仁月饼历年惨遭年轻消费者吐槽，而作为吴川月饼的代表，

品牌希望年轻化的改变大众的偏见，用高产品质量重获大众的喜爱



五仁滚出月饼届

黑暗料理

五仁月饼太难吃不配存活在世上

恨一个人又不想得罪他，就送他五仁月饼难吃死他

老人家才吃五仁

硬到砸不烂

传统老气不好看



料大馅足，真材实料的福海大月饼
才是真正的五仁之王

正宗五仁

真材实料

源于中国月饼之乡

绿色食品

老字号品牌

假五仁

坏果仁以次充好

拼命加糖掩盖劣质口味

口感如砖头一般硬

包装大于实际，价格高昂







福海大月饼，搭配抖音大胃王

八月十五，抖音大营销

第一届浪胃仙民间挑战赛 #挑战五仁之王#

非遗福海大月饼 抖音第一大胃王



Step 01

浪胃仙发起“第一届大胃王民间挑战

赛”，独吞6斤大月饼邀请粉丝应战

品牌官方响应活动发起奖励机制，刺激

粉丝产出UGC



Step 02



除浪胃仙外，争取到其余博主多个平台的线上传播，覆盖抖音、快手、新浪微博、小红书和美拍五大社交平台

Step 03



（注：在没有从抖音官方购买挑战赛活动权益的前提下）

Step 04



https://v.qq.com/x/page/a3000rqraoy.html

大胃王视频合集

https://v.qq.com/x/page/a3000rqraoy.html


◼ 数据统计截止时间为2019年9月13日

非官方话题#挑战五仁之王# 3,848W+播放量

曝光情况

传播总曝光量（impression）达5764万

其中话题挑战播放量达 3848.4万

互动量（impression）达110.65万次

互动情况



紧抓大胃王头部圈层，以抖音为原点全平台分发

快手总播放量：1275.4万次

小红书总互动：2454次

美拍总播放量：45.8万次

微博覆盖粉丝：472.47万人

形成全网大胃王美食圈层影响力 为什么大胃王都在吃福海大月饼？





大胃王粉丝引发强烈讨论，圈层内部形成品牌认知



产品观看链接人次高达42W+

产品观看链接高达42W人次

曝光转化率高达1.1%

相当于每100个人看视频就有1个人点进看产品

品牌和产品曝光量非常可观

曝光量转化极高

品牌和产品曝光量十足




