
大麦：要燥，不要枯燥

为成年人制“燥”暑假

◆ 广 告 主：大麦

◆ 所属行业：演出票务

◆ 执行时间：2019.07.16-08.09

◆ 参选类别： 场景营销类



案例视频

点击链接观看视频

或扫码观看

https://v.qq.com/x/page/k0909afdl58.html

https://v.qq.com/x/page/k0909afdl58.html


背景&目标

背景：

暑期属于票务的高峰期，相当于电商的双十一，大麦此次暑期档campaign活动；

主题是“热力·go现场”

目标：

传播需要解决的目标是除了是宣传六大暑期档节目之外，

更希望传播大麦不只是一个卖票的工具，还能带来极致的现场体验在客群中留下心智印记，为品牌形象加分



背景&目标

向用户传达品牌印象

大麦不只于票，还是更好的现场



洞察&策略

现场体验这件事更多的取决于当下的节目感受，而非购票工具

如何让大众建立暑期就是应该去现场看演出？

对于现场的认知关联到大麦？

是我们这次重点要攻克的命题

破 题



洞察&策略

主要客群：职场人士

对于他们来讲，暑假成了拥有过，但却再也没有得到过的奢侈品

对于他们来讲，暑假再也没有了燥，只剩枯燥



洞察&策略

要燥，不要枯燥
呼吁职人丢掉枯燥的生活，和大麦一起“燥”起来





STEP 1：洞察先行，营销动作直击客群痛点

大麦XGQ   Cobranding跨界营销 聚焦职场人士，痛点切入

扫码查看完整文章

5小时
点击量即破10万+

《三十未满，职场半坡》



STEP 1：洞察先行，营销动作直击客群痛点

优酷/UC/虾米音乐等数

十家高量级品牌联动助

阵，逐步扩大痛点蔓延，

在全网发声【要燥，不

要枯燥】的营销主张，

彰显品牌态度，引导用

户将情绪共鸣转化为参

与【制燥暑假】的行动

力。



STEP 2

线上发布6大品类海报 引爆暑期档



STEP 1:洞察先行，营销动作直击客群痛点





STEP 3：聚焦用户体验，6城联动，打造线下现场

热力·Go现场线下6城联

动活动，以流动快闪体

验的形式延伸演出舞台，

将只能在现场体验到的

“燥”和“嗨”原汁原

味地带到消费者面前。



STEP 4：打破业务与心智壁垒，夯实品牌调性

线上发布“热力·GoMap”H5，将全国热门演出城市的资源系统性整合优化，

城市站微信集体发力导流以免费领票、0元看演出的利益点，对用户形成有效刺激，全程引流主会场



媒介&执行



效果&反馈

活动曝光量

1.1亿

话题讨论

3万

微博指数日环比

2976.93%

微信指数日环比

30%


