
网易考拉618福利狂欢城项目——好仙一座城

◆ 广 告 主：网易考拉

◆ 所属行业：互联网电商

◆ 执行时间：2019.06.07-06.14

◆ 参选类别：创意类
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背景&目标



洞察&策略

• 目标人群——海淘族

• 他们是：

• 跨境消费主力军：以80、90后白领为主，95后逐渐崛起，成为跨境消费新势力

• 年轻就要个性：头号玩家们在衣、食、住、行方面标榜潮流化、个性化。

• 他们的痛点：

• 网购过程便捷是海购人群的关注重点，零门槛的购物方式、花更少的钱、退货无压力也是他们的

重要参考标准

• 限时折扣最吸引海淘族，价格最能觉得他们是否购买。

• 关键词小结：

• 网购过程便捷+价格优势+潮流个性化



洞察&策略

以“仙系”为核心创意点，串联618福利互动城传播线路线上造话题，线下造事件。

我们利用时下最火的沙雕病毒视频搭配搞笑类KOL进行内容输出传播。整体做创意解读和内容创

制抓住年轻人痛点洞察，进行测试H5传播，深入传播活动利益点。完成考拉618“福利互动城”

传播导流最大化。

仙城别番沙雕视频+你是什么仙H5=引发广泛关注，狠戳年轻人心窝



媒介&执行

创意
导向

目的
传播“好仙一座
城”创意概念，
带品牌形象，促
成用户转化

互动
导向

传播手段
用病毒视频，深
化“好仙一座城”
概念

传播渠道

微博KOL
抖音信息流

目的
创意+福利+互动，

提升福利互动城利
益点知名度，以及
促成转化

传播手段

H5,利用互动

促成利益点
传递

传播渠道

微信KOL
社群传播

好仙一座城
城里有福利

福利互动城
中福利满满，
你是什么仙？

以“仙”为核心创意点串联考拉618福利互动城传播线路



效果&反馈

双
微

抖
音
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微博KOL累计获得了2,662万的阅读、34,306次互动；

微信KOL累计获得了137,281次阅读；

截至到6月10日下午18时，#好仙一座城#话题获得了4.5万次讨论和5250.2万阅读

在互联网榜单排名第7；

抖音信息流投放中，获得了3,810,020次曝光和19,988的点击

整体点击率约0.525%

视频播放量达1,181.9万；

H5应用获得了342,352的PV和24,576的UV。



媒介&执行

这次上线的沙雕视频，将福利城的红卡、神券和福袋被精妙融入剧情，通过对传统的古装电影的解构
复刻，用粗粝复古的气质，对“神仙形象”进行无厘头的解构解读。不仅得到了受众的认可，也更好
地传递了商城的利益点。
秒拍链接：http://n.miaopai.com/media/y~gRHwn0Yz8--DfqswgP~aM2NFJ5UoEG.htm

http://n.miaopai.com/media/y~gRHwn0Yz8--DfqswgP~aM2NFJ5UoEG.htm


效果&反馈



效果&反馈

合集

合计

播放量

1180.5万



效果&反馈

合计播放

量

12694次



媒介&执行

在视频上线后，我们又进行了“你是什么仙”H5制作及传播。这是一支为年轻人准备了花样“彩虹屁”

的“你是什么仙”H5，号召凡人们纷纷成仙。利用各类标签，引起共鸣和认同感。

H5对应链接

https://www.jiandoukeji.c

om/h5/2019/wykl618/ind

ex.html

https://www.jiandoukeji.com/h5/2019/wykl618/index.html


效果&反馈

阅读量

97044

6月11日，一起神回复微信发布以逗趣新颖的男女朋友对话引出活动内容同时引出互动H5

《你是什么仙》，引导用户关注网易考拉618的活动



效果&反馈

6月11~12日，母婴类、大学生类、广告类社群发布H5，进行人际扩散传播



媒介&执行

6月11日，万能的大叔微信发布，对整体营销逻辑做内容解读，并同时进行内容引流和传播。


