
飞鹤溯源活动——《时光鲜遇记》

◆ 广 告 主：飞鹤乳业

◆ 所属行业：食品快消

◆ 执行时间：2019.08.07-08.31

◆ 参选类别：创意H5营销类



背景&目标

• 在中国奶粉市场被国外品牌牢牢占据的严峻形势下，在中国妈妈依旧对国产奶粉持有观望态度

的前提下，飞鹤始终坚持为中国宝宝量身定制更适合中国宝宝体质的奶粉，在此差异化战略下，

飞鹤将”新鲜“作为更适合中国宝宝体质的品牌诉求点，致力打造”看得见的新鲜”，让消费

者更直观地了解到飞鹤的农牧工产业集群。此次飞鹤开启数字营销先河，AR全景+80、90年

代童年人物回忆杀+直播云转场，打造一场有关新鲜，有关童年的“时光鲜遇记”大型互动活

动。

• 快消费下的母婴人群，需要更快速便捷的信息获取方式。那么如何能够让每一个中国妈妈都能

够有机会看见飞鹤的新鲜，并感兴趣和深入了解呢？我们通过“时光鲜遇记”的全面开启，让

所有线上的消费者能够透过手机屏幕，看到飞鹤的奶源地-北纬47°的生态之美、奶源之鲜，让

每一位中国妈妈都成为“小鲜女”，打破空间的界限，将身边好奶源，新鲜看得见全民化，全

社会化的引爆“新鲜“话题，让每一位中国妈妈都能够看到，感受到，认识到飞鹤的新鲜&奶

源地



洞察&策略

• 通过人群洞察，目标用户，尤其是新妈妈年龄层对于飞鹤奶粉的奶源地及新鲜的认知略有模糊，希望通过本次项

目，让更多目标用户了解飞鹤奶源地，对新鲜有更深入的认知

• 基于目前的目标用户是85后90后妈妈，既喜欢新颖的形式又爱回忆童年，我们将传统的奶源追溯打造成为了一

场新颖的溯源之旅，让身边好奶源新鲜看得见深入人心，首次尝试奶粉与科技及童年人物的跨界合作营销。

• 本次项目亮点是创意+技术+互动的结合，看得到的身边好奶源，既有美轮美奂的全景又在其中插入了实时影像，

并且为了结合当下年轻妈妈喜好互动的特点，特意加入童年回忆杀“孙悟空、黑猫警长”隐藏在每个溯源场景中，

可多次进行找寻收集碎片；还有由红人妈妈带领广大消费者探究新鲜源头，无缝拼接云转场，让消费者多维度的

了解到飞鹤是更新鲜，更适合中国宝宝体质的奶粉；刷新对品牌的新鲜认知，在增强品牌的新鲜知名度的同时，

更是提升飞鹤品牌的全新高度，深化消费者对于品牌的好感度和美誉度。

• 首开国内奶粉行业直播新纪元，用数字化打造身临其境的浸入式视觉体验，让消费者对品牌的认知和了解更加深

入彻底，同时加入游戏互动的形式和直播内容的接入，将“新鲜”元素多维度的呈现给消费者



媒介&执行

核心主物料：《时光鲜遇记》3D H5      链接：https://minisite.xhgai.com/feihe_new/

H5首页主界面 分为“飞鹤专属农场”、“飞鹤专属牧场”“飞鹤世界级工厂”及“扎龙湿地” ，点击任一场景，孙悟

空人物动画出现后进行引导，随后进入场景界面开始收集碎片（除扎龙外的三个场景可收集）

H5首页界面
指引者
孙悟空

游戏规则说明

https://minisite.xhgai.com/feihe_new/


媒介&执行

H5首页主界面设有回放按钮 点击进入后可看到“飞鹤专属牧场”“飞鹤世界级工厂”及“扎龙湿地” 三个场景当日的

精彩的云转场（直播时在一个页面里扎龙湿地：10点30分-12点；飞鹤专属牧场:12点-13点50分 ；飞鹤世界级工厂：

12点50分-14点20分 分时段进行）让用户不用转场，不用跳转，无间断的观看直播内容

H5首页界面 直播回放界面 扎龙湿地 飞鹤专属牧场 飞鹤世界级工厂



媒介&执行

飞鹤专属农场：品质守护官-小飞鹤

在飞鹤专属农场界面，不定期可遇到品质守护官-小飞鹤碎片，同时可通过搭建的还原全景3D影像观看农场、扎龙湿地

的美景

品质守护官
小飞鹤

守护官说明
农场、扎龙湿地

的全景3D



媒介&执行

飞鹤专属牧场：速度守护官-孙悟空

在飞鹤专属牧场界面，不定期可遇到速度守护官-孙悟空碎片，领取碎片的同时还可以观看与品牌相关的专属农场的内容。

同时可观看直播以及牧场的实时画面，让用户“新鲜看得见”。

守护官说明
速度守护官

孙悟空
牧场实时画面



媒介&执行

飞鹤专属牧场：

同时右侧设有牧场直播窗口，点击可直接观看KOL在线直播



媒介&执行

飞鹤世界级工厂：安全守护官-黑猫警长

在飞鹤世界级工厂界面，不定期可遇到安全守护官-黑猫警长碎片，领取碎片的同时还可以观看与品牌相关的世界级工厂

的内容。同时可观看直播以及工厂的实时画面，让用户“新鲜看得见”。

守护官说明
安全守护官

黑猫警长 工厂实时画面



媒介&执行

飞鹤世界级工厂：

同时右侧设有工厂直播窗口，点击可直接观看KOL在线直播



媒介&执行

H5接入专属牧场及世界级工厂的摄像头，通过摄像头的实时画面观看牧场，工厂。

互动及内容形式新颖创造了人均在线超9分钟的超长在线。



媒介&执行

“飞鹤专属农场”、“飞鹤专属牧场”及“飞鹤世界级工厂”

三个场景的幸运碎片收集成功后，可参与《时光鲜遇记》的抽奖活动。奖品中特意有东北黑土带有趣味又符合品牌地域

的奖品



媒介&执行

• 其次，结合主流母婴媒体的花样美妈代表，进行双平台直播+真人实景地拍摄的

画面，将品牌“新鲜”概念全方位传递给消费者，给消费者打造一种“身临其

境”的参与感，同时，飞鹤《时光鲜遇记》H5溯源活动，打造童年回忆杀，激

发80、90消费者互动，让消费者能够自主去参加

• 并再次传播至朋友圈相关内容，为品牌发言，与品牌自身形成内容共振

• 整个传播中以点带面，辐射延展，通过具有势能、互动、分享价值的内容，分

阶段、多层次传播覆盖，使本次营销传播获得延续性的生命热度



效果&反馈

• 成果：

• 飞鹤品牌总曝光5.6亿

• 在美柚、妈妈网开展的KOL直播，采用双平台（站内直播+一直播）总观看量超1051

万，站外总浏览量超9000万（微博、小红书、携程资源）

• 《时光鲜遇记》H5溯源活动，打造童年回忆杀，激发80、90消费者互动，超过50万

用户完整收集守护官碎片参与抽奖环节

• 口碑声量：围绕‘’花样美妈带你新鲜看得见‘’通过技术手段实现‘’云转场 ，

让用户无缝衔接扎龙-牧场-工厂实现一站式溯源，并在溯源H5中设立入口，让消费者

实现参与互动游戏同时，也可观看红人直播


