
陌陌科技-愚人节萌宠创意视频

◆ 广 告 主：陌陌科技
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案例视频

请复制以下链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

https://www.bilibili.com/video/av64411167

https://www.bilibili.com/video/av64411167


背景&目标1



调查发现，猫在当代年轻人群体中有着至高无上的地位，

当代年轻人不是在养猫就是在云养猫，而这批青年群体恰好是陌陌的核心用户，

他们渴望新奇世界，渴望认识陌生人，喜欢猫——既然如此巧合，那不如就用猫来和他们对话吧。

而同时，陌陌的英文名MOMO和“MEOW“（猫叫声）非常接近，

陌陌的logo也像是一只猫——”既然这么多巧合，我们就做个猫版的陌陌吧。”

猫即是正义，

洞察&策略2



以这一洞察为出发点，我们虚拟了一款猫社交产品，命名

为：【陌喵】（MOMEOW），并为该款虚拟产品拍

摄了一组真实的TVC。

愚人节营销“去愚人节化”，在“骗子扎堆”的愚人节，

用“常规”去制造“反常规”，更是显得诚意满满。

让人不免怀疑——该不会真的有人在愚人节这天发布了

真广告吧？

【MOMO】LOGO 【MOMEOW】LOGO

媒介&执行3



在创意的展示上，我们分设了四个篇章，分别对应

着【陌陌】真实社交产品的四大主要功能：附

近的人、直播、滤镜贴纸、附近的群组。

通过猫咪外表呆萌内心爱吐槽的对比冲突，展示

了在不同场景下猫咪的心理活动，配以日式清新画

风，以及卡通猫咪素材，在带出该虚拟产品的同时，

也介绍了陌陌本身的产品功能，使用户重塑对陌陌的

印象，加深记忆。



第一篇章：——“附近的猫”: 比起主人的离情依依，猫其实更在乎有多少只猫在自己附近



第二篇章——“直播”: 比起主人的脸，猫其实更想看可爱的猫咪



第三篇章——“贴纸”: 比起主人的拍照技术，猫其实更懂要怎么拍才能正中萌点



第四篇章——“群组”: 比起独占领地，猫其实更想和有趣的灵魂一起晒太阳



在虚拟产品MOMEOW的产品界面上，也1:1还原了陌

陌本身产品的界面。

且在其中埋了一些年轻人群体热议的互联网梗，融入圈

层。

在四个篇章结束后，我们预埋了彩蛋，为TVC中的主角

猫在陌陌上设置了真实的账号，吸引网友前去添加，进

行导流。

我们还设置了安卓手机应用市场的关键词搜索，只

要输入“陌喵”即可跳出陌陌的产品页面，完成了实时

导流。



在投放时，深谙互联网传播之道的牙仙也没有选择常规的

“愚人节传播路径”由官方发声配合幽默搞笑KOL进行加热，

而是选择更为垂直的萌宠类KOL进行投放，以小博大

效果&反馈4



“愚人”效果也是非常显著，不少网友纷纷开始寻找起这个叫做“陌喵”的APP。



更有知名微博大V及企业大佬自发表示对此次愚人节TVC的认可与喜爱

@猪蹄蹄小朋友 @谷大白话@朱萧木



此次传播精准地把握住了“愚人节”节点的特殊性, 用“真广告”推广“假产

品”,让“假产品”带动“真品牌”, 以“假戏真做”的手法来实现营销目的。

通过对于年轻人“慕猫”心理的挖掘, 以“猫咪社交产品”这一理念作为宣传点，

通过拍摄极具趣味性的TVC来对“陌喵”这一虚拟产品其进行传播。

TVC在吸引年轻人群体关注的同时，巧妙植入陌陌产品的功能介绍， 从而加深潜

在用户群体对于陌陌品牌和产品的记忆.。除此之外，还通过在陌陌开设TVC主角

猫账户、购买安卓APP商店关键词等“埋梗”手段来完成引流，让用户真正从“心

动”到“行动“，也大大提升了陌陌在年轻人心目中的认知度。


