
腾讯视频胖滚计划-星空旅行季
《行星》纪录片传播

◆ 广 告主：腾讯视频

◆ 所属行业：互联网

◆ 执行时间： 2019.05.23-2019.07.01

◆ 参选类别：内容营销类



背景&目标

纪录片传播形式面临创新，争抢互联网用户注意力成为主要目标

纪录片行业势头良好，社交网民对纪录片的关注逐年提高。在媒体及传播
环境变革的当下，很多优质内容需要主动通过campaign及社会化营销走到
用户面前，通过一系列附加值体验，为纪录片本身赋能。

资金投入
预计达
52亿

网络关注
点击90.5
亿次

纪录片
产量

上涨50%

市场规模
预计达
130亿



背景&目标

水深火热的星球 火星时代2

俯瞰地球行星

包装“星空旅行季”概念，

强化《行星》与品牌关联度，同步传播同类型纪录片。

建立年轻群体品牌影响力认知



洞察&策略

BBC、国家地理打造关于宇宙太阳系行星的纪录片

水深火热的星球

• 地球上的生命每日为

了生存而挣扎，以及

那些生活在极端环境

的动物是如何生存的

火星时代 2

• 用纪录片+虚构的剧

情拍摄手法，讲述

2033年人类首次登上

火星执行任务的故事

行星

• 与我们共享一星系的

八大行星的故事，去

这些星球的表面，见

证充满戏剧性的时刻

俯瞰地球

• 你从未见过的家园

绕地飞行的卫星让我

们能俯视地球，看到

令人难以置信的细节

顽强生存 未来生活 行星故事 地球新视角

离我们日常生活有些远，离我们长久生存却很近

可以让我们以现状窥探未来，有一定观看门槛的记录片



洞察&策略

休闲打发时间

有一定好奇心，但缺乏

观看习惯及核心驱动力

有时间才会偶尔看

【低频】

感兴趣&高品质

高品质内容的极致展现

从另一个角度了解世界

满足了好奇心

【中频】

宇宙自然发烧粉

对宇宙地球自然

充满好奇心与热爱

或从事相关职业

【高频】

82%的纪录片观看人群年龄在18~35岁，74%接受了本科及以上教育

数据来源：AdMaster《2019纪录片内容及用户报告》

年轻、高知的高品质人群成为记录片核心受众

其中，观看BBC、国家地理的宇宙、自然、地理类型纪录片人群的动机是什么？

对宇宙自然未知的好奇心是用户的核心驱动力



洞察&策略

如何放大内容&平台优势

水深火热的星球 火星时代2 俯瞰地球行星

4月初 4月中旬 6月 下半年

用户置身在该季度的星空热潮下，即来即看

4-6月，腾讯视频高密度持续性推出星球&自然类记录片

可有效为该季度营造观看宇宙记录片的实时氛围，形成
宇宙热潮

可有效聚合用户讨论内容，形成宇宙内容讨论阵地

随时观看

内容聚合

品牌认知形成该季度的有效标识，内容与品牌形成强绑定



洞察&策略

在这个季度

我们将从地球开始 探索那些水深火热

接下来出发去火星 去看看未来的样子

再去八位邻居家做做客 见识下他们的“生活趣事”

最后回家 换个角度看看我们从未见过的家园另一面

这是一场旅行也是一场探索

旅行在星空中探索宇宙的一切可能

在地球上最适合旅行的季节

我们在宇宙同样开启了一场旅行



洞察&策略

传播主题

星空旅行季

• 在星空遨游旅行，探索星空的未知与未来

这里有无限可能与神秘

• 旅行季的概念可做成系列并一直沿用形

成ICON化标志，且有优质丰富内容支撑



洞察&策略

项目回顾

北京天文馆
超前观影会

站内专题上线

途牛APP专题上线
《行星》解锁

5月23日 5月24日 5月29日

提炼单集亮点，在微博平台做话题传播

深度合作北京天文馆，邀请馆长出席超前观影会；馆内

轮播《行星》片段；邀请天文科普学者高爽作为星空旅

行季·科普顾问

星旅季背书

星空旅行季概念可持续传播

亮点内容传播

星空旅行季

合作旅行APP途牛，内容与品牌形成强绑定



媒介&执行

北京天文馆
媒体大V超前看片，馆内体验观星项目

《行星》制片人现场分享纪录片背后故事

科普顾问分享天文知识



媒介&执行

合作北京天文馆 提前观影
《行星》精彩片段馆内轮播、天文馆馆长开场、超前看片、制片人及科普顾问现场分享

片段轮播

馆长发言 制片人分享 科普顾问分享

周边制品



媒介&执行

合作旅行APP途牛

APP上线专题页，精彩片段引流站内

订制观星套餐，扩大星空旅行季声量



媒介&执行

合作旅行APP途牛 传播“星空旅行季”概念
5月24-5月27日途牛APP上线【星空旅行季】专题页，首页banner轮播
微博发起星空旅行季福利活动，引流站内专题页



媒介&执行

酷燃视频资源联动 斩获高流量

➢ 首页banner轮播

➢ 信息流内容推荐

➢ 手机端首页推荐

为站内引流



媒介&执行

首播行星经典台词传播



效果&反馈

发布稿件《BBC Studios年度巨制《行星》腾讯视频独播北京天文馆超前观影会好评如潮》

北京天文馆超前观影会好评如潮

发布11家，其中主动发布10家，转载1家，百度网页收录10家，百度资讯收录6家



效果&反馈

权威媒体跟进报道
环球时报 中国日报 凤凰网等多家媒体报道



效果&反馈

微博话题热度高 KOL强烈推荐

话题阅读量共计1亿，热搜榜第6，话题榜第3

微博KOL强烈推荐



效果&反馈

微博KOL强烈推荐

@科普君XueShu雪树

博主柴知道主动二次转发

@柴知道 @捡书少年

博主飞碟说主动二次转发

@飞碟说@一个正直的科学爱好者@奔现

收获391万阅读量 3455次点赞 1651次转发 908条评论



效果&反馈

豆瓣评分9.6 一周全球口碑NO.4



效果&反馈

豆瓣评论 引发好评不断



效果&反馈

知乎话题推荐度87%

主问题【如何评价科学类纪录片《行星》（THE PLANETS）？】热榜【影视】分榜最高
排名第11名，热度达216万，共有434个关注者，被浏览127,565次。

【腾讯视频纪录片】【传媒1号zcfhxy】【SME情报员】进行深度回复，并邀请包括LJ影视磨坊、爱
谭地理、刘安迪在内的7名KOL进行回答，引发用户UGC。

硬核公式，探索《行星》



效果&反馈

科普顾问、媒体大V纷纷安利
13家自媒体进行深度解读，其中行业媒体7家：三声、传媒1号、娱乐硬糖、广电时评、影视前
哨、纪实观察、南都娱乐，总阅读量8W+
用户向媒体6家：围剿白日梦、虹膜、肉叔电影、地场卫的神秘屋、瘦驼、高能E蓓子，总阅读量
20W+。
乌鸦电影、迷影生活 、DOCO热记录、果壳等32家自媒体进行了主动报道，总阅读量达到
30W+。



效果&反馈

新闻共发布39篇，其中：《环球时报（英文版）》《中国日报》共2家平面媒体进行深度事
件解读；《中国新闻出版广电报》、北京日报APP、光明日报APP、传媒内参（今日头条）、
影视圈观察（今日头条）、文化产业评论（今日头条）、娱乐第五屏（今日头条）7家媒体
进行事件报道；并发布光明网、凤凰网等30家网络媒体，

媒体报道 百度收录率100%



效果&反馈


