
BMW X1“冬日交响曲”娱乐热点短视频营销

◆ 广 告主：BMW

◆ 所属行业：汽车

◆ 执行时间：2018.12-2019.03

◆ 参选类别：短视频营销类



传播背景

敢作
敢为

活的尽兴

活的丰富

活的不可思议

活的独立

产品主题

BMW X1 主题传播

BMW X1在2018年10月18日上市，已经完成了新车上市的告知
没有重点传播「敢作敢为」的产品理念，与TA之间的连接不足
所以BMW X1在12月，想通过内容营销的方式沟通「敢作敢为」

TA：具有旅行，音乐等标签的年轻受众



传播目标

传播BMW X1的敢作敢为，获得年轻/音乐受众认可

传播BMW X1敢作敢为的品牌理念，获得更多人的关注并喜爱，赢得情感共鸣

展示BMW X1 2019款的升级配置，实现产品种草

展示新款脚尖感应、动感外观等产品升级点，让TA了解X1的配置变化，完成种草促进转化
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传播痛点

在品牌没有大事件、没有明星代言人的热点搭载下

BMW X1如何渗透个性张扬的年轻受众

快速传播敢作敢为的品牌理念并产生高关注度？



传播洞察 新浪基于社交大数据洞察BMW X1 TA兴趣标签，并从档期符合的明星中筛
选与之高度一致的明星人选——周笔畅

BMW X 1 TA 兴趣标签

音乐
85.9%

旅游
83.0%

时尚
77.3%

游戏
73.5%

数码
71.7%

汽车
62.2%

动漫
55.8%

明星
38.3%

美食
28.8%

运动
25.2%

周笔畅兴趣人群标签

音乐
78.0%

时尚
62.5%

旅游
49.5%

游戏
44.9%

电影
33.1%

时事
29.4%

美妆
26.9%

明星
19.2%

美食
13.1%

综艺
13.7%

兴趣标签高度一致

数据来源：新浪全景大数据2018年10月-12月



音乐才女
文艺

旅游个性

3181万

101.6亿

影
响
力

音
乐
人

出道共发行

中国内地最受
欢迎女歌手

10张专辑 高
质
粉

粉丝兴趣54%音乐

51%男性

65%本科高学历

周笔畅微博粉丝量

#周笔畅#超话阅读量

Match

传播洞察 此外，周笔畅自身特立独行、文艺、音乐才女的人设与X1不谋而合
可利用明星热度和人设诠释产品车格，将X1本次主题传播打造成热点事件

A. @周笔畅具备强影响力，X1可以借助周笔畅的影响力传递车型
信息，并将周笔畅的粉丝转化为自己的粉丝

B. @周笔畅本人具备音乐才女的人设，且在音乐领域具有一定的
建树，与X1想要触达音乐人群的目标，不谋而合

C. @周笔畅粉丝具备热爱音乐、男性为主，学历是本科以上的特
征，与X1想要触达的人群一致，音乐圈层且购买能力强

特立独行

敢
作
敢
为
的
人
设



用户评论—决定内容元素

用户观看—解锁任务彩蛋

用
户
参
与

品
牌
联
合

理念打造—从脚本创意到推广

车型定制—定制产品内容创意

明星担任制作人实现品牌短期轻代言，弥补没有代言人、明星难以把控等传播不足

传播洞察 结合当下最火的短视频形式，利用创新明星轻代言形式，弥补没有明星的不足
增加本次传播热点，将用户、品牌、明星三方连接，定制优质短视频节目

明星直发微博



德
国
自
驾
之
旅

德国慕尼黑
BMW总部及博物馆在德国慕尼黑

明 星 试 驾
明星驾车体验德国与BMW的情缘

传播策略 明星+BMW X1特质相结合，定制「带着音乐去旅行，穷游乐享德意志」主题
惊喜实现BMW 德国总部探访+明星试驾，充分体现产品理念和USP

音乐人

爱旅行

会德语

——明星特质——

+

——BMW X1特质——

SUV

德系

——内容主题和元素——



播出前，明星“有预谋”的发博，引发对“BMW”的关注

微博大量网友迷妹迷弟纷纷表示

“把这辆车给我小宝贝安排上”

用
户
评
论
决
定
内
容
元
素

项目执行



项目执行

功能使用：脚尖感应开启电动尾门

理念传递：参观宝马博物馆

播出中，顺应“民意”真的安排上了BMW座驾，通过明星试驾展示产品新功能

定制宝马慕尼黑之旅，明星亲临宝马德国博物馆，并从口播-试驾-功能使用-亲临博物馆多维度深度植入

艺人如此深度的内容配合，BMW X1是首例，且内容是周笔畅本人微博直发

功能使用：操作中控播放音乐

BMW X1内饰体现



项目执行

BMW金主爸爸巧设「敢作敢为」任务卡
明星需前往BMW博物馆，完成一项「任务越做钱越少」的寻找热门电影座驾的任务

任务：寻找碟中谍4中汤姆鲁斯的座驾并合影
成功将获得5欧元的旅行资金奖励

借助正在热映的大势IP《碟中谍》设计任务



项目执行

10欧元门票换5欧元奖金的设计，带动粉丝「打抱不平」同时大幅增加视频播放量

@檐下燕飞来 宝你亏了啊宝 10欧的门票最后换来5欧的奖励

@cici梓艺 什么！门票十块！完成任务只给孩子五块
！

@平凡少年在努力 只有我在关心钱够不够吗？？

「5欧元太抠的
节目组」

提前预埋“5欧元太抠”的梗，制造粉丝“心疼傻笔笔”的话题性，建立其“可爱正直”的形象
在完成任务的过程中，自然展现X1功能点，整体造型以及BMW博物馆内部样貌，提升粉丝对BMW好感度



项目执行

助力解锁「敢作敢为」贴片彩蛋
解
锁
花
絮
彩
蛋

说明：当明星发布的视频播放量突破提前设
置的数值，粉丝用户即可解锁花絮彩蛋视频

用
户
评
论
解
锁
任
务
彩
蛋

网友热议引发视频播放破500万，粉丝随即得解锁了花絮彩蛋宠粉福利
花絮彩蛋同时又带来了BMW X1「敢作敢为」体念的传递



十二期全部体现正片前贴片广告

过程中不断深化传播车型产品及促销信息，让更多周笔畅粉丝人群，音乐人群被BMW X1圈粉

片尾鸣谢 车型角标

项目执行

明星全程直发博文，实现年轻音乐粉丝的敢作敢为品牌理念的渗透

明星12期内容直发



项目执行 BMW X1+明星联合产生的微综艺，引发微博网友基于内容的热议
每一个热议话题背后，都再一次的传递BMW X1「敢作敢为」的理念

——内容热议话题—— ——进入话题都是BMW X1的权益内容——

「敢作敢为」理念持续传递



项目执行

@周笔畅
粉丝量3182万

@微博超新星

@新浪娱乐

@微博爱豆

@娱乐日爆社

@微博明星

@新浪音乐

@娱乐有饭

@影视娱乐聚焦

@娱学霸

@娱小丫

@八组独家

@影视捣蛋

@圈内社长

@八卦娱叔

@娱圈欧巴

@卫视小鲜肉

@扒皮爱八卦

娱乐/音乐类大V联合力荐

让BMW X1信息扩散到更多圈层

6,412万
累计覆盖人群

通过动图/图片/视频的形式抓取节目亮点

17位
娱乐/音乐KOL联动



奔驰GLA 奥迪Q3宝马X1
关注车价在

20-40万SUV
的人群

公司高管 高影响力
用户

成功投资
人士

外汇/美股
港股/期货

高尔夫
骑马/赛车

奢侈品
收藏品

豪车 移民
海外
留学

国际
教育

基本特征&对本品及核心竞品感兴趣人群&高净值人群

25-40岁
男性为主

学历大学及以上

BMW X1
目标人群挖掘

音乐 时尚 旅游 电影

美食 互联网 汽车 数码

华语/港台/日韩

摇滚/古典/说唱
……

资讯/品牌/服饰
杂志/穿搭/腕表

……

甜点/饮料/咖啡
美酒/茶/日料

……

资讯/人物/技术
商务/营销/公司

……

SUV/跑车/改装
美系/德系/赛车

……

电脑/硬件/摄影
音响/相机/耳机

……

境外/境内/户外
经典/自驾/自助

……

喜剧/爱情/欧美
科幻/影讯/动作

……

基于TA定义-“音乐、时尚、旅行”，同时结合“宝马X1”关注
人群的用户兴趣偏好综合建议标签

最后，利用微博社交大数据精细化挖掘BMW X1目标人群
缩小颗粒度，实现BMW X1信息的人群精准触达

项目执行



7000万
十二期正片+彩蛋播放量

7.8亿
#冬日交响曲#话题阅读量

660个
leads数量

26,741,961
品效通总曝光量

12期的内容合作为BMW X1带来近三个月的持续声量，收集660个leads数
成功解锁「敢作敢为的开挂人生」

数据来源：新浪全景大数据2018年12月-2019年3月

传播效果



品牌好感度提升1.39个百分点
敢作敢为主题深入人心，“跨界”“时尚”“周笔畅”等认知出现

传播效果

数据来源：新浪全景大数据2018年12月-2019年3月



微博大量网友为BMW X1点赞，表现出”目标车型“”坐等新车“词汇
甚至有粉丝发布微博表示被节目成功安利，最终购置BMW X1。

传播效果



传播效果

额外价值
明星粉丝转化为BMW粉丝

传播前后宝马粉丝与周笔畅粉丝交集占比提升

150%

传播前后宝马官微粉丝涨幅

4.2万

数据来源：新浪全景大数据截至2018年12月VS截至2019年3月



传播总结

明星+品牌+短视频的全新微综艺形式

基于明星和品牌的双向特征，双方共同参与短视频的制作，每周定制首发于明

星个人微博账号，形成了“明星+品牌+短视频”的内容即广告微综艺形式

开启品牌明星轻代言的全新模式

微博充分利用明星资源和平台影响力，开启明星与品牌的轻代言模式，品牌可

以阶段性的选择匹配的明星，进行圈层人群的精准锁定，利用四两拨千斤的方

式，实现超高ROI，避免明星人设崩塌对品牌带来的风向

触达年轻音乐圈层同时收割明星粉丝

BMW X1与新浪的合作，不仅充分传递了「敢作敢为」的传播理念和车型的升

级产品点，更为品牌带来了实际的粉丝转化，粉丝量提升4.2万



BMW解锁敢作敢为开挂人生


