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项目背景

关于《人生一串》2：是国内首档呈现国人烧烤情结的专题片, 第二季超过5000

万的点击量、8.6分的豆瓣评分、9.7分的B站评分，收获众多好评。

在吃货们吃夜宵撸串享受美食的同时，胃也在

接受极大挑战，因此，达喜第二次赞助了《人

生一串》IP，深入美食场景，变痛点为卖点。



项目目标

达喜x《人生一串2》IP找到美团点评

希望向更多吃货传递：有好胃，撸遍大江南北

烧烤 胃痛 达喜消费心智培养

达喜希望借助美团点评平台，以“有好胃，撸遍大江南北”贯穿内容，在更多用户心智中植入“烧烤

-胃痛-达喜”的场景化标签。



为什么选择美团点评

搜索 浏览 决策 预订 就餐 买单 评论 分享

贯 穿 消 费 者 美 食 消 费 全 路 径

美团点评：以美食为核心的FOOD+Platform

帮助人们吃得更好，生活更好

590W
活跃商家数

140+
美食菜系种类覆盖

4.2亿
交易用户数

最大吃货用户
聚集地

最权威美食
消费指南

最顺畅餐饮
消费场景



人群洞察

吃货们看了《人生一串2》之后会做什么呢？

被种草 疯狂想吃烧烤 打开大众点评/美团 拔草满足

*来源：微博网友



合作策略

通过美团点评美食场景优势精准触达烧烤人群，打通从看《人生一串》的

视觉享受和去店享受的隔膜。

满足吃货拔草同款烧烤愿望

强化达喜与烧烤的CP印象

美团点评大数据

精准找到烧烤人群

精准触达 内容营销



核心创意

达喜x美团点评开了一家线上的

嗨吃馆《人生一串》合作店

精准触达烧烤人群

传送《人生一串》同款烧烤美味



执行回顾精准
触达

美团点评大数据精准找到烧烤人群
同时也是达喜的核心潜在人群

在烧烤门店消费过的人群

搜索过烧烤关键词的人群

评论过烧烤美食的人群



执行回顾精准
触达

通过美团点评优质资源位精准触达

v



执行回顾内容
营销

嗨吃菜单：用达喜就有好胃轻松拔草《人生一串》同款烧烤

《人生一串》2同款美味 《人生一串》1同款美味 离用户最近的同城美味



执行回顾内容
营销

嗨吃彩蛋跳转至《人生一串》番外小剧场，
让用户毫无违和感地感受到达喜与烧烤场景的强关联

跳转至B站



执行回顾内容
营销

用户互动：邀请好友翻牌免费赢嗨吃券
提升用户对于达喜好感度，将嗨吃馆作为朋友相聚的撸串指南



执行回顾内容
营销

嗨吃攻略：有达喜，嗨吃更尽兴
引导用户至身边的药房购买达喜



执行回顾

好胃直达：美团外卖30分钟将达喜送到用户手中
还有达喜品牌专属优惠券，刺激用户下单

内容
营销



活动数据

（7.11-8.21）美团点评平台，高流量联合强势曝光—— 达喜嗨吃馆：

以线上【人生一串】IP开启胃药与烧烤场景联动，利用大数据主动出击触达易胃部不适的烧

烤人群，激发用户味蕾与视觉的互动机制，让达喜OTC解决需求深入人心

资源总曝光：
33,065,094

总点击：
1,207,522

销量增长:
68%



活动亮点

• 将达喜x《人生一串》的硬核联名完美线上化，让烧
烤吃货看得见，还要吃得到

• 活动亿级曝光，活动结束后达喜销量大幅增长，内
容营销效果显著

• 打破医药品牌难以影响年轻消费群体的壁垒，达到
品效合一的效果。


