
《如何用一液颠覆十年》蓝月亮京东超级品牌日
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背景&目标

开创粉转液时代 引领专品专用趋势

开启浓缩洗衣元年
-

开创行业
电商新品首发

2018年，蓝月亮依据中国三口之家的洗衣习惯，开创了中国洗涤行业首款高端

浓缩+洗衣液。区别传统笨重的大瓶洗衣液，浓缩+洗衣液拥有优雅轻巧的瓶

身，一泵8克即可洗8件衣物，让消费者进入高效且品质的浓缩洗涤新时代。

通过一场新品营销体验，增强产品的情感，让消费者与产品之间形成

情感共鸣，并利用电商新品首发，拉动新品销量。
目标

背景



客户洞察与策略
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如何在一场新品体验营销中，利用电商新品首发

来拉动线下购买，并在短期内建立消费者对浓缩

洗衣科技的认知，是一个巨大的挑战！

挑战



客户洞察与策略
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通过电商消费行为，我们洞察发现，消费者更容易被

洞察

新奇的，有明星IP种草的产品吸引，并且他们更热衷

即时可见的体验，以及可快速获取的产品功效

必须满足他们线上旅程中多样的追求，才能与其产生共鸣。

⚫案例视频：https://v.qq.com/x/page/h08312p6mgl.html

https://v.qq.com/x/page/h08312p6mgl.html


客户洞察与策略
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我们携手京东、代言人模特刘雯与演员彭于晏，邀请行业大咖一起，

在上海世博打造了一场

新奇的，种草的，互动的、即时转化的、

多元化场景体验的超级品牌日十年盛典

并用这一液颠覆中国洗涤行业十年！

策略



方案与执行
1.一液亮相，撼动行业格局
作为行业引领者，蓝月亮带来至尊新品，以一泵八克的洗衣科技带来颠覆性洗衣体验。在一场
新奇的洁净走秀与洁净剧场的体验下，新品惊艳亮相，以全新的洗涤理念撼动洗衣市场格局！



方案与执行
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2. 一液圈粉，明星人设加持
国际超模刘雯对衣物的呵护极度苛刻，与蓝月亮对衣物的呵护理念相契合；专业演员

彭于晏在演绎过程中追求角色本真，而蓝月亮致力于还原衣物本色；代言人与品牌理

念高度契合，实现人设加持， 与核心粉丝圈层一起体验至尊新品。



消费者体验奇妙的浓缩洁净之旅，通过快速有效的互动体验现场吸粉，了解产品独特的洁净功效，

并让一泵洗8件的浓缩环保理念更加深入人心。

3.一液释放，浓缩洁净即刻体验



方案与执行

4.一液爆发，行业电商首发
作为洗涤行业中首款电商首发的高端新品，打响电商新品首发元年的第一枪。深耕

京东电商头部阵地，以新颖场景化互动体验洗衣趣味，直达超品日实现销售爆发！



预热期
1月4-8日



彭于晏×刘雯隔空种草撩粉 官微及KOL发布双明星隔空喊话的互动视频，阐述
科学洗衣方法，巧妙融入卖点，撩动粉丝引爆话题。

方案与执行



洗衣趣味大考验，激发领券热潮1月6日

双微KOL及社群传播《洗衣趣味测试》H5，与明星互动答题，用户闯关赢取优惠券，持续引流电商。

方案与执行



多明星声援发布会 持续助推声量

1月7日 呵护衣物极度苛刻的超模刘雯
携手蓝月亮为衣物带来极致呵护

致力还原角色本真的演员彭于晏
与蓝月亮共同还原衣物本色

坚守优雅知性的媒体人杨澜
与蓝月亮传达洁净新趋势

方案与执行



深耕内容体验阵地，趣味体验打动用户1月8日

京东站内发现频道搭建内容体验营销页，以明星趣味视频预告新品卖点，并预告发布会直播信息

14

方案与执行



高潮期
1月9-10日



1月9日

大咖助力直播 定制化体验精准引流

刘雯微博及圈层KOL转发发布会直播信息，配合微博定制化页面助推，为京东活动页面精准引流。

方案与执行



1月9日 蓝月亮×京东十年盛典发布会 演绎洁净新趋势
上海世博创意秀场，蓝月亮、京东高层、洗涤行业高层及明星等数百人齐聚一堂，
为至尊新品京东首发仪式助力，体验洗衣浓缩新升级！



方案与执行

明星大咖现身互动 阐述洁净新理念
彭于晏、刘雯及杨澜现身发布会，现场与用户深度互动，分享品
牌洁净理念及科学洗衣方法、为新品倾情打call，全面捕获核心
粉丝圈层。



京东快闪体验洁净新范式
蓝月亮×京东快闪洗涤科技馆惊艳登场，趣味科普
用户洗衣知识，让消费者现场体验洁净生活新范式！



1月9日

京东全程直播 传递2018首份至尊洁
净

发布会在网络多种渠道实时直播，消费者可边看边买。彭于晏、刘雯传递2018首份至尊洁净，并由京
东接力下去，全面预告京东超品日。

方案与执行



PV:132万

UV：80万＋

＋

创新H5场景化营销 效果创历史新高

下拉H5《洗衣净化大挑战》在趣味互动中体验皂、粉、液的洗衣历程，打破京东历史记录新高，领券引流。1月10日

方案与执行



方案与执行电商新品首发 带动线下购买力

京东平台线上线下同时发力，配合京东总部员工内购，以新品卖点及福利吸引受众，构建口碑营销体系，
助增销量。

1月10日

开机屏动画



贯通多方联动 内容口碑双丰收 方案与执行

对于品牌而言，这是一场贯穿从线下端体验到线上端首发，再拉动线下端购买的体验营销，它很好的联动了蓝月

亮的线下部门、电商部门以及公关部门等多方组织，用新奇且直观的体验让更多的消费者参与进来，颠覆了消费

者对洗衣这件事情的认知，确定了一个新品发布的好形态！



效果与经验

NO.1
洗衣品类销售冠军

第1次
行业电商首发新品

18.4倍 3.9倍

全天销售额
是近30天日均18.4倍

是17年618
当天销量3.9倍

1.7亿
微博话题阅读量

截止2018年1月17日

⚫ 案例视频：https://v.qq.com/x/page/h08312p6mgl.html

商业效果 体验效果

132万
下拉H5浏览量
截止2018年1月17日

0.2亿
媒体曝光量

100家央媒＋地方媒体
5大门户＋13家垂直网站

截止2018年1月17日

https://v.qq.com/x/page/h08312p6mgl.html

