
◆广 告 主：旺旺集团

◆所属行业：食品类

◆执行时间：2018.12.01-2019.02.28

◆参选类别：场景营销类

#金旺聚集 诸事旺旺#
年节传播方案场景营销



农历春节年是旺旺产品的消费旺季
为了全方位提升旺旺形象和产品业绩

结合人们对新年的向往
通过打造“金旺聚集诸事旺旺”的主题
延伸过年吃旺旺，整年都好旺的概念

活动背景

年节不仅仅是旺旺精神传递的好机会
更是产品销售的好时机

通过年节活动
让旺旺品牌精神到产品深入人心的同时
增强旺旺品牌在春节时期的销售与连结

年节目标

背景&目标



目标人群
19-25潜在消费群

26-50购买力消费群

✴打造春节期间#诸事旺旺#话题内容，以#2019诸事旺旺小程序#

为核心贯穿整个活动；

✴同时通过微博、微信、小红书、淘内、直播平台等渠道进行预热

互动，并结合南京线下旺运福袋墙活动将旺运进行线上线下共同传

递，最终引导消费者参与本次活动，共同创造旺运世界纪录。

洞察&策略



打造“金旺聚集诸事旺旺”的主题

延伸过年吃旺旺，整年好旺的概念

线上线下同步营造旺运场景

增强旺旺与春节的自然粘连

线上线下同步宣传
达成裂变式传播

营造全民参与热潮

案例亮点

洞察&策略



传播规划

1.23-1.27 1.30-2.2

发酵期

2.23-3.10

收尾期

1.17-1.22

造势期 线下活动

活动动态海
报&“旺运

餐”系列海
报同步上线

“旺运福
袋墙”活
动吸引粉
丝参与

官方&kol

齐力宣传
引爆话题

自然流量
不断增加
引发更多
关注

媒介&执行



• 分阶段阐述策略与创意的实施过程（Step1、Step2、Step3……）

• 媒介应用的优化与组合

• 受众参与互动的营销场景

• ……

<集千万旺字，抢现金红包，共创世界纪录>

STEP1 
主KV进入挑战

STEP2 
写旺字获得旺运值

STEP3 
装饰新年旺运春联

STEP4 
分享集点获奖

STEP5 
集满8点即可抽奖

核心机制—诸事旺旺小程序 媒介&执行



核心机制—诸事旺旺小程序

小程序自2018.12.1上线以来，随着

推广资源的投入，浏览量和参与量

持续走高；浏览量超过7500w次，

参与人数超544w，写旺字超过

600w。

粉丝打开微信诸事旺旺小程序，通

过写旺字获得旺运值、装饰新年旺

运春联、分享集点获奖、集满8点

这几个步骤参与集旺抽奖活动；

媒介&执行



造势期—#诸事旺旺#动态海报

官微@旺仔俱乐部发布#金旺聚集 诸事旺旺#动态海报，

呈现春节活动和旺运餐系列，为活动造势，总曝光量48w+

媒介&执行



官微@旺仔俱乐部发布互动有奖活动，同时挑选3个幽默搞笑和爆料类微博kol，

预热新年旺运餐，总曝光量1299w

造势期—#新年旺运餐#预热 媒介&执行



发酵期—#新年旺运餐#活动 媒介&执行



线下旺运福袋墙活动

活动地点：南京水平方

活动时间：2019.1.25-1.27

上午10:00-22:00

活动概述：采用场景营销的方式，通过巨型旺仔、
网红墙和旺仔人偶现场互动，吸引更多南京当地

粉丝来到现场，邀请粉丝参与旺运地打卡，分享
朋友圈、参与小程序互动及体验旺运餐，让消费

者身临其境的感受“旺运”，从而形成更好的口

碑传播。

活动目的：

• 吸引更多粉丝来参与写旺活动祈福新年

• 邀请更多消费者来体验旺旺新品

• 让更多消费者了解旺旺春节线上的活动巨型旺仔出没，网红打卡地写旺集旺

媒介&执行



将旺运卡挂上福袋墙换取福袋

排队写下新年旺运扫码参与小程序互动

旺仔人偶给小朋友送上气球 争相与巨型旺仔合影

线下旺运福袋墙活动-现场 媒介&执行



线下旺运福袋墙活动-场景物料

5米高巨型旺仔 0.8米高金猪

双面烫金工艺福袋唐装旺仔形象旺运卡

旺仔钥匙扣、冰箱贴、卡套

礼品袋及组装&旺字气球

媒介&执行



线下旺运福袋墙活动-传播 媒介&执行



活动方式：主题话题&微博粉丝通

活动时间：2019/1/31～2019/2/22

2019/1/19～2019/1/26

活动概述：通过微博“新春旺好运”话题界面，发起“晒旺”，

同时借助微博粉丝通“带货”，借势微博热点活动，传递#新春

旺好运# 理念结合今年“集旺”主题，收集海量网友“旺”元

素博文营造“过年就要吃旺旺”的氛围，从而形成更好的口碑

传播。

活动目的：

• 吸引更多粉丝来参与晒旺集旺活动

• 让更多消费者了解旺旺春节线上的活动

• 营造过年要吃旺旺的氛围，促进消费者购买

发酵期—#新春旺好运#微博话题 媒介&执行



发酵期—#新春旺好运#微博话题

• 1月31日发布#新春旺好运#主题话题，促进旺运话题传播，曝光量10.5亿+；

• 1月19日通过微博粉丝通宣传#新年旺运餐#向电商引流，曝光量270.7万+；

• 活动引发明星、共青团政府类账号、微博大V等自发参与。

罗志祥、伊能静、郭少芸、翁虹、杨恭如
肖涵等明星纷纷发博，助力#新春旺好运#

共青团政府类账号
纷纷响应

#新春旺好运#话题界面
发起”晒旺“

粉丝探索线下门店
创意晒旺



收尾期—长图文&PR稿

达成1000w旺的世界纪录；

结合官方账号、KOL采用长图文的形

式让观众更加清晰1000w旺的由来；

PR媒体也争相报道此内容，总曝光

792W+

媒介&执行



传播数据汇总

造势期 1.17-1.22 发酵期 1.23-2.22 收尾期 2.23-3.10 核心机制小程序

官方曝光+3位KOL

总曝光：13,470,000
官方曝光+35位KOL+18篇PR发稿

+微博热门话题

总曝光：1,182,987,340

官方曝光+12篇PR新闻稿

总曝光：7,920,592

#新春旺好运#

话题曝光量超10.5亿 曝光总计：12.79亿+

小程序上线90天

PV：75,521,128

效果&反馈


