
◆ 品牌方：恒天然商贸（上海）有限公司——安佳

◆ 合作方：盒马鲜生

◆ 参选类别：年度移动营销金牌搭档



合作概况

继去年安佳与盒马联合推出以“新鲜才敢上头条”为主题的安佳头条新闻瓶，并荣获包含TMA移动营销金奖等多个

殊荣后，今年安佳与盒马再度携手，为消费者呈现与众不同“路易斯棋子瓶”

在整个乳品消费市场大环境下，消费者已不仅仅满足食物新鲜度的基本需求，有品质感、有内涵，更能玩得起来的

新型消费体验让安佳，这一畅销全球七十多个国家的百年品牌嗅到了更多市场机会。

安佳作为一个133年的历史与传承的乳品品牌，始终坚持并专注为消费者提供高品质好牛奶，此次借势同样有着百年

基因的艺术IP，结合时下年轻人“盲盒中毒”的消费潮流，联合盒马生鲜推出一款具有历史底蕴又新鲜有趣的“路易斯棋

子瓶“。安佳携手盒马生鲜，这个当代吸引年轻消费者的新零售品牌，不仅通过新零售渠道为消费场景赋能，更是因为

两个合作伙伴在致力于为消费者提供新鲜、高品质产品与创新、潮流消费体验的理念不谋而合。

合作时间

合作模式

合作规模 月度百万级合作

2年

借势IP 种草文化 跨界营销

整合传播 全新消费体验



提供高质量的新零售体验 提供高品质的牛奶



合作实例

有着百年历史的恒天然安佳，深耕其

丰厚的历史传承与底蕴，本着提倡高

品质生活的出发点，力求通过跨界营

销将百年艺术融入美学生活。此次选

择同样拥有百年历史积淀的大英博物

馆进行IP合作，产生基因上的碰撞，

将艺术与品质完美融合。

安佳将目光锁定在大英博物馆的镇馆

之宝路易斯西洋棋上，用鲜奶瓶完美

融合并复刻了世界知名藏品“路易斯

西洋棋”的多种国际象棋角色。这款

日常消费品不再仅仅是“新鲜健康”

的代言人，更是一款生活艺术品。为

商品赋予了美学与艺术的价值。

借势IP



合作实例

种草文化

在年轻人“盲盒中毒”的潮流下，
安佳棋子瓶的瓶盖集合了国王、王后、骑士、士兵、
主教等多种国际象棋角色，
大大激发了用户的收集欲。



合作实例

手持大英博物馆这一重量级IP，恒天然安佳将创新目光锁定在其镇

馆之宝上。于2019年10月推出“路易斯棋子瓶”日日鲜牛奶，复

刻多种国际象棋角色，用鲜奶瓶盖与世界知名藏品“路易斯西洋棋”

完美融合，将主打新鲜的日日鲜产品趣味升级，艺术升级。

不但增加了产品本身的文化底蕴，寓意安佳鲜奶为消费者带来“新

鲜每一步”，还赋予生活趣味，加持了产品溢价，直面高端消费人

群，让IP服务品牌，实现艺术与商业的相互赋能。

跨界营销
2018年12月，恒天然安佳与盒马鲜生开启合作，首次联合推出了“日

日鲜”鲜奶：该产品的特点在于其保质期只有7天，从上架到下架时间

不超过24小时，不卖隔夜奶，最大限度为消费者提供新鲜高品质的牛

奶。

通过这一方式，加强和提升了消费者心目中的品牌印象，带来了不同

于其他鲜奶产品的新鲜体验，向日渐注重生活品质的消费者证明，安

佳的产品经得起挑战和考验。



合作实例

线上线下整合传播

Owned Media Paid Media Earned Media

➢ 品牌双微
➢ 品牌头条

➢ 户外大屏
➢ 楼宇广告
➢ KOL ➢ 行业媒体报道



合作实例

棋子瓶上市期间，恒天然安佳打造了一系列终端体验点，将本次的艺术IP合作，用博物馆的形式带到线下。

为消费者带来了全新的艺术感购买体验。在当下“体验经济”时代，恒天然安佳主动出击，用新颖的互动、

艺术感的布置和高品质的产品，缩短了消费者对品牌“认知--偏好--研究--比较--决策--购买--分享”的消费

路径。

全新消费体验



效果&反馈

100+
线上、线下及视频
媒体报道

活动期间销量

2X%增长

借势IP+创意产品种草+IMC跨界营销+全新销售体验
=营销目标高效达成

安佳携手盒马，这个当代吸引年轻消费者的新零售品
牌，不仅通过新零售渠道为消费场景赋能，更是因为

两个合作伙伴在致力于为消费者提供新
鲜、高品质产品与创新、潮流消费体验
的理念不谋而合。


