
维诺卡夫品牌定位及刷新传播

◆ 广 告主：维诺卡夫

◆ 所属行业：家电行业

◆ 执行时间：2019.07.22-08.18

◆ 参选类别：创意类



品牌在市场上占有率逐渐趋于最大化，基本市场业务
趋于规模化，产品研发趋于常态化，品牌营销活动趋于日常化。

品牌市场业务规模化
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（2023年……）

通过对现有的市场营销渠道进行优化，
适当开发适宜的新渠道，建设一套完善的营销系统。

渠道促销系统完善

分别从品牌定位、品牌识别系统和品牌传播等
维度建立起品牌体系，以提升品牌的市场差异化认知。

品牌体系打造

品牌成长轨迹梳理
品牌在此阶段的目标就是生存，需要建立

基本的铺货渠道和可持续盈利的业务模式。

B A C K G R O U N D 背 景

我 们 正 在 做

品牌声量

新品开发



A S S I G N M E N T 任 务

破 维 诺 卡 夫 从 一 个 优 秀 的 小 众 垂 直 圈 层 品 牌
成 为 一 个 占 领 大 众 心 智 的 红 酒 柜 领 导 品 牌

圈



激发三类人的消费冲动
认 知 品 牌 ， 购 买 产 品

屌豪 独立女性 新锐中产

T A R G E T 目 标



C H A L L E N G E 挑 战

[ 萌 新 ] [ 小 白 ]
没 有 品 类 & 没 有 品 牌

屌豪

新锐中产

独立女性



传 播 策 略



S T R A T E G Y 策略 ( 传播 )

全域引爆品牌声量，占据品类认知最高价值

毕品牌声量与品类占位于一役



S T R A T E G Y 策略 ( 传播 )

“好的红酒要放在维诺卡夫”
通过线下实践活动、微电影、微博话题、抖音小视频
等不同形式进行花样演绎，精准对话目标人群



新品开发，概念包装
全面曲线，全行业独此一家
从家用到商用，场景多样化

S T R A T E G Y 策略 ( 产品 )

”



传 播 亮 点



1/这不是营销，是一场艺术行为，更是一场新闻事件
“中国第一座红酒艺术冰雕”，酷夏，广州，红酒，冰雕，这些关键词加在一起都是首例，落地便是成功，亮相即轰动



2/烈日晒不掉大雨浇不灭的火热现场
现场人气火爆，吃瓜群众纷纷拍照发圈。冰雕美轮美奂，干冰白雾缭绕，吸引大人小孩。电锯切割冰雕环节，火
光飞射，冰花飞溅，将现场火热气氛推向高潮。参与问答与闻香游戏的群众络绎不绝； 现场物料红伞备受青睐。



3/不是电影甚是电影的广告片
充满电影质感的记录片与创意微电影



4/当下最流行的媒体，都有唯诺卡夫的声音
以红酒艺术冰雕为中心，贯穿现下最流行的媒体

微博

微信

朋友圈

直播

抖音

小红书



5/同一主题，花样演绎

好的红酒要放在维诺卡夫
美 好 易 逝 ， 美 好 应 当 被 妥 善 珍 藏

红酒艺术冰雕 创意视频 闭店通知 微博话题

事件 微电影 官宣 互动



6/垂直投放+多维度覆盖，精准对话三类人群
在媒介投入上，除了选择红酒垂直类外，还针对三类人群，投放品质生活、情感、女性、官媒、家居、金融等多种维度的双微大号
一共投入了25个双微大号，其中红酒类垂直双微大号5个

20%

80%
垂直红酒双微号 其他双微大号



10W+ 10W+

7/利用垂直头部资源， 5个10W+，1个30W+
让品牌有效深度发声

30W+

10W+ 10W+ 10W+



8/#时间博物馆#2亿+曝光，让维诺卡夫被更多的人看见



9/百度指数和微信指数双双迎来高峰,
更多的人在主动搜索维诺卡夫



执 行 细 节
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第 一 阶 段

4 传播视频再度拆解

5 增 加 促 销 内 容



第一阶段传播内容 Part 1 长图互动H5



7月22日 ,1个微信朋友圈KOL发布第一条《猴赛雷的藏酒奋斗史》



+ +

13.1W

7月25日 ,1个朋友圈KOL+1个微博大V+1个公众号大号发布第二条《猴赛雷的藏酒奋斗史》



第一阶段传播内容 Part 2 品牌纪录片（预告片）



+

7月29日 ,2个情感类微博发布品牌记录片预告片预热



第一阶段传播内容 Part 2 品牌纪录片（正片）



+ +

8月1日 ,2个微博大V+1个微信大号发布品牌记录片
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第 二 阶 段

4 传播视频再度拆解

5 增 加 促 销 内 容



第二阶段传播内容 Part 1 闭店通知



8月17日 ,2个微信大号发布闭店通知预热

+

12.8W

[新生活派]日常均值9.9W，此次12.8W 



第二阶段传播内容 Part 2 红酒艺术冰雕



冰雕主画面



8月18日早上 ,维诺卡夫红酒艺术冰雕正式亮相正佳广场



答 题 游 戏

拍 照 互 动

闻 香 竞 猜

新 品 亮 相 与 品 酒

新 品 亮 相

答题游戏/闻香竞猜/拍照互动,现场集聚了大量人气，新品亮相和品酒环节更是把现场气氛推向高潮



8月18日，5个微博大V和4个微信大号发布红酒艺术冰雕，引爆声量

+

11.7W 14.5W

[意外艺术]此次推送超越平均值
日常头条阅读量3W-8W

[醉鹅娘]此次推送超越平均值,阅读量近1.3W
近期头条阅读量3k-5k

[爆科技]日常9.7W阅读量,此次14.5W



8月18日，2个一直播+2个淘宝直播网红主播现场直播

+

淘宝直播 4小时一直播 2小时

[格调汇]此次直播超越平均值
日常观看量4K-5k商品点击次数300-400
此次观看达4.7W,商品点击次数4.3K次

[大韬哥]此次直播超越平均值
日常观看量1.5W，商品点击次数500-2K次
此次观看达10.28W,商品点击次数4.7K次



第二阶段传播内容 Part 2 产品发布会



新品主KV



新品主KV



8月18日下午，品牌升级战略暨新品发布会在正佳万豪酒店召开



嘉宾签到合影



新品亮相



嘉宾体验产品



15家媒体现场报道



第二阶段传播内容 Part 4 创意视频（预告片）



创意微电影预告片海报



8月16日 ,2个微博大V发布创意微电影预告片预热

+

日常阅读量65W,此次76.9W



第二阶段传播内容 Part 4 创意视频（正片）



8月18日，3个微博大V转发创意视频+2个微信大号头条发布创意微电影，持续引爆

+

30.6W30.6W12.1W

[她刊]日常均值21W，此次30.6W [生活茂]日常均值10-11W，此次12.1W 

日常阅读量450W
此次598W

日常阅读量300W
,此次410W



08.19-08.21

➢ 回顾报道
➢ 抖音小视频
➢ 小红书软文

持 续 传 播



8月18日-8月21日，1条微信朋友圈广告，精准触达核心人群

第一层：外层卡片视频 第二层：分成四个滑动页面
包含视频和图片的详情页面 第三层：产品销售引导页面 第四层：京东商城预订页面

累计曝光 606,492次

视频播放量 600,794次
点赞评论量 7,810

累计点击

19517次

原生推广页查看量 13,247次
原生推广页转发量 4,777次

点击率：3.25%
远高于行业平均水平0.2%



8月18日-8月21日，1个微博话题互动，超2亿阅读量，扩大维诺卡夫曝光度



8月19日，2个抖音达人发布红酒艺术冰雕创意小视频

ID 点赞 评论 转发 阅读

科技大彬 9727 101 104 188.9W

ID 点赞 评论 转发 阅读

特效卡卡西 1080 41 0 86.6W

+



8月19日，2个小红书达人发布现场探访和产品介绍软文

+
日常阅读量5.2K,此次6.3K



8月19日-8月21日，50家新闻门户发布报道软文，其中15家新闻媒体主动转载



传 播 总 结



阅读量18.7W
阅读量338W
互动量1.14W

覆盖粉丝9200
互动量86

总曝光 356.7W+

互动量=点赞+评论+转发

第 一 阶 段 效 果 总 结

记录片预告片

101.1W次
记录片正片

83.3W+次

视频
播放



阅读量91.27W
创意视频播放量

14,691次阅读1412.9W
互动量26,485
话题阅读量2.1亿
话题讨论量1.7W
创意视频播放量62.5W次

总曝光破3亿

互动量=点赞+评论+转发

第 二 阶 段 效 果 总 结

累计曝光606,492次
累计点击19,517次
点击率3.25%
原生推广页查看量

13,247次
原生推广页转发量

4,777次

观看量275.5W
互动量10,807

阅读量6354
互动量736

观看量150,289
商品点击次数9057

观看量7293.2W
互动量25.92W
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总曝光量 305,057,000

第 一 二 阶 段 传 播 效 果


