
旺旺集团

◆ 品牌全称：上海旺旺食品集团有限公司

◆ 所属行业：快消品

◆ 参选类别：年度最具移动营销创新力品牌



品牌简介

品牌发展：

➢旺旺集团起家于1962年成立的宜兰食品。1979年自创品牌“旺旺” ，并打造出了吉祥物“旺仔”。

➢1989年，旺旺集团在中国注册了“旺旺”商标。

➢1994年第一家工厂建于湖南，为进入大陆消费市场奠下坚固的基础。

➢1996年在新加坡交易所第一级股市挂牌。

➢2008-2014年，旺旺市值从200多亿港元上涨到逾1400亿港元，成为港股市值最高的消费品公司之一，缔造了“中国零食
龙头企业”的神话。

➢2016年，开始进行渠道扩张，将电商平台和互联网销售策略作为重点发展方向，开拓天猫旗舰店、苏宁易购等多个电商渠
道。

➢2017年，“搞大了”Plus礼盒 ，诸多超大款系列零食问世。推出约50款新产品，更新产品结构顺应新消费趋势。

➢2018年，旺旺Special跨界，持续在品牌年轻化、多样化方向发展，引领旺式潮流，成为国潮发力军。

➢2019年，旺仔诞生40周年之际，56民族牛奶罐盲盒形式及“旺聚一堂”线下主题展引发网友热议。



品牌简介

市场定位：国民零食、年轻化、潮流感

目标人群：老少皆宜，以年轻消费群体为主

行业地位：休闲食品领先品牌、凯度消费者指数排行榜“中国消费者首选前五品牌”

营销变化：为了拉近与年轻消费群体的距离，旺旺持续在品牌年轻化、形式多样化的方向开展营销活动。以“跨界联

名”形式、国民经典IP与潮流时尚结合等多种形式，深入年轻人社区，与年轻群体保持深入沟通，增强对品牌的关注度和

喜爱度。



年度表现

2018-2019年度，旺旺品牌在移动营销领域表现及所获奖项

【旺旺双十一“搞大了”】：2018年第9届金鼠标电子商务营销类铜奖

【旺仔陪你「一起“HUI”童年」】：2018年第9届金鼠标跨媒体整合类铜奖；2018金梧奖内容营销类银奖和整合营销类金奖

【旺旺集团X天猫国货有好货旺事如意】：2018金梧奖电商营销类银奖

【旺旺X《神奇马戏团》深度联合营销】：2018年TMA内容营销类金奖

【旺旺X电影《神奇马戏团》】：2018年TMA 内容营销类金奖；2019年金梧奖IP营销类银奖和娱乐营销类经典案例

【莎娃X饿了么30分钟找回少女感】：2018年TMA 内容营销类铜奖

【旺仔特浓牛奶#特浓的奶，给特别的你# 】： 2018年TMA 媒介整合类铜奖

【《旺旺Special 万万没想到》整合营销案】：2019金梧奖内容营销类银奖 ；2019年第10届金鼠标数字媒体整合类铜奖
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代表案例

开箱视频地址：https://m.weibo.cn/3165357381/4300774185396109 鬼畜广告片地址：https://m.weibo.cn/3165357381/4303382309192673

https://m.weibo.cn/3165357381/4300774185396109
https://m.weibo.cn/3165357381/4303382309192673
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