
植村秀“55号粉底刷”抖音爆款案例

◆ 广告主：植村秀

◆ 所属行业：美妆个护

◆ 执行时间：2019.02.15-03.15

◆ 参选类别：大数据营销类



背景&目标

背景&目的：

植村秀作为日本老牌专业彩妆品牌，希望抓住短视频流量红利，积极沟通年轻用户，建立或刷新国人对

自身产品的认知。用KOL推荐配合用户口碑分享打造品牌影响力，强化品牌声量，带动转化购买。

因此在38女神节来临之际，针对其产品“55号粉底刷”快速上妆、不留刷痕的性能，进行KOL营销投

放，通过专业测评及剧情演绎类内容，向目标用户种草，影响消费者决策。



洞察&策略

基于“55号粉底刷”专业美妆工具的产品定位，率先锁定美妆类内容属性标签，并制定大号策略。

选择粉丝量300W以上美妆类KOL进行筛选，共得到12位KOL。

首先对通过对比功能，对基础数据相近的KOL进行进一步观察，去除掉数据与客户目标TA不符的，KOL如@黑马小明，

主打直男改造的反差类内容，男性粉丝占比超过58%；@小璐ykiki，男性粉丝占比达74%

策略&洞察

针对客户的投放需求，运用卡思数据提供的KOL智选、商业价值对比、粉丝重合度分析、粉丝深度解析等功能，

为植村秀的短视频KOL营销、KOL内容创意提供数据支持，以更为迎合TA心意，实现爆款制造！

Step 01.极速制定美妆类大号策略



洞察&策略

其次去掉因排期、价格等问题难以合作的KOL，如@李佳琦，@锰宝不在星图体系；@呗呗兔，报价超预算

最终共得到7位符合要求的KOL，发出邀约，共6位KOL确定参与此次商业合作，分别是认真少女_颜九，张凯毅kevin，

道上都叫我赤木刚宪，Rita姐_白彦翧，宋小雅，小蝌蚪妈妈

数据来源：卡思数据



洞察&策略

Step 02.  腰部KOL组合策略制定

策略1：继续选择垂直于美妆的腰部账号，通过与大号同一时段发布内容，多次触达目标受众，实现短时间
的刷屏效应，达到强种草目的

首先，将粉丝量范围调整至100W-300W，卡思数据为我们筛选出了100+美妆类腰部账号，为保证精准触

达目标TA，优化筛选条件：

1）女性粉丝占比大于90%。

2）隶属于MCN机构且90日内有成功的商业合作案例，此类KOL契约精神较高，配合度较高，且发挥相对稳

定对于时间紧的项目将优先推荐

对已选出的13位KOL进行逐一观察，反复对比，综合评估近30增粉、有效集均互动情况，排除掉未达标

KOL后，与广告主和KOL进行双向沟通以确定双方合作意向，视频投放时间段等合作细节，最终选定豆豆

_Babe；美少女壮士爽哥等5位腰部美妆KOL。



洞察&策略

策略2：选择段子类KOL，冲破基于兴趣的内容推荐壁垒，影响更多
的潜在用户

观察22位KOL过往视频进行分析，优先选择近90日内有过商业合作且内

容调性与品牌相符的KOL，经过与品牌反复沟通，最终向11位KOL发出的

合作邀请，最终得到小蛋黄OMI、大魔王呸、李一檬EMO等8位KOL确

定合作的反馈。

首先，将内容标签重新标定位段子，TA属性标签标定位女性粉丝大于60%，

因为推荐的是女性用品，所以将KOL标签定位女性。

经过筛选后，卡思数据为我们筛选出了43位符合要求的KOL，为保证沟通

效率，添加隶属于MCN机构属性标签，在此筛选后，锁定22位备选KOL。

至此，确定了共计20位KOL在内的KOL组合策略。

数据来源：卡思数据



实施&投放

案例一：

KOL：道上都叫我赤木刚宪

在植村秀无痕刷10秒上妆挑战中，美妆达人赤木刚宪另

辟蹊径，选择为芦柑上底妆，用芦柑表皮的粗糙特性模

拟毛孔粗大肤质，直观反映粉底刷无痕、能修饰毛孔的

特性，相比一般的评测充满趣味性，且效果更真实可见。

视频截图：

案例二：

KOL：喵格singherC

在自己脸上用同一款粉底液，通过不同的上妆工具，手

指、美妆蛋、无痕刷进行对比测试，直观展示不同上妆

工具的不同使用感及上妆效果，体现“55号粉底刷”快

速、均匀、不留粉痕的产品亮点。

视频截图：



亮点&创意

拒绝单一垂类投放，丰富圈层覆盖，用剧情赋能产品转化

这次投放在达人类型的选择上，并没有局限在垂直美妆达人中，而是加入了许多段子、情景剧类红人。

这主要是因为，专业垂直的美妆达人可以通过测评、开箱、妆容教程等方式对产品进行深入阐述，从而更好地向用户种草，

实现转化。而段子类的达人，可以通过情景演绎，将产品自然植入到内容当中，潜移默化地表达产品卖点，而因为剧情的设

定，更容易激发起用户的兴趣和讨论，带动一波讨论热度。

因不同垂类内容侧重点不同，达到的产品宣传效果也有所差异，以此来均匀覆盖不同取向用户。

⚫ 美妆类达人以“挑战10秒快速上妆”为主题，通过测评、变妆、产品推荐等种草方式向粉丝展示这款无痕刷的强大功能。

⚫ 而段子类达人则通过逗趣的段子剧情巧妙植入了无痕刷的产品卖点。比如，大魔王呸以直男如何应对女朋友生气为主题，

在“死亡凝视”这个生气表现中，为无痕刷提供了自然的植入场景。



效果&反馈

强曝光
✓3天时间，19个达人

✓共计2114万品牌曝光

✓点赞量67.8万，转发量3.83

万

促转化

19个KOL最终触达用户画像

女性占比86.60%，18-35岁

占比超过80%，视频推广一

周里，该产品出现断货，超

出客户预期

塑口碑
社交价值评估

在评论舆情里

“刷子、植村秀、好用、同款”

等都居于中心

舆情积极正向，种草价值实现

触达价值评估 用户价值评估


