
吉利博越PRO新车亮相暨GKUI19发布

◆ 广 告主：吉利汽车

◆ 所属行业：汽车行业

◆ 执行时间：2019.07.01-07.31

◆ 参选类别：跨界营销类



背景&目标

一、品牌营销的背景和初衷是什么？

1、5G作为技术热点，各大主机厂抢滩登陆，即将开启5G在汽车领域的先河。

2、前5G时代阶段，汽车行业正与互联网生态的打破边界，创造合作的更多可

能。

3、作为2016年上市，一句“你好，博越”拉开中国智能汽车开端的产品吉利

博越，迎来全面新生，吉利博越PRO即将亮相。

4、博越PRO搭载的搭载GKUI 19系统，是目前汽车智能车机领域的代级领先

产品，与百度、京东、小米、阿里等互联网巨头联手打造，第一次实现了人类

与汽车的五感交互

5、百度2019生态大会，也将主题锁定在“未来出行的”课题范围，与吉利博

越PRO的亮相主题默契，不谋而合。

6、携手百度AI大会，创造两位互联时代幻梦家“双李“李书福、李彦宏的世

纪对话，将为本次亮相创造最高的智能品牌定调。



背景&目标

二、最终想要实现的目标

锁定百度&吉利在智能互联、未来出行、5G应用的最高话语权

并借由高流量、一年一度的百度大会，创造一次对未来出行有行业意义的”双李对话“

为吉利博越PRO全面新生的姿态，智能品牌形象奠定舆论基础，创造高流量 ，为上市打下基础



背景&目标

三、目前面临的挑战和困境

1、智能汽车传播包装的趋同性

2、用户端对于智能汽车的感知利益点输出，用户思维下的

产品痛点包装

3、媒体焦点的分散性，如何在精准时刻形成舆论爆破



洞察&策略

四、核心策略思考

◆ 百度战略合作、掌门人代言、未来出行梦幻家世纪“双李对话”、沉浸式智能产品感知

◆ 吉利博越PRO上市搭载一年一度的百度生态大会，共同启幕

◆ 博越PRO在百度AI大会现场关键环节进行全球首秀

◆ 双李对话，李彦宏现场通过博越PRO新一代车机系统呼叫李书福，创造产品+IP互动的精彩一瞬，引爆现场

◆ 现场包装用户对于未来出行的“5感”体验，掌声自发想起，激发现场200家媒体对于未来出行生活的畅想



媒介&执行

五、述策略与创意的实施过程

1、social创意：5G时代的生态对话（一系列协同生态伙伴，BAT联合海报悬疑视觉）



媒介&执行

五、述策略与创意的实施过程

2、百度与吉利控股集团战略合作信息的释放，为博越PRO进行背书

吉利与百度战略合作
最强AI赋能最强汽车引领智能出行新体验



媒介&执行

五、述策略与创意的实施过程

3、百度AI开发者大会现场，双李对话视频+海报定格



媒介&执行

五、述策略与创意的实施过程

4、GKUI 19系统发布，夯实智能站位，继续领跑时代



媒介&执行

五、述策略与创意的实施过程

5、连续对话、智能家居、车内生活方式的深度演绎



媒介&执行

250+媒体亲临现场

六、媒介应用的优化与组合

◆ 汽车媒体全阵营：核心扩散，为博越PRO的品质定调

◆ 科技顶级KOL跨界：解读智能科技应用，夯实智能站位

◆ 汽车行业KOL：专业论证博越PRO的产品实力

◆ 搭建直播平台：引爆全网关注，最大化扩散产品信息



效果&反馈

七、活动效果说明

1、品牌影响力：借势百度背书，博越PRO锁定5G时代首款云智能SUV

2、传播定调：汽车行业媒体、科技类媒体对博越PRO的深度智能认知并实现媒体自主“深度传播”

3、传播关注度：一周车型百度指数上升273%，总体曝光2亿+

4、媒体参与度：超过250家汽车媒体、科技领域媒体参会

5、生态联合传播：百度等自有渠道的联合传播

6、最具穿透力的直播：官方平台、汽车媒体、科技媒体、直播类平台组成直播矩阵，品牌曝光超过1亿频次

7、文案：品牌相关文案报道，超过100万条

8、视觉：品牌海报、美图、小视频等数量超过200张（支）


