
全新途安L跟超爸去拓界之跨界营销

◆ 广 告主：上汽大众

◆ 所属行业：汽车

◆ 执行时间：2018.08.27-09.30

◆ 参选类别：跨界营销类



背景&目标

2018 全新途安L拓界版焕新驾临
你的孩子是向往在小鸟的歌声中醒来？是否向往在澄澈的空气里尽情深呼吸？是否向往在静谧星空下享受一场草虫浅唱的安眠？现

在，全新途安L新车上市，品牌希望以“亲子/家庭”为切入点，来一场与受众深度捆绑的创新玩法，让孩子与爸爸妈妈远离

都市喧嚣，在行程中体验途安L车型卖点



背景&目标

车型升级途安L“L”认知

途安全面升级至途安L，全新途安L随变空间，装载与众不同的可能，

传递全新途安L“更灵活”卖点

辐射家庭/亲子人群

途安全面升级至途安L，全新途安L关怀倍智，给你无微不至的安全

感，传递全新途安L“更安心”卖点



洞察&策略

合作洞察

从家庭/亲子家庭关心的教育问题入手，寻找合作模式

教育是主旋律

时下最受欢迎的学习新道

自然研学-孩子读万卷书 更行万里路



洞察&策略

合作策略

途安L携手新浪携手坚果派，开展一场辐射亲子家庭的创造之旅

社交互动 跨界KOL 在线直播 O2O联动 病毒视频



媒介&执行

社交互动 H5专题上线

西双版纳热带雨林的探险之旅在线招募，助力途安L销售线索收集



媒介&执行

跨界KOL 微博互动/直播

科技、旅行、汽车类KOL微博发布，用户同步了解西双版纳进程

微博晒美照 微博晒美照 微博直播 微博直播

2场视频直播



媒介&执行

O2O联动途安L成为西双版纳研学专属座驾

大众途安L线下全面植入西双版纳研学项目



媒介&执行

病毒视频神秘乐土

研学视频产出，大众途安L多维度露出



媒介&执行

微博转发病毒视频 随行编辑产出文章

二次传播跨界KOL+频道输出

KOL转发病毒视频/随行编辑产出随行文章，途安L卖点融入其中



效果&反馈

社交讨论量

为大众全新途安L创造了超过1.2亿的话题阅读量



效果&反馈

H5互动量

为大众全新途安L收集了11,456个销售线索



效果&反馈

社交互动量

15位KOL参与研学视频扩散，引发3W+转评赞，达到180W+围观

捡书少年
粉丝数：345万

无须豆蔻
粉丝数：233万

徐铁人
粉丝数：170万

黑客师
粉丝数：327万

燕儿丫丫
粉丝数：204万

IT工程师
粉丝数：174万

科技狂想家
粉丝数：118万

维尼小熊
粉丝数：308万

刘铮-行走的二
次元

粉丝数：174万



效果&反馈

途安L车型声量洞察

投放后，途安L获得大量曝光，车型声量明显提高



效果&反馈

途安L用户关注卖点洞察

外观、动力、空间、内饰等车型亮点关键词明显上升



效果&反馈

途安L用户评论洞察

提及大量车型专业名词，用户对于该车型的专业层面认知明显提升



效果&反馈

途安L

自然研学

这是一场

旅游 + 教育 + 亲子的跨界融合活动

虎妈猫爸共同认可的个性化教育新模式

大众途安L & 车主深度捆绑的创新玩法

大众途安L率先开启的“车+研学”营销新模式


