
◆ 广 告主：上汽大众

◆ 所属行业：汽车

◆ 执行时间：2019.01.15-01.31

◆ 参选类别：娱乐营销类

大众POLO#飞驰人生#借势营销



P O L O & 《 飞 驰人生 》 大年初一上映，韩寒与沈腾两大票房保证

导演韩寒与大众POLO渊源颇深，曾是大众车队的一员，POLO更是御用赛车，曾获得多个荣誉。《飞驰人生》是韩寒和POLO的
再次合作，植入POLO车型，融合车型“热血、青春、梦想”理念。品牌亦借势电影，发起#飞驰吧 POLO#相关话题活动，点燃开
年热点。



目 标

借势电影《飞驰人生》携手新浪开展深度合作

传递车型特点，深化车型形象

提升POLO车型声量及好感度



内容聚合

围绕电影IP，定制电影PAGE页与话题，搭
载车型内容

资源整合

新浪大账号矩阵宣发电影为话题引流，电影
PAGE页分享card扩散品牌

跨圈层传播

明星&KOL助阵，为PAGE页、话题#飞驰
人生##飞驰吧 POLO#引流，增加品牌关注

大众POLO锁定《飞驰人生》，携手微博，开年引爆车型声量



电影PAGE页聚合明星自发为电影打call内容，吸引粉丝对品牌关注

彭于晏 阿信 尹正

高晓松徐正溪马思纯

李晨 陈赫 何穗

黄景瑜 杨超越 冯绍峰 ……



各圈层发布电影相关内容，携带分享card，扩散品牌车型声量

明星、自媒体账号、普通用户发布电影相关博文可携带分享card，
大众POLO品牌logo露出，扩散传播



新浪自媒体账号引领#飞驰人生#话题围观，增加车型曝光

八大新浪官方账号带话题#飞驰人生#
发布电影相关宣传内容，为话题引流

影片相关花絮、发布会视频 人物采访特辑（尹正、沈腾等） 电影终极预告发布

主题曲、插曲发布总结长图剧照海报



新浪自媒体账号引领#飞驰人生#话题围观，增加车型曝光

片尾鸣谢露出大众POLO 角标体现大众官微

沈腾、韩寒&娱乐KOL转发并带品牌权益 品牌话题#飞驰吧 POLO#



《飞驰人生》电影PAGE页与话题为POLO创造25亿+阅读量

电影PAGE页

影评阅读：11.8亿

视频播放：3.4亿

#飞驰人生#

话题阅读：14.1亿

话题讨论：156.1万

https://weibo.com/p/100120184241 https://s.weibo.com/weibo/%2523%25E9%25A3%259E%25E9%25A9%25B0
%25E4%25BA%25BA%25E7%2594%259F%2523?topnav=1&wvr=6&b=1



19位娱乐KOL参与大众官微转发推广，为品牌曝光量达339万+

挖影匠 影评小辣椒 八鹅吃瓜兔

圈内星探 娱乐圈通缉令 娱扒光 娱大蜀黍

爆笑小视频

全球热门视频

精彩电影 芒果八哥电影圈



品牌借势电影IP，引发网友极大关注，车型声量迅速提升

品牌获得大量曝光 车型声量明显提高

执行前 执行后

时尚芭莎发文
带明星与品牌

明星与多位KOL带品
牌发文，引爆流量

提及量

互动量

阅读量

合作前

合作后

合作前

合作后

合作前

合作后

815.4%

323.8%

106.2%

来源：新浪微博全景大数据
维度：大众POLO
时间：2019.1.15-1.31/2019.2.1-2.15



大众POLO与电影《飞驰人生》绑定，呈现极强关联度

来源：新浪微博全景大数据
维度：大众POLO
时间：2019.1.15-1.31/2019.2.1-2.15

合作前（1.15-1.31）

◼ 合作前，时尚芭莎官微发布电影相关特制酷炫短片，提及词云以
“摄影、时尚芭莎”等博文内容为主

◼ 对于车型认知停留在“POLO、上汽大众”品牌表面层次

合作后（2.1-2.15）

◼ 合作后，提及“飞驰人生、热血、荣誉、青春”等词云，将车型理
念与电影内容紧密联系

◼ 相关博文内容获关注，提及“POLO Plus、助力、冠军”等品牌车
型内容



用户评论提及车型性能特点，加深对车型的专业认知

来源：新浪微博全景大数据
维度：大众POLO
时间：2019.1.15-1.31/2019.2.1-2.15

讨论观点词云 用户博文及评论

◼ 用户讨论提及“发动机、动力、全新POLO、系统”等车型专业
特点，提升对车型性能的认知

◼ 大V发文评价车型性能，相关博文评论中，用户点赞大众POLO车
型、性能，POLO漂移动作等，并表达想要拥有POLO的意愿



电影与车型内容塑造，展现多维价值
借势合作电影IP，挖掘电影与品牌车型共通点，从电影内容、演员阵容及
呈现方式多维度进行合作。电影内容与POLO车型理念相融，与导演韩寒
渊源颇深，车型影片植入，多角度内容塑造，深化车型形象。

明星&KOL矩阵传播，创造超高声量
明星自发为电影打call同时也为品牌带来更多声量；电影主要明星及KOL矩
阵参与品牌与电影宣传，直观曝光品牌，微博电影PAGE页、话题等聚合内
容，形成品牌发声阵地。


