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东风标致4008跨界热点营销



东风标致4008  改款尝先

东风标致4008于10月改款上市，9月品牌车型处于预热阶段。作为中期改款车

针对配置进行了一定的升级，带来了更潮，更科技的配置，是对改款车型的先次体验。



提升东标4008改款上市声量

9月先行预告东标4008改款上市，通过合作率先曝
光车型，先声夺人

辐射车型兴趣人群-科技控

针对东标4008配置科技升级，锁定科技兴趣人群，
传递车型科技驾控、改款尝先理念



锁定“科技”特点，如何沟通目标受众，激发TA“尝先”心理

东标4008改款上市，以“尝先
”理念打开车型知名度

科技技术升级是车型特点
锁定科技兴趣人群



嘉宾预热海报多样呈现
先声夺人

直播中巧妙融入4008车
型增加用户好感度

双话题传播互动升级
引发关注讨论

新浪新闻APP、微博双平
台黄金资源曝光+精准

——东风标致5008 X 苹果秋季发布会——

科技尝先，借势社会热点，4008怒刷存在感

直播 黄金
资源

话题热点
海报



@科技的那些事

2017十大影响力数码大V 
粉丝数 143W

@吴小杰WJie

微博评测团成员
粉丝数 97W

@科技小陌

知名数码博主
粉丝数 47W

（点击可播放）
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直播嘉宾
孙勇 泰格设计创始人

强东玥 《创造101》人气选手



双平台直播互动，大咖坐镇，助力东标4008车型曝光

直播间背景体现直播间嘉宾圆桌桌摆

直播嘉宾圆桌口播直播前后的tvc播放

微博数码 新浪科技



四大领域KOL参与话题讨论，圈层覆盖提升车型声量
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搭载双话题，互动叠加，为东标4008带来海量曝光

双话题自然上榜



曝光精准双平台运营资源，为品牌引流触达受众

新闻开机 品效通



搭载苹果秋季发布会双话题，为东标4008创造超11亿曝光

#新iPhone发布#
阅读量：10.3亿
讨论量：147.5万

#iPhone XS#
阅读量：1.9亿
讨论量：23.9万



双平台直播苹果秋季发布会为东标4008创造超1435万曝光

微博数码直播
观看数：678.2万，转评赞：21万+

新浪科技直播
观看数：736万



微博引领80%苹果秋季发布会活动声量，提升东标4008声量

通过下图数据显示，苹果秋季发布会在发布会当日全网声量达到峰值，微博声量占比达80.4%，凝聚全网最高关注，助力东标4008达到最大化曝光。

数据来源：新浪舆情通
数据维度：iPhone XS@全网事件分析



东风标致与苹果秋季发布会绑定，呈现强关联效果

通过下图数据显示，合作后，微博用户对“东风标致、新iPhone、发布会、科技、东风标致4008”等词产生较高关注，强关联苹果秋
季发布会与东标车型。

数据来源：新浪舆情通
数据维度：iPhone XS@全网事件分析



品牌洞察力创跨界优质内容
以车型受众兴趣内容切入，新浪官微、各圈层自媒体、企业大账号等纷
纷参与热点内容讨论，将品牌车型特点与热点内容关联，跨界科技圈，
借势热点扩散品牌声量

热点凝聚关注度大势传播
结合车型科技特点，社会热点巨大流量，微博超高声量，不断
创造/聚集信息，提升热度、快速传播


