
◆ 广 告主：长安福特

◆ 所属行业：汽车

◆ 执行时间：2018.09.07-10.27

◆ 参选类别：娱乐营销类

福特福克斯之周冬雨们娱乐营销



背景&目标

潮流智趣座驾——新一代福克斯锋芒而至！

潮流-特立独型的外观设计蓄势而来 智能-领先的智能科技开启无限可能 驾趣-强悍动力精准操控纵享畅快

在2018年9-10月，新一代福克斯以“GO精彩，就现在”为主题，开启上市预热活动，希望聚焦年轻TA人群关注。



背景&目标

➢ 发挥新浪持续增长的跨平台联动优势，提升新车上市声量；

➢ 沟通年轻目标TA，传达“GO精彩，就现在” 车型主张；

➢ 拉升车型调性，提高TA对新一代福克斯“潮流智趣座驾”的认可！



洞察&策略

基于车型调性及目标受众兴趣，新一代福克斯携手

最受年轻TA关注、拥有独特个性的电影咖——周冬雨，打造明星内容，激发粉丝价值，

释放“GO精彩 就现在”的品牌主张，带动车型声量及调性的双重提升。

粉丝：2869万

捆绑

转化

新一代福克斯
“GO精彩，就现在”

周冬雨

微博独家明星内容策划



媒介&执行

新浪携手新一代福克斯独家策划，周冬雨八大角色生活体验挑战！

——独家策划《周冬雨们》明星微综艺，八大角色、十二期视频，皆带新一代福克斯前贴片/角标/特约鸣谢等品牌

权益上线传播。

斜杠青年 幕后制作人 话剧演员 理发师

厨师 调酒师 品牌创始人 孤独的守护者



媒介&执行

其中，周冬雨“斜杠青年“角色体验，深度诠释福克斯车型精神！

——在周冬雨“斜杠青年”角色生活体验中， 展现年轻人与福克斯 “GO精彩，就现在”的精神共性，并软性呈

现车型外观、中控、天窗等亮点。

下期：斜杠青年之酒吧驻唱歌手上期：斜杠青年之花艺师



媒介&执行

创意彩蛋解锁玩法引发粉丝自发传播，实现福克斯刷屏级传播！

——当周冬雨发布的正片播放量突破1000万后，自动触发明星解锁彩蛋视频上线，激发粉丝打call心理，提升福

克斯&明星内容热度。

正片视频 彩蛋视频 粉丝主动转发打CALL



媒介&执行

周冬雨个人微博账号直接参与内容宣传，并带动40+娱乐KOL推广！

——周冬雨、周冬雨工作室、新浪大账号及娱乐KOL联合为福克斯&明星内容传播，且所有博文内容均带福克斯品

牌权益。

周冬雨原发7条福克斯权益博文 40+娱乐KOL从不同角度为“斜杠青年”视频推广

品牌权益海报、品牌权益预告片、正片、彩蛋



媒介&执行

前贴片 角标 明星版权视频

于此同时，借势#十一黄金档#电影娱乐热点进一步扩散品牌声量！

——承借上市期间“十一黄金档”热点，绑定国庆期间六部热门电影宣传，通过20支微博独家明星电影版权短视

频搭载，引爆福克斯娱乐营销。

绑定话题聚合阵地 版权短视频内容传播



媒介&执行

紧贴电影档热点打造三大互动，带动福克斯品牌权益传播！

——围绕#十一黄金档#期间，最受关注的票房及明星话题，打造票房竞猜、明星PK及测试H5三大互动，且福克

斯品牌权益全面植入网友互动路径。

票房竞猜视频模块 谋女郎PK视频互动 段位测试类H5



效果&反馈

数据效果丨新一代福克斯伴随热点话题及明星话题传播获得大力曝光！

#十一黄金档#话题阅读量总增量10.3亿
讨论量总增量63.7亿

#周冬雨们#话题截至目前阅读总量21.3亿
截至目前讨论总量99.2万



效果&反馈

数据效果丨电影版权视频绑定与明星视频内容定制，带动品牌关注！

新一代福克斯绑定6部影片，20条明星电影版权短视频，前贴

片播放量共计2045万
新一代福克斯携手周冬雨，打造《斜杠青年》定制视频，预告

+正片+彩蛋视频总播放量3637.5万

“十一黄金档”微博版权短视频 周冬雨“斜杠青年”福克斯定制内容视频



效果&反馈

数据效果丨活动取得超高的明星效应，助力福克斯收割粉丝价值！

“十一黄金档”激发大量明星及大V自主参与 周冬雨原发7条带福克斯权益微博

王力宏、包贝尔、艾伦、张静初、李艾、任敏等明星及大V自发

传播，明星大V参与发布博文5100条！

周冬雨为福克斯定制视频内容，共发布7条（海报、预告片、正

片、彩蛋）微博，转评赞总互动超20万!



效果&反馈

数据效果丨活动期间，新一代福克斯硬广数据超额完成预期目标！

微博及新浪新闻APP等优质广告形式组合，实现新一代福克斯广告

超预期的曝光和互动效果。

广告总曝光 广告总点击

191,602,569 626,368

完成率111% 完成率301%



效果&反馈

品牌效果丨“新一代福克斯”品牌声量出现阶段性峰值，大众声量持续走高！

活动期间，新一代福克斯声量出现波动

式提升。

十一黄金档

“周冬雨们”活动上线后，新一代福克

斯品牌声量出现进一步拉升，且在权

益海报，定制视频与权益视频上线后都

出现较高峰值。

周冬雨们

周冬雨活动上线及主
题权益海报发布

《李茶的姑妈》版
权视频上线

周冬雨第二期定
制视频传播

周冬雨权益视
频上线传播

SOURCE: 2018新浪全景大数据 2018..9.1-2018.10.31



效果&反馈

品牌效果丨通过活动，新一代福克斯车型调性、车型亮点及活动信息得到充分传达！

除与活动本身相关的热词外
• “底盘”“发动机”等车型功能相关词语出现，说明活动

提升了网友对新一代福克斯车型亮点关注。

• “潮流”“新一代”“预售”等词说明新一代福克斯车
型活动及车型调性得到了充分传达。

除与活动本身相关的热词外
• “新一代”“福特商城”等相关词语出现，说明活动成功

引导用户关注到新一代福克斯车型预售活动。

• “精彩”“精彩不断”“go精彩”“就现在”等词的频繁

出现说明预售活动主题得到了充分沟通。

SOURCE: 2018新浪全景大数据 2018.9.7-2018.10.16 SOURCE: 2018新浪全景大数据 2018.10.9-2018.10.27

“福克斯”+十一黄金档”活动热词云 “福克斯”+“周冬雨们”活动热词云


