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斯柯达柯迪亚克GT#新年心祝福#娱乐营销



背景&目标

柯迪亚克GT —聚合用户关注 构建春节节日场景营销

新车上市，车型诠释轿跑曲线之美，蕴藏澎湃运动基因，前瞻科技美学，全方位安全防范，悦享

无忧旅程

最大挑战在于，如何在各大车型上市高峰期的2月刷出声量。品牌希望结合媒体

优势、搭载明星资源捕获用户视线。而，作为天然热点的春节

能为斯柯达品牌&柯迪亚克GT车型聚拢更多圈层的受众



背景&目标

热点聚合

大众声量

亮点宣发

专业声量

• 打造柯迪亚克GT上市声量

• 用户留资后续行为转换

• 柯迪亚克GT“轿跑”形象

树立

• 动感外观、奢适内在、人

性科技卖点认知



洞察&策略

合作洞察
微博是柯迪亚克GT车型目标受众最爱的追星平台

最全

头部明星齐聚微博

17%的明星在微博上

线当天开博，8年以上

明星占总明星的70%

最热

明星话题紧扣热点

相关明星超话的关注

人数达1.24亿人次，

超话总帖子数1.48亿

最活跃

爱豆粉丝疯狂追随

2018年明星微博粉丝

数达到167亿次，较

2017年增长39亿



洞察&策略

合作策略
社交互动+栏目合作+精准触达三大维度整合

明星互动

春节/春晚

柯迪亚克GT车型植入明星视频内容

栏目合作

合作新浪娱乐王牌栏目《娱乐早点爆》

每天8点准时传递柯迪亚克GT车型信息

精准触达

大数据精准锁定柯迪亚克GT受众

信息流助力销售线索收集



媒介&执行

合作内容1
借势群星拜年视频热点，柯迪亚克GT打响上市营销战役

古天乐 吴奇隆 杨幂

王源 易烊千玺景甜

……

贴片
植入



媒介&执行

合作内容2
春晚后台采访金句频出，柯迪亚克GT借势春晚流量打响上市营销战役

钟汉良 朱一龙

李易峰 杨紫

贴片
角标



媒介&执行

合作内容3
#新年心祝福#微话题全程运营，实现柯迪亚克GT全面曝光



媒介&执行

合作内容4
王牌栏目《娱乐早点爆》，助力柯迪亚克GT第一时间抢占用户高地

新浪娱乐频道推出王牌栏目《娱乐早点爆》，每日8点准时上线，第一时间获取娱乐圈最新动态

节目示意 权益植入 权益植入



媒介&执行

合作内容5
品牌速递+KOL微博发布，全面覆盖柯迪亚克GT车型受众

品牌速递 KOL参与话题传播

搞车大魔王
汽车达人
粉丝数：47万

关爱女司机成长协会
汽车达人
粉丝数：102万



媒介&执行

26000+明星自主参与讨论，为互动话题导流增量
共计26,706位明星参与#新年心祝福#微话题互动



媒介&执行

9000+KOL自主参与讨论，为互动话题导流增量
共计9,503位KOL参与#新年心祝福#微话题互动



效果&反馈

社交阅读量
活动为柯迪亚克GT创造了超过25亿的话题阅读量

#新年心祝福#话题总阅读量达25.6亿，总讨论量3522.2万



效果&反馈

明星效应
明星拜年/春晚后台采访短视频带来4834万+次围观

15支

明星拜年短视频

1037万+围观

16支

春晚后台短视频

2356万+围观

22天

娱乐早点爆

1441万+围观



效果&反馈

搜索洞察
柯迪亚克GT车型微博搜索量较投放前显著提升，提升率达541%



效果&反馈

官微粉丝洞察
斯柯达官微粉丝增长量较投放前显著提升，提升率达4899% 



效果&反馈

提及量洞察
柯迪亚克GT博文提及量较投放前显著提升，提升率达310%



效果&反馈

用户评论关键词洞察
柯迪亚克GT博文用户评论关键词由感性过度为车型专业内容探讨



效果&反馈

柯迪亚克GT利用节日热点营销，为车型上市带来大量曝光&车型专业卖点认知

柯迪亚克GT新车上市

轿跑SUV

诠释轿跑曲线之美，彰显瞩目个性风范

燃情科技座舱，蕴藏澎湃运动基因

全方位安全防范，悦享无忧旅程

奢华内在

#新年心祝福#春节场景搭建

借势流量明星势力，

扩散柯迪亚克GT

车型上市曝光


