
#生活圈不住你#途达x佳能跨界传播

◆ 广 告主：东风日产

◆ 所属行业：汽车

◆ 执行时间：2019.05-06

◆ 参选类别：内容营销类



#生活圈不住你#途达x佳能跨界传播



背景&目标

途达x佳能开启强强联合的品牌跨界活动
通过跨界传播渗透更广泛的户外兴趣圈层，提升途达越野车专业形象及知名度

如何将品牌跨界事件
玩 出 趣 + 玩 出 圈 ？



洞察&策略

充分借势微博平台圈层影响+热点打造优势
将途达X佳能品牌跨界事件打造成目标圈层及大众圈层关注的热点事件

提升途达越野车专业形象及知名度

#生活圈不住你#

热点话题
打造

品牌官微
互撩

圈层KOL
参与

项 目 时 间 ： 2 0 1 9 年 5 月 2 0 日 — — 2 0 1 9 年 6 月 1 8 日

东风日产途达携手新浪，打造品牌跨界大事件

多端多平台
资源助推



洞察&策略

热点话题击中用户痛点，强势引爆全民互动事件

“每人都有渴望的另一种生活和远方
分享你最难忘最想实践的出逃经历” 1066个参与

#生活圈不住你 #

结合社会热点“996”和大家渴望

逃离疲惫生活的痛点，以#生活圈

不住你#话题，吸引受众关注，融

入兴趣圈层人群，以“每人都有渴望

的另一种生活和远方分享你最难忘

最想实践的出逃经历”的互动方式调

动人群积极性，放大品牌联名事件



媒介&执行

#生活圈不住你 #
途达X佳能品牌跨界联合事件热点传播

✓ 5月20日@东风日产联合
@Canon佳能 发布微博预热话
题。 品牌官微发布主题互撩海
报，告知品牌联合事件

✓ 多圈层KOL转发品牌互撩海报，
引发网友热议跨界事件

✓ @东风日产发布#生活圈不住
你#原创视频，定制话题互动，
邀请用户分享自己的出逃经
历

✓ 微博、微信多圈层KOL转发
助力推广，引爆话题热度

✓ 6月17日，由@东风日产
公布中奖名单

✓ 用户分享内容持续扩散活动
影响力

话题预热，官微互撩 话题互动，引爆参与 延续热度 活动分享

预热期 高潮期 延续期
5月20日 5月27日-6月14日 6月17日

✓ 微博热搜榜单持续引爆话题，
触达兴趣人群



媒介&执行

PART1 预热期 5月20日 话题预热，官微互撩

5月20日@东风日产转发佳能微博，号召网友走出生活圈

品牌官微官宣互撩，神仙CP联手引发网友热议

@Canon佳能 率先发博 @东风日产 转发，带出活动



媒介&执行

PART1 预热期

知 名 旅 行 K O L 和 汽 车 K O L 转 发 东 风 日 产 与 佳 能 相 约 微 博

强 势 覆 盖 9 4 6 万 粉 丝 ， 引 发 圈 层 扩 散

@牛肉饭
粉丝量：295万

@行走40国
粉丝量375万

@汽车资讯录
粉丝数276万

圈层KOL转发官微CP微博，放大品牌跨界事件声势
5月20日，东风日产和佳能在一起了！

5月20日 话题预热，官微互撩



媒介&执行

PART2 高潮期 5月27日-6月14日 话题互动，引爆参与

东风日产发布联名原创视频，定制#生活圈不住你#话题互动
邀请用户分享出逃经历，赢取丰厚奖品

参与方式：
✓ 分享自己最难忘/最想实践的出逃经历，以文字搭配图片或小视频进行发布

✓ 带话题#生活圈不住你#、@东风日产 @Canon佳能 @小浪编辑部参与

活动奖品：

5月27日



媒介&执行

PART2 高潮期 5月27日-6月14日 话题互动，引爆参与

旅行、汽车圈层KOL 再度扩散@东风日产视频
覆盖潜在兴趣人群，活动达到裂变传播效果

@周若雪patty
粉丝数：268万

@北石同学
粉丝数：652万

@汽车导报Kris
粉丝数：104万

1 5 3 4

@佘小野
粉丝数：510万



媒介&执行

PART2 高潮期 5月27日-6月14日 话题互动，引爆参与

6月3日、11日

微信公众号原创图文引流活动参与，10万+阅读强势刷屏

beebee星球一读

beebee星球 阅读量10.6万+一读 阅读量17.8万+

31.4



媒介&执行

PART2 高潮期 5月27日-6月14日 话题互动，引爆参与

@CCTV6电影频道

@雨城警方

@延参法师

@新快报

主动带话题参与！

用 户 踊 跃 分 享 最 难 忘 最 想 实 践 的 出 逃 经 历

话题成功引发网友热议，甚至引发蓝V/媒体/KOL主动参与



媒介&执行

PART3 延续期 6月17日 延续热度 活动分享

@东风日产发布#生活圈不住你#获奖名单6月17日

特等奖

自驾万字长图文

《没有梦想何必远方》



媒介&执行

PART3 延续期 6月17日 延续热度 活动分享

为了梦想，老男孩
自驾穿越川藏

前往北极，邂逅一生
只见一次的欧若拉海拔4636米上

找寻内心的一片蓝天

通过以话题互动引发网友共鸣与参与热情
成功渗透“每一次出发都值得被记录”的理念



效果&反馈

# 生 活 圈 不 住 你 #

话题互动 广泛覆盖传播扩散

有 效 引 爆 途 达 x 佳 能 跨 界 事 件 声 量
助力途达实现知名度+好感度提升，越野车专业形象深化

3 大 手 段 紧 密 配 合 ， 活 动 完 美 收 官



效果&反馈

# 生 活 圈 不 住 你 #

话 题 阅 读 量

2 . 4 亿
话 题 讨 论 量

1 . 8 万

视 频 播 放 量

6 7 0万+
曝 光 量

3 . 9 9 亿
点 击 量

2 7 7 万

微博话题 资源传播视频内容

微 博 6 3 9万+
微 信 3 1 万 +

103%
KPI

155%
KPI



效果&反馈

通过本次传播成功带动途达声量提升

传播前 传播后
2019.04.18~2019.05.18 2019.05.18~2019.06.18

数据来源：新浪全景大数据



效果&反馈

传播前 传播后
2019-03-18 15:22:00~2019-05-18 15:22:00 2019-05-18 15:24:00至2019-06-18 15:24:00

强化用户对途达越野、户外等形象联想

用户对途达的联想
偏向理性的驾驶安全

用户对途达的联想
更具感性化和渴望

数据来源：新浪全景大数据



效果&反馈

收割了一大波用户好评，品牌好感进一步提升

61.49%的用户将“远方、自由、探险、越野”

与途达品牌形象结合 ,表达对车型的喜爱

数据来源：新浪全景大数据



Thank You！


