
广汽丰田C-HR 上市一周年传播

◆ 广 告 主：广汽丰田

◆ 所属行业：汽车

◆ 执行时间：2019.06

◆ 参选类别：内容营销类





背景&目标

C - H R 上 市 即 将 一 周 年

通 过 前 期 传 播 — — 娱 乐 热 点 话 题 # C 姓 网 红 被 表 白 #

已 成 功 打 造 成 具 备 网 红 感 的 潮 流 形 象 标 签

2
1

然而，用户调研结果显示……

用户对C-HR产品力感知尚未建立
更多仍停留在车型的外观、潮流标签上

在购买场景下
价格往往成为制约成交的门槛



洞察&策略

被 外 表 耽 误 的 “ 实 力 派 ” ！

C - H R = 没 有 实 力 的 “ 偶 像 派 ” 吗 ？

强 稳 安全

纽博格林调校
双叉臂式独立后悬架
后轮随动转向辅助系统

ACA主动转向系统

40%热效率
全新2.0L Dynamic Force Engine发动机

模拟10速Direct Shift-CVT

无畏前行
丰田独有GOA车身
全系配备10SRS空气囊



洞察&策略

那 么 ， 如 何 打 消 消 费 者 疑 虑 ， 突 破 价 格 门 槛 进 行 购 买 了 解 ？

车 主 形 象 具 象 化 + 车 主 口 碑 证 言

强 化 车 型 高 价 值 形 象 及 产 品 力

C - H R 的好，他们最清楚！

车 主 证 言 ， 深 化 形 象



洞察&策略

成 功 打 造 一 波 属 于 C - H R 的 社 交 话 题 扩 散 与 车 主 内 容 传 播
引 爆 周 年 上 市 声 量 ， 成 功 输 出 及 扩 散 车 型

车
主
线

周
年
线 娱 乐 热 点 话 题 炒 作 ， 引 爆 周 年 上 市 声 势

提升车型声量
深化车主形象

一 周 年 热 点 话 题 引 爆

C 区 玩 家 周 年 互 动 C-HR车主故事

触 达 车 主 ， 建 立 专 属 库 口 碑 输 出 ， 建 立 形 象

话题引流 话题引流 反哺话题反哺话题



洞察&策略

，

打造噱头性娱乐话题

深化车主形象，强化车型高价值形象与产品力

6月23日13:14分前，

各大圈层KOL率先爆料，

埋下话题及官宣周年事

件，聚焦全民关注，号

召网友参与话题互动

6月23日13:14分后，

热点视窗、话题页释放

悬念，全面揭晓官宣事

件，引爆C-HR上市一

周年事件

承接话题热度，4位

车主故事上线，深化

C-HR车主形象



媒介&执行

一周年当天，以“13点14分”作为炒作转折点

全面释放C-HR形象，引发全民官宣互动

制造专属C-HR的官宣时刻

C - H R 官 宣 时 刻

大V爆料

悬念预热

全民官宣

引爆话题

KOL发布悬念式预告
引发全民猜测互动

发现页热点视窗打造官宣悬念
KO L +热搜+运营资源扩散



媒介&执行

周年造势引爆话题S T E P 1 ： 大 V 爆 料 , 悬 念 预 热

各大圈层KOL率先爆料
埋下话题及官宣周年事件，聚焦全民关注

热点资源扩散悬念
超级媒介助力打造超级热点

微博发现页热点视窗 微博热门搜索套装

6月23日 13:14分前

预热期触达超2375万粉丝人次

数据来源：新浪全景大数据

周年线



媒介&执行

13:14分官宣时刻悬念借势

S T E P 2 ： 全 民 官 宣 ， 引 爆 话 题

6月23日 13:14分后
6月24日后

默认热门
搜索上线

持续炒热官宣
话题，扩散C-
HR 上 市 一 周
年事件

大家都在搜：我们官宣一周年

引发网友持
续参与讨论
大V+热点资源成
功打造悬念，纷
纷猜测，话题发
酵成功

热点视窗、话
题页释放悬念
全 面 揭 晓 官 宣 事
件，引爆C-HR上
市一周年事件

多 圈 层 KOL
揭晓悬念
转发微博，号召
网友参与话题

周年线周年造势引爆话题



媒介&执行

C区玩家 车主集结

如果你是C-HR车主……

填写个人联系信息，亮出车主身份，
即有机会解锁车主专属福利

如果你还来不及成为C-HR车主……

加入C区玩家，和有品位有追求的车主玩在一起！
即日起预约试驾，即有机会赢取丰厚礼品

车主线
专题页链接：https://car.weibo.com/brand/43263

https://car.weibo.com/brand/43263


媒介&执行

活动介绍

奖品示意

活动报名

C-HR车型展示

• C-HR车主：填写个人信息即报名成功
• 非C-HR车主：预约试驾赢取抽奖机会

搭建#C区玩家召集令#专题页，成为聚合C-HR车主及兴趣人群的主阵地专题搭建
阵地打造

链接：https://car.weibo.com/brand/43263

C区玩家 车主集结车主线



媒介&执行

承接话题热度，4位车主故事上线，亮相官宣事件，深化C-HR车主形象

#我们官宣一周年#：以车主之名，诉说C-HR优势卖点

为C-HR实力强势证言！围绕C-HR车型卖点，输出车主图文故事

高品辣妈——安全 时尚女神——外形 彩绘达人——科技 运动铁粉——操控

车主故事 口碑证言车主线

http://auto.sina.com.cn/xs/2019-06-26/detail-
ihytcitk7862257.shtml

http://auto.sina.com.cn/xs/2019-06-26/detail-
ihytcerk9502621.shtml

http://auto.sina.com.cn/xs/2019-06-27/detail-
ihytcitk8060435.shtml

http://auto.sina.com.cn/xs/2019-06-27/detail-
ihytcitk8064724.shtml

http://auto.sina.com.cn/xs/2019-06-26/detail-ihytcitk7862257.shtml
http://auto.sina.com.cn/xs/2019-06-26/detail-ihytcerk9502621.shtml
http://auto.sina.com.cn/xs/2019-06-27/detail-ihytcitk8060435.shtml
http://auto.sina.com.cn/xs/2019-06-27/detail-ihytcitk8064724.shtml


媒介&执行

车主故事
精准触达

车主故事分别挖掘人群标签进行投放，覆盖多样潜在兴趣人群

影视

娱乐
美容

购物

时尚

健身

运动

明星

粉丝 游戏

动漫

互联网

与电子

产品

励志与

情感

旅游

酒店

餐饮

美食

健身

运动

车主故事 口碑证言车主线



效果&反馈

通过有节奏的话题运营，C-HR微博舆论声量迅速飙升，热度持续不断

C-HR微博舆论走势

C-HR在6月23-24达到最高峰，且后续通过C去玩家互动及车主故事持续析出，C-HR热度持续不断

数据来源：新浪全景大数据

# 我 们 官 宣 一 周 年 #

悬 念 话 题 成 功 预 热

# 我 们 官 宣 一 周 年 #

正 式 官 宣 引 爆 声 量

C 区 玩 家 互 动 持 续 运 营

维 持 话 题 热 度 车 主 故 事 持 续 析 出

反 哺 热 度 ， 声 量 延 续



效果&反馈

多圈层KOL参与#我们官宣一周年#周年话题扩散，整体触达粉丝量达1.68亿

1 0 个 新 浪 大 账 号 + 2 3 个 各 圈 层 K O L 共 发 布 4 0 条 博 文

整 体 互 动 量 达 5 万 次 ， 触 达 超 1 . 6 8 亿 粉 丝



效果&反馈

成功带出一周年信息及C区玩家周年互动信息，深化车型形象及认知

传播前 传播后

一周年、车主及C区玩家互动信息成功析出

数据来源：新浪全景大数据

C –HR相关联想以#六一/表白/攻略#互动信息为主



效果&反馈

C - H R 车 型 卖 点 成 功 释 出 ， 用 户 更 关 注 车 型 信 息



效果&反馈

成 功 收 割 一 波 车 粉 / 路 人 的 纷 纷 好 评 ， 品 牌 好 感 进 一 步 提 升

数据来源：新浪全景大数据

适合年轻人驾驶 颜色好看 操控性能好

祝贺C-HR一周年

喜欢C-HR

C-HR新车主

硬气

外观可爱酷炫




