
猎豹汽车#今年回家一夜豹富#春节传播

◆ 广 告主：猎豹汽车

◆ 所属行业：汽车

◆ 执行时间：2019.01.31-02.24

◆ 参选类别：内容营销类



猎豹汽车#今年回家一夜豹富#春节传播



背景&目标

2019新春在即，如何借势新浪微博春节热点IP

紧贴 “幸福回家 · 猎豹随行”传播主题

捕捉新春关注热点，迅速提升品牌声量，促成高曝光转化为高留资

∞

强势IP 曝光认知 留索转化



背景&目标

同质化春节营销战役中，如何借势才能脱颖而出？

微博正在成为品牌春节借势营销新主场

车企品牌纷纷借势春节，捕捉春节全民关注，渗透品牌主张情感营销



洞察&策略

微博，新春曝光第一阵地

红包互动第一场所

春
节
怎
么
过

在微博过年

发微博story

PO照片

看短视频 参与话题讨论、互动

在微博抢红包

【2018年】

25亿个红包被嗨抢

1.8亿个用户参与锦鲤活动

10万+明星/企业/媒体发红包

普通
用户

自
媒体

媒体官微
蓝V
大号

明星
名人 KOL

明星、KOL、网友全民发声

微博欢度春节热闹非凡



洞察&策略

年轻人的新春佳节“世纪难题”

过去的2018，大家都喜欢转发微博对我许愿——“

一夜暴富

一夜暴红一夜暴美

一夜暴……

新春过节，带什么回家？

这个新春，猎豹帮你一夜解决！

只要向猎豹许下想回家带给家人的礼物，将会抽取幸运锦鲤实现并直接送到家

从此，一夜豹富、一夜豹美、一夜豹红都不是梦想！猎豹将全家人的幸福一路随行护送到家



洞察&策略

#今年回家一夜豹富#核心
策略

2019新春在即，借势新浪微博春节最强势的IP“让红包飞”

紧贴猎豹“幸福回家 · 猎豹随行”传播主题，捕捉新春关注热点，迅速提升品牌声量

强势IP打开流量入口，促成高曝光转化为高留资

曝光+互动+转化逐步渗透 打造猎豹汽车品牌新春事件

曝光认知 留索转化

【新春热点借势】【品牌共鸣带动】【红包福利诱因】

强势IP



洞察&策略

为猎豹量身打造创意热点话题

借势新浪微博春节强势IP

#让红包飞#强势诱因助力互动

春节爆点词汇“锦鲤”

助力捕捉实时热点拦截关注 一众圈层KOL证言

助力话题转发裂变扩散



洞察&策略

借势新浪微博春节强势IP

“让红包飞”
实现互动集索

提升品牌认知度和好感度

裂变
扩散

热搜扩大社交入口
搜索关键词及联想词

拦截春节热门关注流量
引流集索

话题

利益
诱因

10W现金红包触达
20W网友

官微有奖许愿互动
迅速拉动官微

粉丝增长



媒介&执行

借势春节微博流量 打造#今年回家一夜豹富#春节有礼留资专题

第一波红包留索；第二波搜索留索；第三波证言留索

数据来源：新浪全景大数据 2018.12.31-2019.2.20

红包互动

搜索引流

开奖&证
言



媒介&执行

STEP1 话题引爆

“回家”，用户最关心的春节话题

“豹富”，用户最想要的新年愿望

# 今 年 回 家 一 夜 豹 富 # 品 牌 话 题 全 程 在 线



媒介&执行

STEP2 互动留索 让红包飞有效引导用户参与，借势互动实现留索



媒介&执行

STEP3 引流集索

微博热搜、热门

话题扩大社交流

量入口，迅速引

起病毒性热议



媒介&执行

STEP3 引流集索

点击跳转

猎豹汽车

品牌专区

“锦鲤”及其搜索

联想词流量垄断

微博搜索“锦鲤”或者点击

任意“锦鲤”搜索联想词，

直接跳转品牌专区落地页，

捕捉实时热点拦截关注



媒介&执行

STEP3 引流集索

旅行类KOL

官微再次推动奖励活动，

KOL意见领袖视频/照片形式

证言利用奖品带给家人的新春幸福



效果&反馈

强势
覆盖

热点
包揽

意向
转化

话题总讨论量16万+
整体效果远超预期

5792万 话题阅读 16万+ 用户讨论

6548万 热搜话题曝光 67万点击
KOL覆盖粉丝人群 1356万+  达成3956次互动

春节锦鲤联想词绑定

658万 关键词及其联想词搜索点击
借势全民关注高峰流量引流集索

高曝光转化为高留资

9万+官微粉丝数增长
2825用户参与留资 CPL：489

高曝光 高互动 高留资



效果&反馈

数据来源：新浪全景大数据 2018.12.31-2019.2.20

品牌红包提升品牌好感度，“回家”共鸣话题加深品牌认知度

重点车型积蓄关注，优惠信息促进购买意向转化

执行后

执行前大众认知以品牌标签为主，

缺乏具体车型的了解及感性认知。

借助春节 “回家”主题的品牌传播，

成功让大众了解猎豹的优惠信息促进购买意向

并且使重点车型相关信息得到广泛认知。

执行前




