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背景&目标

撬动冷门节日，打造小“撬”门

清明节由于节日的属性特色，在营销节点中
无法承载大规模的营销活动，但是，这样的
属性却是仍具有特色内容可能性的，本次我
们就利用了清明，并不回避关于生命和时间
这一话题，展开内容传播。



背景&目标



背景&目标

这是一个对于撬动“冷门”的品牌营销项目，

不回避对于这个节日的特殊含义，并对这一内容

升华和利用，
形成年轻的、趣味性的，并具有温情特色的品牌
内容传递。



洞察&策略

人生余额是为了更
好的过好人生

反向定义表达温情

在一个鬼故事的背景下，讲一
个温情的故事，正是本次的最
大立意，不局限于特定节点和
特定背景的前提下，传递自己
所需的品牌内容

根据年龄定制出人生余额时长，同时
这算为剩余陪父母的时间，睡觉的时
长，读书的时间等，让人更好的珍惜
时间，珍惜人生。



洞察&策略

将人生的时间设定为银行余额，提示有更多有意
义的事情需要去做。
紧贴清明节时间节点，提出人生余额查询，收获
更多受众体验



媒介&执行

你多少岁了，一个简单的问题，
一串惊人的数字
根据年龄定制出人生余额时长，让你
意识到人生的逝去如此的多



媒介&执行

在剩余时间中进行了这算，如吃饭的次数，看书的
次数，度周末的次数，让人有强烈的意识刺激。

在剩余时间里
对你进行人生的“再教育”



媒介&执行

1. 设计上灰暗朴实，以树的年轮展示人生余额主题
2. 在输入数字后，其他数据会自动生成并算出
3. 将剩余时间转化你的人生行为，
4. 长按可保存为海报，鼓励转发。



效果&反馈

H5转发收获至扩散群100+
核心覆盖人群超过8万+
转发海报形成转发量 超过 8980次


