
有华润多美好，追梦时光机行动

◆ 广 告主：华润

◆ 所属行业：综合

◆ 执行时间：2019.03.19-03.26

◆ 参选类别：内容营销类



案例视频
请复制以下链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

https://v.youku.com/v_show/id_XNDIzNDM0MjAwOA==.html?spm
=a2h0k.11417342.soresults.dtitle

或者
扫一扫看视频

https://v.youku.com/v_show/id_XNDIzNDM0MjAwOA==.html?spm=a2h0k.11417342.soresults.dtitle


背景&目标

大消费 大健康 城市建设与运营 能源服务 科技与金融

2019 年华润开启集团品牌形象传播。华润80年，大消费、大健康、城市建设与运营、能源服
务、科技与金融，华润的产业涉及人们生活的方方面面，产品与服务已经与大众生活融为一体。
但在为人们带来更多生活的美好与便利的同时，华润庞大的产业版图更是缺少统一切更具高度
的华润形象认知。有些产业虽然服务生活却缺失品牌印象。
所以，本次集团品牌形象传播，华润希望通过视频宣传片等一些列内容，让更多不同年龄层的
用户提升对华润的品牌形象认知。将美好生活与华润品牌建立强关联。

华润80年，见证美好时光



背景&目标

我们所面临的传播挑战是：

1、在华润八十周年的时代跨度中，如何触达不同时代的人群，并围绕他们的人生阶段
特质生产具有情感共鸣的内容。吸引他们对于过去、当下、未来美好时光的关注与讨论。
激发他们对于美好生活的热议和互动。

2、通过什么样的内容，将华润融入生活的庞大创业矩阵生动的展现。并传递华润统一
的集团品牌形象。



背景&目标

我们的核心目标：

1、覆盖华润80年发展过程中服务和陪伴的不同层级用户，并激发用户对于美好时光和
美好生活的热议与互动，让不同时代的人，了解到华润集团庞大产业，对他们生活的陪
伴和服务。

2、将华润产业涉及生活的方方面面赋予情感，传递有华润、多美好的集团品牌形象。
展现华润产业矩阵服务美好生活的品牌印象。



洞察&策略

我们的洞察：

围绕华润庞大产业覆盖多维人群的特点，我们突破年龄层级的限制。聚焦那些温情、乐
观、追求美好幸福的人，以华润集团品牌形象宣传片为主线，发起#美好，就在身边#的
美好时光机行动的品牌形象传播。

以追梦时光机的形式，使孩子、青年、中年、老年不同年龄层的人群都能参与进来，温
情的追忆美好的记忆，珍惜眼前的美好，憧憬未来的幸福。将有华润，多美好的品牌形
象融入不同人群的情感共鸣中。



洞察&策略

#美好，就在身
边#追 梦 时 光 机 活 动

时光穿越

人生旅程

唤醒梦里的
时光记忆

陪 伴
生 活

融 入
生 活

服 务
生 活

展现有华润多美好的品牌形象

2019为华润打造一场时光穿越之旅



媒介&执行

征集美好时光守护者活动

征集不同人的美好生活故事，号召更多网友珍惜说出

自己的美好时光，分享自己生活中的幸福印记。



媒介&执行

感
受
他
们
美
好
时
光

聆听时光记忆主题街采分享他们的时光故事

聆听心中故事 激发网友共鸣 采集时光故事



媒介&执行

围绕四个能够唤醒时光记忆的元素制作悬念海报

你最心爱的那件玩具 你写过的那封情书 你最辛苦的那个夜晚 你送女儿上学的路

那些最美好的时光不是一时的美好，而且通过努力、坚持、苦涩之后定格的美好瞬间

抛出悬念（场景+元素+文案）揭晓答案（海报首尾呼应） 品牌露出（有华润多美好）



媒介&执行

孩
子
的
期
待

父
爱
的
惊
喜

喜
欢
的
表
达

青
春
的
印
记

悬念海报【童趣篇】 悬念海报【爱情篇】



媒介&执行

拼
搏
的
无
奈

幸
福
的
满
足

心
中
的
牵
挂

美
好
的
期
待

悬念海报【奋斗篇】 悬念海报【牵挂篇】



媒介&执行

我们通过对之前采集的时光故事进行整理
以漫画形式再现人一生不同动人场景，通过内心独白启动大家脑海中的时光机器。



媒介&执行

双微转发传播，覆盖千万用户



媒介&执行

1
3

过去 现在 未来

时间影像机

建立时间影像机，构建记忆空间

通过时间故事让大家感受“美好时光”的穿梭代入感。

6岁

18岁

30岁

60岁



媒介&执行

13

什么时候才是人一生中的美好时光？

孩
童
时
期

青
春
时
期

中
年
时
期

老
年
时
期

围绕人生中孩童、青春、中年、老年四个时期特质和时光洞察，视频再现美好时光故事



媒介&执行

时光故事：孩童时期 时光故事：青春时期

青春的无怨无悔童年的纯真趣味



媒介&执行

时光故事：中年时期 时光故事：老年时期

老年的幸福牵挂中年的责任担当



媒介&执行

行乐
珍惜 给予

感恩 微笑

欣赏
拥抱

美好时光守护技能任务

学会感恩

懂得珍惜

报以微笑

……

每日守护技能互动主题任务
通过七个美好时光守护技能，号召大家一起参与互动

切身体会美好时光的瞬间带来的幸福感。



媒介&执行

拥 抱
今

日

每个任务都有温度
去拥抱生活，拥抱每一个你爱的人
激发大众互动参与感，感受美好时光的每个幸福瞬间



媒介&执行

我们通过七日谈海报发布每日时光守护技能任务
将美好时光的时间代入感传递给用户，感受每天不同的任务，经历一场时光守护之旅

行 乐 微 笑 珍 惜 给 予 感 恩 拥 抱 欣 赏



效果&反馈

8029.2
万话题阅读量

28346
次微博互动量

27327
次话题讨论量

1910万
次视频当放量（3.22当
天）

覆盖人群3.1亿

时光机主题激发大众思维代入感，让传播持续升温

多维度内容发酵，引发社会广泛关注，众多网友互动分享美好时光时刻， 向华润品牌致敬。



效果&反馈

热词 信息数

美好 19630

身边 19630

美好生活 8146

华润 7133

一生 6973

时光 6887

青春 5591

陪伴 5415

温馨 3628

便捷 3603

华润品牌与美好时光建立强关联
华润品牌深入人们生方方面面，服务美好生活的形象深入人心。


