
#寻找丢失的旗宝# 
红旗H5全景互动信息流传播

◆ 广 告主：一汽红旗

◆ 所属行业：汽车

◆ 执行时间：2019.06.17-06.26

◆ 参选类别：互动体验类



需要仅通过一条
信息流广告实现

卖点释放 传播车型改款点

效果收割 收集销售线索

口碑提升 为后续销售铺垫

传
播

挑
战

-项目目标和挑战-



-传播洞察-

60.3%
用户在移动端获得碎片化信息

移动互联网培养了用户碎片化的使用特征，信息流广告应运而

生，凭借原生内容化、场景化、精准化吸引广告主进行投放。

22.5%
2018年信息流广告份额

随着越来越多广告主的涌入，信息流广告的用户注意力争夺日

趋激烈，传播效率放缓。

数据来源：艾瑞咨询2019年中国信息流潜力市场展望报告；
艾瑞咨询2019年中国广告主信息流广告投放动态研究报告



-传播洞察-

行业一直致力于通过技术手段

提升信息流广告的转化效率

超级
粉丝通

UV
计划 ……

目前微博中已有了成熟多样的信息流

精准广告产品

过
去 一定程度弱化了用户的广告感知

通过精准抓取目标用户促进转化

直白的宣传品牌活动和车型信息

在车市下行的当下，转化效果受到影响

以信息流产品为中心

缺少消费者视角的内容表达



明 星 蹭热点
预算有限

无法覆盖流量明星发博费用
走向套路化
很难说出新花样

寻找更全新出圈的机会点我们需要去

利用内容和形式创新在 抓住用户的注意力！

常见“消费者中心”视角的内容出圈形式

均不适用于此次红旗H5的传播

一条信息流的阅读时长

-传播洞察-



-传播策略-

#寻找丢失的旗宝#
立足于微博精准广告产品，在精准赋能和场景出圈的基础上，通过聚焦“消费者中心”视角，

为红旗定制360度沉浸式全景信息流体验，并制造“旗宝丢失”创意悬念互动，并利用奖品诱导，
在瞬间抓住用户注意力成功实现出圈。

360度全景展现

形式
出圈

内容
出圈

趣味悬疑互动

诱因
出圈

奖品加成诱导

实现短时间内触达用户并聚集用户关注于车型改款点

场景
出圈

精准
赋能



红旗H5
悬疑式
创意

互动360
全景
信息流

-项目执行-

该全景信息流位于微博热门流，位置紧跟热门
信息和资讯，恰好符合微博用户通过微博获取
热点的使用习惯。
热点场景下的广告内容化推送，帮助红旗H5达
到更好的转化效果。

场景
出圈

该全景信息流借助微博精准广告产品，通过社
交大数据在汽车泛兴趣池中选取对新车、汽车
资讯、轿车、购车指南、国产汽车等热点感兴
趣的人群进行投放，为该条信息匹配到了最有
价值的受众，转化效果突出、投资回报比高。

精准
赋能

产品力



制造悬疑 谁是旗宝？旗宝走丢了？

千金悬赏 千元加油卡福利发放

360度沉浸式
全景体验

11

2

3

4

2

3

4 一键参与即可进入趣味H5……

开启话题#寻找丢失的旗宝#

红旗H5
悬疑式
创意

互动360
全景
信息流

-项目执行-

内容力



趣味H5中吉祥物“旗宝”准确藏身在车型的改款点处
让用户在寻找的过程中轻松了解到车型改款魅点。

方向盘全新旗标 全新换挡手柄 全新外后视镜 360度全息影像

H5既指用户参与的趣味H5也暗指红旗H5原来，
旗宝就躲藏在“H5”中

-项目执行-



-项目执行-

旗宝丢失的消息吸引多圈层大V围观并协助集结各路人马共同寻找

汽车+科技+娱乐圈层kol转发消息，多角度号召各路网友前来参与，触达多圈层用户关注

KOL大号
@佘小野

KOL大号
@潮人汽车之家

KOL大号
@盘车小爷er

KOL大号
@CarShooter

科技KOL
@科技的那些事

教育KOL
@科技新一

娱乐KOL
@圈内星爷

汽车KOL 圈层KOL

纷纷转发旗宝丢失的消息

媒体KOL
@革命小将_LW



-传播效果：曝光出圈-

单条信息流
累计覆盖人数达

3718万

1143万

购买精准包TA实际触达

2575万

超额人群覆盖数达

99.99%

触达目标人群

225%

达到购买数量的

360度全景博文传播路径及核心传播节点

数据来源：新浪全景大数据6月

科技那些事

圈内星爷

红旗旗仕团 Carshooter

佘小野

潮人汽车之家

该信息流原计划通过精准营销产品传递给红旗H5目标受众，无流量入口类资源支持，

但凭借出圈的内容设计并借助社会化蛛网式扩散和影响力大V带来的围观效应，

最终单条信息流的覆盖人数达3718万，相当于收获了 225% 购买价值的超额流量回报。



-传播效果：社交传播力出圈-

单条微博传播指数：85.04

85.04 <≈普通明星
单条微博传播指数均值

76-88

流量明星
单条微博传播指数均值

92-99

数据来源：新浪全景大数据6月

单条微博传播指数（指数范围：0-100）旨在综合评价单条微博的传播效果，计算维度包括3个方面：
1）基本传播因素：转评赞、阅读量；2）覆盖用户因素：参与传播的独立用户数；3）传播深度因素：转发层级；指数越高说明单条微博的传播效果越好

综合该条信息流博文的用户覆盖、阅读互动和传播深度，其社交传播分数高达 85.04
该分数已经达到了普通明星的商业博文的分数均值，传播力受到平台专业认可。



车型好感度提升，用户纷纷表示“设计好看”“支持”“红旗是梦想之车”

车型口碑实现全面提升，为后续售卖奠定基础。

数据来源：新浪全景大数据6月

值得一看！

设计的很好看

靠我广大粉丝之力找旗宝

很喜欢红旗车除了情怀还有中式的设计元素，很爱

梦想买上红旗车

支持国产车

红旗棒！

梦想中的车就是红旗！

-传播效果：口碑出圈-



-传播效果-转化出圈-



-营销小结-
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