
#BMW 1系音乐先声王嘉尔#
娱乐社交热点营销

◆ 广 告主：宝马

◆ 所属行业：汽车

◆ 执行时间：2019.02.14-03.18

◆ 参选类别：娱乐营销类



如何拉近BMW与年轻人的关系，影响更多年轻人群，扩大用户池？

BMW推出全新1系三厢M运动版，计划于2月14日情人节上市

同既往新车上市相同，它的基本目标

新车曝光，最大化关注

迎合年轻消费者喜爱，年轻化品牌形象
作为1系入门级车型，还有一个目标

Question
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巨大流量
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与1系车型形象
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THE MAN
BMW合作初衷

BMW首次借助

流量明星合作

破壁年轻圈层

王嘉尔将出演

全新BMW1系广告大片

发布MV《Bimmer Ride》

参加“先生车库”快闪店活动

作为流量明星圈粉核心媒体，中国最大的粉丝集结地（99.8%的粉丝通过微博饭爱豆）

BMW毫不犹豫的选择微博 进行车型上市深度合作。
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新BMW1系此次希望搭载流量明星王嘉尔，
同步实现三大关键目标

-借势流量明星，吸引大众关注-

-与年轻用户沟通，年龄下探-

-撬动粉丝经济蛋糕，实现圈粉-



发博？ 话题？ 视频？

微博中流量明星常见的商业合作方式是？

收获流量红利 攫取粉丝关注

既往品牌主在微博合作流量明星重点聚焦于流量价值的商业变现，

但由于流量明星通常身兼多个品牌代言，粉丝注意力已被其他品牌提前稀释，

此次BMW需要寻找突破，并建立与粉丝的独家关系，以形成深刻认知

目
的



@王嘉尔
中国香港流行男歌手

微博粉丝量2097w+

微博明星势力榜港澳台榜TOP2

王嘉尔在微博拥有大量粉丝资产，具有强社交影响力；
其经常在微博进行互动吸粉，“宠粉狂魔”人设突出且未被营销过。

拥有独特“宠粉狂魔”属性 节日在微博发布甜蜜福利

为粉丝写专属情歌，并在微博进行发歌与粉丝互动

*Jacky是王嘉尔粉丝昵称

- 数据洞察明星社交属性寻找突破点 -

数据来源：新浪全景大数据2018.11-2019.3



数据来源：新浪全景大数据2018.11-2019.3
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保持自我 办演唱会 发微博 发自拍 发视频 微博宠粉 办见面会

王嘉尔的哪类行为会让你更爱TA（TGI）

宠粉更能调动王嘉尔粉丝的爱

59.8% 57.7%

49.1%
42.5%

35.3%
27.1%

20.2%

王嘉尔粉丝的主要属性分布

王嘉尔女友粉属性粉丝众多

王嘉尔有49%的粉丝将他当男朋友，同时相对于其他明星的粉丝来说，王嘉尔粉丝对他的宠粉行为更喜爱

微博中大量粉丝将王嘉尔视为“男友”，且粉丝认为爱豆宠粉更有爱

*此分类为微博独有的粉丝结构



王嘉尔
“宠粉狂魔”属性

粉丝更爱
“爱豆宠粉”行为

PLUS数据洞察

在2月14日情人节这个特殊的甜蜜时刻

在微博平台中王嘉尔强大的粉丝流量基础上

&

为BMW 1系定制专属的

沉浸体验式“宠粉营销”
给粉丝最想要的，将广告变成她们欲罢不能的福利

宠



BMW 1系 宠粉营销

让王嘉尔的粉丝成为情人节最幸福的粉丝，让BMW 1系成为粉丝收割最大赢家！

微博开机，BMW 1
系与王嘉尔一同现身

关注流，Bimmer
Ride实现精神安利

超话+搜索+评论……
BMW1系覆盖追星路
径

建立话题阵地，BMW1
系与明星强势捆绑

直播释放1系亮点，
实现粉丝转化

王嘉尔携BMW
高调现身

实现Bimmer
精神安利

BMW霸占粉丝
追星路径

BMW强势捆绑
话题沟通

BMW亮点释放
直播圈粉

以#BMW 1系音乐先声王嘉尔#为传播阵地，配合微博产品全面覆盖粉丝行为路径，

拦截明星流量，将车型与明星捆绑，撬动粉丝经济实现转化



@YN_JACKY

我是一名王嘉尔的资深粉丝，喜欢亲叫他嘎嘎

从2014年嘎嘎出道开始，追他已经四年多了

应援，接机，打榜，超话，我一个不拉……

2月14日情人节，我打开微博
没想到爱豆给了我这一天的Big Surprise

我们亲自采访王嘉尔的粉丝，体验了一次宠粉营销的魅力……



上微博看看我的爱豆～

咿？这不是我的嘎嘎
吗？！

刷刷微博

爱豆发新歌了？
《Bimmer Ride》，
首屏推送好满足



看看MV吧

我抓着方向盘 望着我
的方向在走

屏住呼吸，油门到底，这是
一场全新游戏

我抓着方向盘引擎躁动，涡轮转
动，宝马控状态启动

宝马控引领潮流，
全擎燃烧

不同状态，火力全开，贴地
飞行比快更快

没有谁能把我拦住

“释放自我，持续突破”
太好听了，我简直被洗
脑啦！

动态小卡片写的是什
么？点开看看……



接着看看……

原来还有一个直播？这
得预约看看！别错过了

搜搜嘎嘎最近有啥热点新闻呀

看来BMW真是无
处不在呀……



情人节的Big surprise，
我要上王嘉尔的车！

差点忘了去超话签到～

到处都是爱豆帅帅的身
影，等不及要上车啦



叮咚～

直播就要开始了！不在
成都好可惜，只能直播
看看嘎嘎啦

叮咚～

直播开始啦！情人节最
大的礼物登场！



原来这么多人都和我一样
对新1系种草了，点击预
约一个试驾看看～

直播开始

颜值高加速快，就是我想
要的TA，正好要去看车，
这波安利我吃了！

预约个试驾～



总曝光量达1.4亿

流量收割

BMW1系占据了2019情人节微博商业流量C位引起大众关注

数据来源：新浪全景大数据2018.11-2019.3

微博开机报头 粉丝头条 微博热搜 直播微博

阅读量较
合作前提升41倍



微博热搜汇聚关注
王嘉尔格莱美

王嘉尔太古里
王嘉尔成都

BMW与明星强势锁定

明星热度

BMW1系与王嘉尔强势关联，渗透明星社交热度“无处不在”



粉丝攻略

新BMW1系成为焦点
数据来源：新浪全景大数据2018.11-2019.3

抢占王嘉尔粉丝关注圈，跻身粉丝讨论话题中心

推高BMW1系提及量

提升807倍

王嘉尔粉丝贡献总互动量

的81%

投放后王嘉尔热议词云

讨论集中于新BMW 1系车型

投放前王嘉尔热议词云

讨论集中于王嘉尔本身



调皮互动1+1 >2

成功撩动王嘉尔其他代言品牌主动“求合作、蹭热度”

不想当Fendiman的唱作人不是好Bimmer 不想当Bimmer的唱作人不是好Fendiman

穿着 Fendi开BMW，酷！

拦截Fendi热点



年轻圈层

数据来源：新浪全景大数据2018.11-2019.3

新BMW 1系成功破壁年轻圈层，圈粉明星粉丝，兴趣用户
池拓展成为更多年轻、时尚的兴趣圈层用户

76% 30岁以下人群

喜爱时事、科技、互联网的精英群体

投放前BMW 1系兴趣用户池

94% 30岁以下人群

新增喜爱时尚、运动、音乐的年轻群体

投放后BMW 1系兴趣用户池

17%
的新增兴趣用户是王嘉尔粉丝



投放后用户好感度接近100%

投放前BMW 1系正面声量

97.91%

投放后BMW 1系正面声量

99.89%

投放后BMW 1系微博词云投放前BMW 1系微博词云

投放后用户印象词云更积极

消费者从仅对1系车型的讨论增加了感性真实的印象，1系成功赢得消费者的喜爱，

成为了用户「期待」「惊喜」「喜欢」的车型！

数据来源：新浪全景大数据2018.11-2019.3

BMW 1系社交印象得到刷新，成为年轻消费者新的心头好

实力圈粉

“期待、喜欢、惊喜”等感性认知词占主导“动力、设计、动感”等车型亮点词占主导



粉丝转化

微博网友表现出对新1系重度喜爱或购买意向，高效转化



截至申报此刻，仍有王嘉尔粉丝发布BMW 1系打call博文……

BMW成功植入了粉丝心智 粉丝不断自发传播

释放涟漪式圈粉能力，实现更广阔的圈层扩散

项目结束后，王嘉尔的粉丝作为品牌“自来水”，
仍不遗余力为新1系打call，制造更为持久的口碑传播效应
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结合明星独特的社交人格

以宠粉营销助新BMW1系撬动粉丝经济

最大化提升明星合作商业价值


