
生死救援

◆ 广 告 主：海尔

◆ 所属行业：家电

◆ 执行时间：2018.11.13-2018.12.15

◆ 参选类别：短视频营销类



背景&目标

案例视频
请复制以下链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

http://v.163.com/static/1/VEMTGRBUT.html

或者
扫一扫看视频

http://v.163.com/static/1/VEMTGRBUT.html


背景&目标

海尔2018年再次开启“感恩月”计划，持续感恩文化致谢全球用户

主打自清洁空调，大额福利放松将感恩落到实处



背景&目标

1

2

3

持续感恩文化，彰显品牌关怀

产品市场种草，强化性能认知

品牌印象突破，贴近年轻用户



洞察&策略

海尔以往感恩内容形式传统，市场反应愈发疲态

想要实现感恩月品效诉求，必须实现内容突破

海尔感恩月·需要新姿势!



洞察&策略

用戏剧化手法，讲一个以海尔空调为关键性线索的故事
以故事撬动用户参与，从而更大范围的曝光海尔感恩月活动，输出福利信息，回馈更多用户

「感恩月」
围绕“感恩月”配合品牌福利机制

为目标用户搭建福利入口
真正的感恩用户

「感恩月」
「自清洁」

围绕”自清洁“功能，取材生活构
建情节，让性能落地生活
激发目标用户的共鸣

「自清洁」



媒介&执行

万万没想到， 空调也可以拯救世界
万万没想到， 空调也可以拯救世界

短视频时长2：45S

“X教授深陷危机”
被恐怖分子绑架在废弃工厂

帅酷专业的特警队员,深入黑暗阴森的废弃工厂，寻
找被绑架的X教授。在搜救的过程中，发现了人质
及其绑在人质身上的炸弹，拆弹过程对环境要求极
其严苛，拆弹专家陷入难题……

扫
码
观
看

https://go.163.co

m/web/20181205

_haier/index.html

链
接

/

https://go.163.com/web/20181205_haier/index.html


媒介&执行

|暗色调+紧张气氛开篇，打造爆屏悬疑感



媒介&执行

|人质营救+互动剪线，营造情节紧迫感



媒介&执行

|客户出境+夸张表演，神反转突出喜感



媒介&执行

|品牌利益呈现+福利落地，感恩回馈粉丝



效果&反馈

一条猜中了开头，猜不中结尾的广告引发朋友圈传播热潮

……

悬疑短视频引H5案例分享自主转发收录

PV：403,752 UV：391962


