
不惧疼痛，轻松上场：
华润三九天和女足世界杯情感营销

◆ 广 告主：华润三九

◆ 所属行业：医药

◆ 执行时间：2019.05.14-2019.06.30

◆ 参选类别：公益营销类



背景&目标

根据数据显示：近三年来，男性占主力的体育市
场格局逐渐被打破，越来越多女性开始参与到健
身（体育）中。随之而来的是体育品牌着力开发
女性体育用品，并纷纷针对女性开展营销攻势。

女性体育市场开始崛起，
女性受众成为近年体育相关品牌的突破口

2015健身房注册用户

女性 男性

2018健身房注册用户

女性 男性

*数据来源于《 2 0 1 5健身人群画像》&《 2 0 1 8健身人群画像》



背景&目标

三九天和骨通贴膏是中国女足的官方合作伙

伴。希望在2019女足世界杯期间借助大众

媒体让更多人关注女足的“疼痛”现状



洞察&策略

女足的“疼痛”现状是什么？

疼痛
生理
疼痛

精神
疼痛

不只是运动场上的 还有运动场下的



洞察&策略

女性自我意识觉醒与尚未“平等”
的现实鸿沟造成一系列“精神疼痛”

近些年来，国内外女性的自我意识都在不断提

升。但 “同工不同酬”、“区别招生”等一系

列问题却在揭示残酷现实：平等尚未成功。女

性自身意识的觉醒和蒙昧环境的鸿沟让女性一

直不甘承受“被忽视”“被区别对待”的精神

疼痛。



洞察&策略

大众对女足关注度低折射的正是女性正在承受的 “精神疼痛”

“足球”是传统概念里的男性领域，但其实并不是独属男性的领域

早年男女不平等造成女性比男性晚进入足球比赛60年，所以观看男子比赛有着更长时间的习惯积累。

但后期女性通过不断努力创下了独属于铿锵玫瑰的荣耀。

中国女足踢得比男足好但依旧关注度低

中国女组现世界排名远高于中国男足，甚至曾闯入世界杯决赛。但获得关注依旧远逊于男足。这背

后折射的就是大众对于女子体育的“忽视”



洞察&策略

抓住女性精神需求未被满足的痛点

借助世界杯热点

打造最有燃点的公益话题

无惧疼痛
轻松上场

无论精神疼痛还是肉体疼痛

你都无需惧怕

三九天和陪你一起“轻松上场”



媒介&执行

链接：http://data.163.com/19/0622/00/EI83G1BA000181IU.html 

《我们欠中国女足一个关注》
合作网易新闻旗下的“数读”工作室，以数据

新闻的形式将女足话题从垂直领域

拉向大众领域，

挖掘女足热潮背后的冷关注度

以及女足背后付出经历

的肉体和精神的双重疼痛。

“欠关注”先声夺人，数据新闻直观呈现大众对女足低关注
扎心现实，铺垫女性疼痛共鸣

http://data.163.com/19/0622/00/EI83G1BA000181IU.html


媒介&执行

线下街坊“《关于女足，她们有话说：“铿锵玫瑰”的梦想与疼痛》

一场聚焦女足低关注度的街访，卷入大众思考女性疼痛现状

你有关注女足吗？ 女足其实一直是一个被忽视的体育项目，那同
为女性的你你有过类似的感觉吗？

你想对女足说什么？



媒介&执行

身边朋友都很关注中国球迷对女足的支持，很赞。

难以自拔的喜欢，
关注这些努力的姑娘们就对了。

“在追梦路上，每一个人都会经历疼痛”
这句文案真是扎到我了。

力挺一下不惧疼痛，坚持前行中国女足 。

惊！惊！惊！三九竟然做了这么燃的事儿

真的看到女足的现状就想到自己一个工科女其实我也经常被忽视。

梦想和疼痛的态度交流，
这个真的秒到我了，超有共鸣！

目测要火，女足队员最强的支持就是与众不同

*以上均选自用户跟贴内容

10000+条跟贴热议街访视频
1场和三九天和一起为女足 “不惧疼痛”的自发应援

*数据来源：国内知名媒体



媒介&执行

回顾女足运动员从很小就遭遇精神疼痛

和肉体疼痛的双重折磨。最终升华每一

个女性其实都与女足运动员一样面临相

同的生存现状，唤醒广大女性共鸣。

感性故事渲染女足追梦路
的疼痛与坚持
结尾升华聊女性逐梦现状
引发女性TA强烈共鸣



媒介&执行

“人生就像一场世界杯，有输有赢，又甜又苦。无论场外坐了多少人，场上的我都要痛快拼一场。”

打造冲击力十足的《人生就像一个世界杯》TVC
上升人生主题，高燃画风卷入全民感同身受



媒介&执行

视频感染体育大V自造话题 ,蓝V接力网友主动参与公益话题讨论



效果&反馈

总曝光

UGC产出量(微博、微信、网易三端)

4.8亿

11 ,041条

三九天和“不惧疼痛，轻松上场”公益营销

*数据来源：国内知名媒体


