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“爱的温度”跨界营销



背景&目标

项目背景

• 2018年下半年到2019年春节，以岭药业旗下专治感冒、流感的中成药-连花清瘟胶囊，希望

通过新的媒体方式有效传递产品信息，提升品牌温度

• 借助墨迹天气的天气数据资源，重磅打造“医药+天气”春节场景化营销-“爱的温度”活动，

强化品牌关怀印象，向消费者传递温暖



背景&目标

项目目标

通过整合营销，提升莲花清瘟的品牌温度和销量

• 线上：在墨迹天气平台打造创意互动推广，覆盖更多消费人群，强化用户对“连花清瘟”功效的感知

• 线下：通过体现品牌关怀，提升品牌温度以及加深消费者对连花清瘟功效的了解，推动消费者主动购

买连花清瘟



背景&目标

项目挑战

• 各大品牌感冒药传播诉求大同小异，“温暖治愈”是共性，面对品牌同质化的传播内容，如何推陈出

新，塑造品牌个性

• 由于医药行业的特性，传统的医药营销往往是枯燥的教育型宣传模式。如何解决这一痛点，获得用户

的深度参与和感知



洞察&策略

项目洞察

• 天气变化引发感冒高发，消费者对感冒药的需求随即增长。此番合作，基于墨迹天气的天气属性

与人群优势，提炼连花清瘟的关爱属性，借势换季和春节热点，以“爱的温度”为营销主题，切

入年轻消费群体，打造暖心的营销活动

• 关于春节借势的思考，将关注点放在春节期间不能及时回家或不能团圆的特定人群身上，通过创

意传播，给予这类人群关爱，凸显品牌温暖调性



洞察&策略

核心策略：打造“医药+天气”春节场景化营销

捆绑春节节日和季节热点，

挖掘用户情感痛点，

以暖心主题传递品牌关爱，

引发用户共鸣

春节营销传达关爱

灵活运用天气大数据能力，

创新定制深度场景化玩法，

带动用户参与，

深化品牌记忆

天气场景创新互动 优势资源强化曝光

整合墨迹APP端内端外优势资源，

全方位触达目标群体，

强曝光，

提升品牌传播声量



洞察&策略

连花清瘟”爱的温度“营销传播规划

墨迹曝光

墨迹天气生活指数频道-感冒指数

官方微博联合发布

线下LED助力推广

优势资源：开机全屏+穿衣助手

传播阶段 互动预热期
2018年9月-12月

互动预热期
2019.1.30-2.06

扩散升温期
2.07-3.12

创意内容 • 感冒指数上线

• 游戏H5#干掉感冒病毒#

• 春节视频上线

• 互动H5# 测试你的天气人格#

• 新春版感冒指数联合发布

感冒指数

线上线下延续投放



媒介&执行

洞察目标用户的情感诉求，线上打造“医药+天气”春节场景化营销，为莲花清瘟独家定制预

热版、新春版、收官版三个阶段全新感冒指数，根据不同感冒指数定向线上推广，并借势春节

打造病毒视频，打破医药品牌对生活场景及传统单向传播模式的限制。

线上创新天气场景化营销

针对线下药店人群环境，在全国重点药店试投，采用感冒指数、视频、海报图等形式达成持续

落地传播，将最直观的信息传达给消费者，为消费者预防和治疗感冒提供指导。

线下广告机投放



媒介&执行

分阶段感冒指数推广
通过天气大数据实时运算分析，为莲花清瘟

独家定制感冒指数，基于LBS定位显示不同

感冒等级，按预热版、新春版、收官版三个

节奏传播

场景H5互动
在全新感冒指数页面植入深度场景化玩法，

以游戏形式干掉各种感冒病毒以及测试天

气人格，加深用户记忆

« «

品牌视频植入
打造莲花小剧场，通过“一粒胶囊的匠心

之路”等品牌视频，植入产品，加深用户

对品牌的理解



媒介&执行

«

线上线下联动
线上感冒数据实时连接线下药店终端，强

化感冒和天气的关联，并采用指数、视频、

海报图等形式科普受众，促进店内销售

借势春节热点
借势春节打造病毒视频“包在饺子里的爱”，

以公益角度出发，用三个感人故事将暖心主

题进行深化，强化品牌社会责任感



媒介&执行

线上互动亮点
通过定向感冒数据，利用感冒指数作为曝光入口，分预热版、新春版、收官版三个节奏传播，融入天气、莲花清

瘟感冒小课堂、干掉感冒病毒H5趣味游戏、测试你的天气人格H5游戏，莲花小剧场，在互动环节获得抽奖机会赢取福

利，引导用户到电商平台或线下药店购买，促进销售转化

多维度体验 趣味性高 内容丰富



媒介&执行

线上互动亮点
借势春节打造病毒视频“包在饺子里的爱”，以公益角度出发，洞察外卖员、留守儿童、空巢老人等特殊人群，

以“饺子”包住理解、和睦、团圆为主题，用三个感人故事将暖心主题进行深化，引发受众共鸣，提升好感度并强化品

牌社会责任感

空巢老人

外卖员

留守儿童

故事1
陌生的友谊

故事2
妈妈回来了

故事3
到邻居家过年

下载链接：https://pan.baidu.com/s/1aiNqIyPcXv9XmpLuX7pqvw 提取码：X3P5

春节暖心主题 现实感强 产品植入



媒介&执行

资源组合传播

开机全屏-墨迹天气第一关注入口
基于视频内容及品牌形象主题定制，

大尺寸强势曝光，为视频引流。

穿衣助手-墨迹原生IP
基于品牌形象及春节元素对墨娜的服装、道具、

文案等多元化展现形式进行定制化植入，实现品

牌的趣味立体化曝光。

墨迹天气官方微博
借助墨迹官方百万粉丝级微博的传播优势，联

动连花清瘟官方微博发布视频，造势推广。转

发抽奖吸引粉丝互动转发，扩大传播覆盖

大流量优势 视觉核心 品牌联动



媒介&执行

线下合作亮点
墨迹针对线下药店人群环境，在全国重点药店试投，

采用指数、视频、海报图等形式达成持续落地传播，

将最直观的信息传达给消费者，提升线下销售

转化率

全方位触达 指数同步



效果&反馈

墨迹端内整体推广效果

H5互动

总曝光量超463万

总互动参与数超10万

视频推广效果

视频总曝光量超256万

总曝光量超28亿
总点击量超544万

数据来自墨迹天气后台，并经客户确认



效果&反馈

Ø 创新层面：深度聚焦品牌属性，创新天气场景化营销跨界赋能
洞察目标用户的情感诉求，针对品牌的医药属性，利用平台大数据优势，打造“医药+天气+节日情感”跨界营销，打破医药品

牌对生活场景及传统单向传播模式的限制。

Ø 曝光层面：平台核心资源精准触达，定制化内容助力品牌强势吸睛
以庞大的用户群体作为流量基础，基于传播需求匹配端内端外核心资源，多维度触及目标用户，结合天气大数据定制创意内容

推广，大幅提升传播声量和影响力。

Ø 导流层面：构建整合营销闭环，促成品效合一
整合全方位传播形式，成功打破线上及线下壁垒，减少品牌营销从传播到购买环节的用户流失，帮助品牌实现销售转化。

项目总结


