
铂爵旅拍：爱出趣，做主角

◆ 广 告主：铂爵旅拍

◆ 所属行业：摄影行业

◆ 执行时间：2019.06.20-07.17

◆ 参选类别：场景营销类



案例视频
请复制以下链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

https://v.qq.com/x/page/w0846hbq4vl.html

或者
扫一扫看视频

https://v.qq.com/x/page/w0846hbq4vl.html


背景&目标

随着人们生活水平的提高
情人节已经不再是送礼物、送玫瑰的节奏了



背景&目标

24%年轻情侣选择旅游过节 平均花费6028元

情人节送花、吃饭已经不新鲜，
换新的环境过二人世界，旅游过节越来越流行。

其中，异性情侣占领了情人节前后的旅游市场，
90、00后情侣占比最高，特别是年轻人、新婚蜜月族。

情人节情侣旅游消费数据

注：数据来源《2017情人节旅游消费报告》 情人节双人出游平均消费

6028元

12154元

情人节双人出境游平均消费



背景&目标

其中“蜜月游”已经成为旅游过节的主力军

56% 31% 13%

异性伴侣

同性好友

独自出行

数据显示，90、00后情侣占比最高，占到
31%。80、70后则是旅游消费主力，一共
占四成。

有趣的是，“老情人”也加入罗曼蒂克的大
军，进行“二次蜜月” 。

据最新统计发现，目前已有国内外数千家旅
游公司，在携程推出超过10万条情侣蜜月相
关产品。

注：数据来源《2017情人节旅游消费报告》



背景&目标

蜜月游不在局限于踩景点，形式变得更加多元化

报告显示，从携程主题游平台“婚纱

写真”、“旅游婚礼”产品数据看，

今年情人节和2月份，婚礼蜜月旅游

预订人数同比增长300%以上，60%

选择的是出境游。情人节的海外旅游

婚礼产品，平均花费达到32000元。

注：数据来源《2017情人节旅游消费报告》



背景&目标

如何利用如此庞大的
旅行消费市场，进行
一波营销收割？



背景&目标

如何吸引爱玩、爱拍、爱聊、爱分享的蜜月游人群关注铂爵呢？

乐于尝鲜

追赶潮流

注重社交

注重参与感喜爱互动

爱分享 爱好自拍

重度依赖互联网 蜜月游
用户



洞察&策略

爱出趣
铂爵旅拍 & 搜狗搜索打造

做主角

策略



洞察&策略

爱出趣，做主角

听说你爱自拍

听说你爱分享

听说你有爱你的他她

#寻找88位新娘#

铂爵爱出趣，做主角等你来



洞察&策略

了解更多

分享主角梦

如何“爱出去，做主角”

上传美照 靓厂加工 美丽新娘诞生 分享主角梦



媒介&执行

1.在社交场景下，以婚旅热词触发活动落
地页，通过主角计划的走心内容营销，借
由“爱出趣主角计划”，将向用户需求指
向铂爵旅拍，

2.当用户搜索“铂爵旅拍”，铂爵旅拍主
动出击，持续发酵“爱出趣”活动与千万
目标人群强关联。将用户引向铂爵落地页，
收获好礼。

3. 抓住用户乐于社交分享
爱玩爱晒的特征，利用免
费送券活动，引导用户将
“爱出趣”旅拍婚纱照及
活动体验，用于社交分享，
放大传播效应。

爱

出

趣

借助用户对旅行结婚、旅拍等内容的关注度，

通过社交、浏览等渠道对活动进行传播，

提高用户对铂爵旅拍的关注度。

执行



媒介&执行

随时随地，场景化展示推广内容
完美抓取用户需求，主角计划精准触达



媒介&执行

主动出击，有效曝光
主动向目标用户推送活动资讯，配合精美图片吸引更多关注

搜狗搜索APP搜狗浏览器 今日十大



媒介&执行

幸福很简单，做自己就好

通过搜狗搜索建立品牌与幸福关联

利用用户对于旅拍内容的关注，在
输入或搜索旅拍相关内容时，展现
铂爵旅拍定制化内容。
并且，通过跳转页面进行深度内容
展示。吸引用户关注



媒介&执行

婚前减压，有铂爵就够了

建立品牌与旅拍的关联，借助用户
对于旅拍内容的关注，抢搜索主位。
在输入或搜索旅拍相关内容时展现
伯爵旅拍的关键内容，并配合伯爵
品牌自身优势进行传播。



媒介&执行

跨端布局，场景贯通，直品牌专区
无线端+ PC端，立体推广效果卓著

品牌专区-PC端品牌专区-移动端 品牌专区-输入法直通车



媒介&执行

1 2 3

品牌专区-输入法直通车

随时随地跨端布局，通过使用场景贯通占位用户聊天场景，
捕获用户需求，精准触达用户

在用户聊天等社交
场景下，定制伯爵
旅拍输入场景专属
展示内容。

用户输入相关信息
触发提示

输入法广告位展示
露出，用户点击参
与。



效果&反馈

铂爵旅拍主动出击浏览场景

对目标用户意图进行提前预判

定向推送活动资讯，配合精美客照高效曝光

持续发酵“爱出趣”活动与千万目标人群强关联

强化铂爵与旅拍的品牌记忆，抢占营销C位

爱出趣—活动效果



效果&反馈

爱出趣-效果数据

7.9%
6月26日-7月17日主角计划日均CTR

32053
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活动期间【铂爵】品牌数据大幅激增

内容总浏览量高达千万，

超过10万优质用户畅享了超乎寻常的婚旅体验

通过与搜狗的强强联手

铂爵成就了一次品牌原生价值营销的经典案例


