
中宏保险 x NBA中国
“越投入 越精彩”营销战役

u 广 告主：中宏保险

u 所属行业：金融行业

u 执行时间：2019.06.28-08.28

u 参选类别：跨界营销类



背景&目标

品牌营销的背景和初衷

背景：

2017年，NBA中国与中宏保险建立长期市场合作伙伴关系。中宏保险成为“NBA 5v5”五人制精英篮球赛的官方寿险合

作伙伴。此次合作是NBA中国首次在中国保险领域达成合作伙伴关系，也是中宏保险首度和知名职业体育联盟进行合作。

初衷：

同NBA中国的关系符合公司战略和品牌定位，希望借助NBA的品牌知名度，帮助中宏保险在业界树立全球化的、可信赖

的差异化品牌形象，来增加中国消费者对人寿保险和中宏保险品牌的兴趣。



背景&目标

项目目标

品牌目标：提高声量，通过全球知名的NBA

IP，让更多人了解及知晓中宏品牌。

业务目标：提供业务员有效工具，传播 NBA

5v5项目，帮助业务进一步拓展。



背景&目标

挑战与困境

困境一：

营销资产同质化。头部IP与品牌的合作方式较为有限，品牌的多样化赞助权益需求往往难以实现。同时头部IP具备了较

大流量价值，如何 在巨大的巨量用户中间有效的建立中宏的品牌印象及商业潜在客户群，这是一个挑战。

困境二：

产品差异化不大。保险业经过长足的发展以后，已经进入了产品标准化阶段。健康保险条款必须要设计制订国家标准，

通过国家标准来保护消费者的利益，也保护保险公司的利益。这是另一个内容营销上挑战。

困境三：

中宏保险和NBA5v5是战略合作伙伴关系，可我们发现中宏TA对于篮球赛事的吸引力和参与度不高。如何通过创意营销

手法提升TA的关注度，提高参与度增加留资，成为我们最大的挑战。



洞察&策略

人群洞察
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家庭（对健康的追求）

高
兴
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（运动/篮球的兴趣度）

目标人群：

不同的人群对投入的共通认知(跨人群观察) 

真正健康的成果，属于不断投入的人
人群洞察：



洞察&策略

核心策略

在人生的比赛中

每个人内心也有属于自己的

人生赛服，

它是独一无二的

它承载着你的愿景和希望

并鼓励着你不断投入，永不放弃。

在中宏5v5赛事赞助合作中，

球衣也是作为重要的元素，

承载品牌主张。

一件被立为flag的篮球赛服：

号码代表它的唯一性

球衣上的名字象征着一种精神

它激励着更多人朝着这个目标

不断投入，赢得更多精彩



洞察&策略

线上线下媒介与内容整合

TA NBA Offline PROnlineUGC

定制属于你的人生赛服
激励自己越投入越精彩



洞察&策略

案例的最大亮点

亮点一：创意层面，用一个可视觉化的核心概念将TA需求、NBA5V5赛事以及中宏品牌诉求结合在一起，
从而打造一个整合的Campaign。

定制属于你的人生比赛服
向全世界亮出你想要的健康

每个人不断投入追求的健康目标各不相同，

用你的健康目标来

定制属于你的人生比赛服，在人生的每一刻，提醒自己

“比赛尚未结束，自己还需努力”。



洞察&策略

案例的最大亮点

亮点二：媒介层面，品牌整合头部媒体资源，精准投放，效果显著。

超级话题：

#越投入 越精彩#

抖音挑战赛：

#亮出你的健康宣言#

腾讯新闻/朋友圈/广点通：

精准人群投放，触达核心消费者

内容共创 精准曝光



媒介&执行

策略与创意的实施过程

预热期 引爆期 总结期

召集持续投入
追求健康的你

秀出你的投入

分享你的精彩

用我们的投入
共创精彩



效果&反馈

召集持续投入
追求健康的你



H5 (Campaign集合页)
----------------------------------------------------------------------
集合页面将承载这波Campaign包含的重要信息

包括品牌视频、KV、中宏 x NBA5v5介绍等。

定制球衣板块，用户除了可以定制球衣分享朋友圈外，更有机会获

得NBA 5v5比赛门票、实物版健康赛服和免费运动险等好礼，给你

的投入更多精彩。



品牌通过官方自有渠道
对外发布活动信息



秀出你的投入
分享你的精彩



媒介&执行

15

今日头条 中宏微头条
#越投入越精彩#

抖音 抖音挑战赛
#亮出你的健康宣言#

中宏官方社交媒体微信朋友圈/腾讯新闻/广点通
大数据精准广告

吸引用户参与H5互动

线下用户通过扫描二维码，

参与线上H5互动

吸引NBA粉丝和健康强
相关人群参与H5互动

社交媒体

中宏保险、NBA 5v5官方微信/微博

引爆期传播用户流程



媒介&执行



媒介&执行



用我们的投入
共创精彩



媒介&执行

线下实体赛服发送，将“健康宣言”真实的带入消
费者生活中。用这个方法将品牌理念传达给消费者。

中宏保险

线上内容在大规模曝光、二次传播后逐渐沉淀。



媒介&执行

媒介应用的优化与组合



效果&反馈

影响力与口碑：受众、客户、媒体、业界专家的反馈与点评。

“感谢中宏保险”“热情不减”

“跟着推广活动，把保险带到千家万户”


