
u 广 告 主：iQOO（维沃通信科技有限公司）

u 所属行业：手机

u 执行时间：2019.08.22-09.15

u 参选类别：内容营销类

iQOO「Hello 5G 跨界知识营销」



背景&目标

u 知乎近一年来5G话题逐步升温，近期的「5G商用」引爆新一
轮话题热议

3.3w+

5G相关话题关注数

8K+

5G话题问题数

近半年热度逐步升温

u 技术的革新满足了科技爱好者对 5G 的想象与热议，但也对大众设
置了了解的门槛
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5G 离我们有多远？
浏览量225w+，回答数205

5G 网络将会怎样改变世界？
浏览量100w+，回答数161

5G 会替代传统的有线宽带吗？
浏览量82w+，回答数158

u 大众对手机产品有更新迭代的需求，但囿于现有技术的理解
门槛而观望不前

5G
*来自知乎站内数据

5G讨论是很火，但舆论仍处在「高空」



背景&目标

第一批上市的 5G 手机，有哪些优势和劣势？

5G 网络什么时候普及，现在购买4G手机划算吗？

5G牌照一批下来，意味着5G手机也不远了，谁不想在第一时间尝到新兴科技的
甜头？犹豫的是5G手机到底能给我们的生活带来什么实质性的改变。
---知友，Ex1s7

从目前行业趋势来看，5G离我们也是越来越近，但是购买5G手机还是建议等一
等。如果自己的手机还能够正常使用，不妨等到明年下半年或者2020年再更换
5G手机。
---知友，包云东

其实也可以再观望一下，到时候有各种手机厂商ai软硬件思路大战，是手机硬件
性能全面升级的一代，不光是5G的升级。估计届时还有有什么透明手机、双屏手
机、投影手机之类的邪教乱战。精彩的很。
---知友，学写作的丧失

到5G手机全面量产的那一刻，我真的不忍心眼睁睁看着别人用着5G而我还是个
4G用户，如果没有第一个吃螃蟹的人，有谁知道螃蟹真香？但是最好有人告诉我，
螃蟹的腮不能吃。
---知友，十万伏特甜

5G 手机什么时候买合适？

该不该等 5G 手机出来再换手机？

u 众多知友都很关注5G手机的话题，且有很多问题在考量5G手机
值不值得买

u 有的人对5G手机有期待，但是不清楚它能带给我们的实质改变，有的人观点偏
向「再等等」之类的观望态度，因此需要启示内容引导，打破他们的犹豫，从
而触发消费行为

……

从关注-观望-入手，年轻人需要更多「启示」引导



背景&目标

iQOO Pro 5G是一款配备5G功能超高配置和科技感设计的互联网手机，其推广面向的
受众是「互联网新一代」和「对科技、对极致性能比较在意」的探索型人群

营 销 挑 战

如何在消费者的5G认知&讨论中，从「高空」
的概念引导至实际应用的考量成为关键



洞察&策略

知 乎 策 略

用知乎IP为引子，为iQOO讲好5G的故事！

极客程序狐 知乎IP刘看山

有
趣

成年
人

极客

知识
青年

好奇
心

童
心

创造
力

认真
理性

• 知乎职位：品牌推广专员、全职吉祥物
• 入职时间：2014 年「知乎吉祥物设计大赛」

评选而出，同年 4 月 1 日入职知乎。

他 上 得 了 高 端 殿 堂 与 专 业 人 士 同 台 竞 技

△采访钢琴家郎朗
△《指环王》Billy Boyd △盐Club站台
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他 是 千 万 极 客 的 图 腾 脑 洞 比 肩 苍 穹 他 是 深 受 年 轻 人 喜 欢 的 男 神 亲 民 撩 友 男 女 通 吃

由丹麦艺术家匠心制作的刘看山定格动画「即使独自
生活」在腾讯视频、bilibili上热播。



洞察&策略

知 乎 策 略

2.人设高度吻合1.平台深度联动
知乎+iQOO1+1>2的联合传播

3.传播更接地气 4.故事更有噱头

看山的极客好奇心，与iQOO调性一致

不是自上而下的科普，做出差异化 北极狐关注人类科技的故事更有新鲜感

作为关爱人类的极客狐对影响未来生活的5G充满好奇
这一次以iQOO做契机，亲身调研联手搞个大「project」



洞察&策略



洞察&策略



媒介&执行

Step1
在iQOO发布会期间，运营话题
邀请PU撰写理性分析，优质内
容长期保持首位 ， 引领正向舆
论口碑，铺垫后续传播

Step2
知乎刘看山官方号发布看山亲自
上演的科普视频《5G 会给生活
带来哪些改变？》

同时，知乎刘看山官方号发布看
山亲自上演的科普视频《5G 会
给生活带来哪些改变？》

Step3
整合上述素材以及知乎站内5G
内容干活打造「人类5G指南」
专题，知乎首页tab位全站推广

Step4
在全国最大人流地铁站设置创意场景广告，让用户
「切身感受」5G的快，同时引流线上、引流快闪店

在该地铁站必经之路开启「5G知识体验馆」，将线
上沉淀内容线下二次传播，助力内容出圈



效果&反馈
刘看山5G提问，引出多个行业大牛引领回答，累计765

个优质内容，内容热度占领知乎「5G」话题第一

滕腾：好奇心是
演员科技达人

宏桑：国家二级
心理咨询师

护士衫下：游戏
话题优秀回答者

菲利普医生：医学
话题优秀回答者

幸运星：数码评测，
科技专栏作者

知乎首页TAB页面总PV3亿+



效果&反馈

「创意场景广告」
广州体育西路地铁站，站台层指乘车

层步梯顶，日均影响用户54,95万

「5G知识体验馆」
广州体育西路地铁站B出口必经之路，

日均影响用户20万

iQOO&知乎线下广告线下触达人群



效果&反馈

iQOOx知乎合作收获「新华网」、「四大门户」
「科技垂直网站」等头部40多家媒体报道


