
今日头条年度盛典传播项目

◆ 广 告主：今日头条

◆ 所属行业：文娱体育与公共关系

◆ 执行时间：2018.12.11-2018.12.31

◆ 参选类别：内容营销类



背景&目标

案例视频
请复制以下链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

https://v.qq.com/x/page/v3005muu6h1.html

或者
扫一扫看视频

https://v.qq.com/x/page/v3005muu6h1.html


背景&目标

互联网和娱乐圈是最富生机、最能聚集粉丝和关注度、成长与变化速度很快的两块土壤。

今日头条2018年12月23日举办一场社会热点 & 娱乐颁奖典礼，汇集重量级明星及嘉宾到场，打造一场

娱乐生态盛宴。本次传播基于今日头条的产品属性，打造头条特色的年度盛典，并以此进行社会化媒体的传

播，以此提升今日头条在娱乐圈的影响力，提升整个娱乐行业对于头条娱乐分发能力的认知，

强化用户对于头条娱乐属性的感知。

背景回顾



背景&目标

扩大【2018今日头条年度盛典】的知名度和影响力壹

提升整个娱乐行业对于今日头条娱乐分发能力的认知贰

强化用户对于今日头条娱乐属性的感知叁



洞察&策略

围绕年度盛典活动，针对不同圈层人群，产出站内活动和线下创意事件，并对此进行social向多维度、多渠道传播，覆盖核心受众。

⚫ 引爆—主题曲曝光

联合抖音站内达人打造盛典主题曲专属手势舞引发大众关注

⚫ 诠释—地铁红毯上刊

全民地铁红毯，让每个平凡大众做头条，打造品牌正面形象，进一步扩散活动信息

⚫ 切口—预告向活动上线

联动星粉互动APP，语文指挥中心创意造词等创意形式扩散活动信息，触达核心目标群体，搅动泛娱乐人群

⚫ 聚焦—盛典当天

多渠道现场内容直播，展现今日头条娱乐内容分发能力，引发用户及行业对今日头条年度盛典的关注

⚫ 收束—活动优质内容二次包装与传播

亮点内容二次包装，强化用户及行业对于今日头条娱乐价值的感知



媒介&执行

12月14日至12月27日

在北京国贸地铁站打造一场“全民红毯秀”

通过微博、微信、抖音、今日头条、新京报进行扩散

地铁大事件-全民地铁红毯

整体分为曝光（地铁站变红了、抖音挑战赛）、事件炒热（情侣投稿、潮奶奶）节奏进

行传播；



媒介&执行

地铁红毯-微博话题

微博话题#70岁超模佛系追星#，总阅读量2557.2W+，总讨论量6.7W+；微博话题分榜TOP52；

微博话题#地铁站变红了#，总阅读1453.7W+，总讨论量2.4W+，微博话题分榜TOP3；

微博话题#男生真能听懂女朋友的暗示吗#，总阅读量664.2W+ ，总讨论量17.4W+，微博话题总榜66。



媒介&执行

地铁红毯曝光-微头条
地铁红毯素材曝光，微头条共发布6个，总阅读量22066+，总互动量65+；头条号共计发布4个，总阅读量304037+，

总互动量不少于6次；微头条话题#地铁站变红了#总阅读量8.2W，并登上热榜，#国贸地铁现戛纳红毯#登上热搜top12；



媒介&执行

地铁红毯曝光-微信

地铁红毯线微信传播共发布1个账号，总阅读量7W+，总互动量244+；



媒介&执行

地铁红毯事件-新京报采访视频扩散

新京报采访视频，共扩散8家微博大号，总阅读量660W+，总互动量19201+；



媒介&执行

盛典预告-官宣自转发

盛典艺人海报，引发二次自转发，总阅读量425W+，总互动量23366+；



媒介&执行

盛典预告核心物料-语文指挥中心创意造词

围绕年度盛典官方信息，结合语文指挥中心自身调性，延展出创意素材；

引导用户关注今日头条年度盛典，物料的传播渠道为微博及微信朋友圈；



媒介&执行

盛典预告-语文指挥中心扩散

语文指挥中心创意物料，总阅读量816.2W+，总互动量16797+；



媒介&执行

盛典预告-微信

姨太少女心阅读量破12w

预热期，微信传播共发布3个账号，总阅读量16.4W+，总互动量500+，其中姨太少女心，阅读量12W+；



媒介&执行

盛典预告-首席娱记全平台扩散



媒介&执行

盛典预告-头条号

预热期头条号传播共发布5个账号，总阅读量44.3W+，总互动量209+；



媒介&执行

盛典预告-合作媒体
合作媒体，共发布微博9条，总阅读量156W+，总互动量40328+；



媒介&执行

盛典预告-合作app站内活动
联动星粉类app进行站内抽奖活动，总覆盖量达70W+；



媒介&执行

盛典当天-微博热搜榜

微博话题#费曼长大了#热搜TOP 1，为最长在榜热

搜话题。

前50在榜时长约14小时，其中前3在榜时长约3小时



媒介&执行

盛典当天-微博话题榜
#2018我是头条#

微博话题榜分榜(互联网)TOP 1，

阅读量3.8亿，互动量54.9万；

微博话题总榜TOP 46，

阅读量3.8亿，互动量54.9万；

#2018今日头条年度盛典#

微博话题总榜TOP 49，

阅读量2250.1万，互动量10.3万；

#吴亦凡我是头条#

微博话题总榜TOP 51，

阅读量5702.7万，互动量30万；



媒介&执行

盛典当天-蔡徐坤-微博发布（部分）



媒介&执行

盛典当天-合作媒体
合作app共发布微博70条，总阅读量889.3W+，总互动量64220+



媒介&执行

盛典当天-合作APP开屏
合作粉丝类APP盛典当天发布明星海报开屏：FORFANS、超级星饭团、碰星、唯饭娱乐



媒介&执行

盛典当天-合作APP站内Banner
盛典当天，合作粉丝类APP站内Banner位，发布明星海报：FORFANS、超级星饭团、碰星、唯饭娱乐



媒介&执行

延续期-微博



效果&反馈

项目核心数据

微博 微信 合作媒体
➢ 新京报采访视频微博传播共发布

33个账号，二次自动转载113+，

总阅读量2900.9W+，总互动量

66973+；

➢ 微博热搜榜共计4个话题上榜，其

中#费曼长大了#登录热搜榜top1，

且在榜时间总计约14小时；

➢ 微博话题总榜共有6个话题上榜，

总阅读量不少于10亿，总互动量

不少于105.2W次；

➢共发布6家微信公众号，总阅读量达

51.7w，总互动量达2323次；其中

扒爷说阅读量22w+，姨太少女心

12w+；

➢引发3家+公众号自来水传播，包括

行业类账号黑马营销、首席营销官、

营销头条，阅读量达12w；

➢网友转评赞互动积极，且在评论中

带出品牌内容；

➢合作媒体，盛典当天共发布70+条

微博内容，总阅读量达889W+，总

互动量达104548+；

➢盛典当天，合作星粉互动类app发

布明星海报开屏及站内banner，总

覆盖量达100W+


