
真能装！| 三星家电灵动·超空间冰箱测试视频
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背景&目标

• 三星家电推出642L超大容量的灵动·超空间系列冰箱，作为能够提升生活品质的产品，需要更大的传播声量，扩大覆盖受

众的范围，突出三星家电深入了解用户生活痛点，提供完美解决方案的特点，从而刺激消费者的购买欲望，并提升品牌的

知名度和美誉度。



洞察&策略

• 三星家电作为行业的领导者和风向标，推出的这款让空间分割更加灵活的灵动·超空间系列冰箱，在容量方面优势明显，但

怎样才能让消费者简单、直观的了解到这一信息？

• 纵观各种方式，三星家电选择从测试实验入手，实时拍摄在冰箱中能放多少瓶水的过程，用严谨的测试和实际数据，传达

“所谓大，有多大”。



媒介&执行

• 千人峰会？热血轰趴？激情马拉松？数量惊

人的矿泉水出现，它们的用途是什么？设立

悬疑，引导受众观看；

• 三星家电围绕大容量这一产品点，实际测试

在冰箱中能装多少矿泉水，用视频记录这一

过程。用事实和数据证明：容纳550ML的

550+瓶水根本不在话下；

• 为什么这么能装？箱壁薄、体积小、容量大，

三星灵动·超空间系列冰箱展现大空间魔力。

没错，就是这么能装！分分钟俘获消费者的

心没压力。

视频链接：https://v.qq.com/x/page/n0884zag45t.html

https://v.qq.com/x/page/n0884zag45t.html


效果&反馈

• 微博阅读量达23.7W，转发：15，评论：33；

• 测试视频的方式，让受众更快、更直接的了解到产品点，从而促进关注和传播。


