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统一绿茶「亲近自然，玩转绿色行动」



亲近自然
玩转绿色行动
统 一 绿 茶 x  知 乎 ▏ 刘 看 山 I P 深 度 合 作



BACKGROUND	 项目背景

2019

2018

2017
码上来种树
以公益为名，从绿色环保出发，通过
明星绿色访谈，聚合粉丝引爆话题

行动才算树
以优酷为内容输出平台，联动
阿里多平台，打造营销新模式

亲近自然，玩转绿色行动
打造自有IP，扩大影响力，
创造品牌价值，吸引消费者
参与线下定向赛

当代年轻人，享受生活的同时也
越来越注重绿色健康生活方式。
城市定向赛作为一种兼具体育健
身、娱乐休闲、趣味挑战于一体
的城市运动，深受年轻人喜爱。

人 群 洞 察

统一绿茶一向以“亲近自然”作为品牌宣
传主张，每年都会开展“玩转绿色行动”
的品牌推广活动。品牌计划将其打造成专
属的IP活动，贯彻绿色健康生活理念。

品 牌 自 有 I P 活 动 建 设 • 茶饮料市场竞争激烈，统一绿茶
品牌形象趋于老化，与年轻人的
偏好日渐疏离

• 城市定向赛是品牌开展多年的线
下活动，目前尚未形成高度认知

品 牌 困 境



品牌形象升级

TARGET 合作目标

通过年轻人青睐的IP合作重塑品牌形象，
从而吸附有态度的年轻人关注

品牌理念推广

广泛传播统一绿茶「亲近自然」的品牌主
张，赢得更多年轻群体认同

品牌活动传播

通过多元方式传播扩散城市定向赛赛事影
响力，提升用户参与积极性



Insight 洞察

在森林里生活是一种什么体验？
关注者1,457 | 浏览量47w+

好奇原始自然的生活体验

为什么很多人明明有机会见见外面的世界，却一直宅在一个地方？
关注者8701 | 浏览量284w+

但 他们在忙碌的工作生活中日渐变得「佛系」，有亲

近自然之心，却极少付诸行动。

知乎 是当代知识青年

「绿色态度」的布道场

在大城市打拼的大家有没有一瞬间厌倦城市想去过田园生活？
关注者286 | 浏览量8w+

向往返璞归真的田园生活

北京及其周边有哪些好的骑行路线推荐？
关注者2,286 | 浏览量25w+

渴望分享都市之外的体验



冷萌

好奇

博学

深受知识青年喜爱

Insight 洞察

高价值二次元潮玩IP
无限萌系生产力

「萌⽂化」开启
脑洞周边

爱发表「绿⾊
态度」宣⾔

分享「狐⽣」
环保经验

「环保知识官」
专业趣味解读



Strategy 推广策略

用知识萌化一个「老生常谈」理念
让刘看山出任统一绿茶「绿色行动大使」

成为品牌与目标人群的「对话介质」
共建自然知识瓶身营销，萌趣沟通「绿色态度」

激发年轻人行动力

刘 看 山 与 统 一 绿 茶 的 理 念 一 拍 即 合 ， 于 是 我 们 决 定 — —



刘看山以绿色行动大使
身份，携IP小伙伴亮相
品牌线下6城定向赛，
为品牌活动站台

「绿色无限计划」
现场应援

发起冷知识话题征集，驱动
优质内容生产，广泛传播品
牌理念

自然冷知识文案与刘看
山的可爱形象结合，借

受众广泛的瓶身媒介，向广
大用户传播绿色态度

「知识小绿瓶」

Online

「绿色行动」课题研讨

视频、漫画、表情包、社媒账号
助推……刘看山开启花式打
call模式，多元形式亲自演
绎绿色行动，引导年轻人认
知

「绿色行动」深度「漫」谈
Offline

Strategy 传播规划



CREATIVE 创意亮点

「向日葵自传180度需要休息1-2天
人久坐需要步行1-2公里放松」

用4种“自然冷知识”，趣味对比动植物与人的生活方式。
搭载瓶身这一传播介质，快速在年轻群体中扩散。

亮点1：知识IP搭载瓶身营销，用自然冷知识宣扬品牌「绿色态度」

8亿 贩售量

「阔叶林一公顷生产一千个成年人所需氧气
人亲近自然轻松有氧无压力」

「蜗牛可不吃东西睡3年
人不可佛系瘫躺宅三天」

「燕鸥每年飞行超过4万千米往返南北两极
人单车骑行照样丈量世界」



CREATIVE 创意亮点

亮点2：绿色「冷知识众筹」引爆线上，激发新知青年生活反思

大自然中的动植物有哪些人类值得学习的生活方式？

引发用户共鸣

知识众筹137种
不知道的自然生物冷知识日常

无奖励刺激情况下
品牌提问上线10天

浏览量突破81W+

动物学领域专家参议
回答阅读量高达8W+

收录专题

聚合绿色行动
相关探讨。品
牌、知友、知乎
三方共建品牌理
念宣教阵地

专题浏览量
超过106W

统 一 绿 茶 品 牌 在 知 乎 站 内 发 起 一 次 冷 知 识 征 集 活 动 ▼



亮点3：深掘人气IP内容营销势能，全方位科普「绿色行动」意义

CREATIVE 创意亮点

多元知
识深解

IP社媒渠
道曝光

看山萌动出镜
视频演绎「绿色行动」

16种看山表情再现
当代年轻人职场、生活现状

4组漫画故事，场景化详解瓶身知识干货

二次扩散科普内容
号召用户参与线下活动



亮点4：「萌系」生产力破次元助攻线下，零距离动员「绿色行动」

CREATIVE 创意亮点

刘看山以绿色行动大使身份
携看山冰屋破次元亮相

6城线下定向赛
以线上人气反哺线下
吸附活动现场新知青年注意力



RESULT 传播效果

以深度知识内容营销+人气IP营销，获得有态度的年轻人关注
广告覆盖总曝光1.3亿+，点击200万+

1 8 0 天 内 ，#绿茶# 关 键 词 下

品牌提问浏览数

排名TOP2
品牌提问关注数

排名TOP2

1 8 0 天 内 ，#茶# 关 键 词 下

品牌提问回答数

排名TOP3

品牌提问关注数速升

排名TOP9

优质UGC征集



RESULT 传播效果

为品牌累积超出预期的丰厚的话题资产，形成长尾效应
多 元 专 业 领 域 知 识 青 年 自 发 成 为 内 容 合 伙 人
知识众筹137种不 知 道 自 然 生 物 冷 知 识 日 常

吸引知乎站内高知名
度专业答主自发参议

817832

925314
浏览数

137

178
回答数

8月6日 6月25日

继 续 带 动 自 然 浏 览 量 提 升 1 0 . 7 W+ ， 用 户 自 创 高 质 量 内 容 4 1 篇

投 放 结 束 后 1 个 月



独具知乎特色的自然冷知识和饮料瓶包装相结合，

且「联萌」年轻人喜爱的高价值IP，借传播介质

瓶身，打造了有效连接年轻人心智的纽带。

后期调研发现，超过70%用户注意到统一

绿茶与知乎的合作且产生浓厚兴趣。

RESULT

IP联「萌」，激发知识贩售力

产销8亿瓶统一绿茶，共建夏季茶饮市场「萌主」

传播效果



RESULT
引发多家媒体自发报道

站外搜索引擎自发抓取&收录内容

传播效果

日均曝光高达66W+



ANALYSIS 分析

近年来，品牌跨界联名、引爆高价值IP潜能的营销活动风靡全球。单纯IP植入与硬广
曝光方式已无法满足年轻人诉求。品牌与消费者对话，更趋向搭建一条「产品共联IP
调性，渠道直击粉丝、优质内容刷新品牌认知，从而赢得尊重和认同」的通途。

统一绿茶与知乎刘看山的合作，为这种合作思路带来了思考：

打造瓶身营销「硬核」沟通利器：自然冷知识趣建品牌新认知

为有别于其他情感向UGC瓶身营销，知乎重读年轻人心智—— 他们好奇心旺盛，爱找乐子，也
爱有趣有料的知识干货。以此为支点创造自然冷知识文案，为品牌形象注入新鲜活力，搭载瓶身
这一渠道介质广泛传播，与年轻人点对点沟通，从而赢得认可。

找到气味相投的IP伙伴，用知识萌化「老生常谈」理念

「亲近自然，玩转绿色行动」，类似的理念常见于各大品牌，如何能够打动年轻人？刘看山IP自
带环保人设，与统一绿茶调性相通，且在年轻群体中影响广泛。联手人气IP，用备受欢迎的萌系
沟通方式，通过线上线下互动迅速传播，让一个「老生常谈」理念深入人心。



谢谢观看


