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年节背景：

百节年为首，春节，作为中国四大传统节

日之一，是中华民族最隆重的传统佳节。

年菜文化：

饮酒民以食为天，因春节衍生出比平日里更为丰盛的佳肴，则

称为年菜。

年菜根据地区之分衍生了不同派别，是新春中最重要的食物，

因此意义非凡。

酒席文化：

春节无酒不成席。对国人而言，春节是酒水消费的高峰节点。

据调查显示，春节期间的酒水消耗是平日的三倍之多，其中

白酒占到了六成，可见白酒文化对于中华民族的影响之深，

消费基础之广泛。

文 化 背 景

数据来源：酒仙网2018春节饮酒报告



背 景背 景行 业 背 景

随着国民收入和消费观念的升级，国内白酒

市场开始根据价格、风味、年龄层等不同方

向进行细化;

习酒作为贵州茅台旗下的酒类，凭借强大的

品牌背书、浓郁酱香的茅台风味和较高性价

比，逐渐成为市场的中坚力量。

白酒类别不断细化 习酒成为中坚力量



背 景背 景营 销 挑 战

习酒选在中国新年这个饮酒高峰期的节点进行营销活动，意味着需要面临更激烈的营销竞争和挑战，而

如何精准找到挑战也是习酒新年营销的关键。

怎样将年菜与习酒做创意结合引发人们自发性的参与互动？
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如何强化习酒的“中国年，喝习酒”品牌形象并深入消费者群？

在信息爆炸的网络时代如何选择合适的媒介来更有效的覆盖至目标受众？



背 景背 景目 标 受 众

目标人群：

25～35岁

喜爱传统美食

男性

通过对新年时酒水饮料的消费者观

察发现：

• 爱吃家乡美食

• 男性搭配白酒的比例较高

• 近年来白酒的消费者逐渐年轻化，

大约在25～35岁的范围内

对 的 人 群

数据来源：酒仙网2018春节饮酒报告



背 景背 景行 为 分 析

年节应酬多 饮酒场合多

在传统年节经常会遇上应酬交际、

家人聚会等场景，在值得庆贺的

日子里小酌几杯;

饮酒人群中男性占比较大，同时

对于他们而言，传统而具有喜庆

意味的白酒，更适合在年节场合

出现。

酒类中偏爱传统白酒



背 景背 景创 意 亮 点

新年“四对”策略寻求市场突破

通过与春节，这一朋友聚会、家人团圆最多的传统节日深度绑定，在消费者心目中建立“中国年・喝习酒”的深刻印象

通过 对的时间 在 对的平台 结合 对的策略 找到 对的人

春节

美团点评 25-35男性居多

深度场景营销



背 景背 景媒 介 策 略

美团点评助力习酒 线上线下全覆盖

对 的 平 台

• 美团点评拥有到店餐饮、酒店旅

游、在线外卖、移动出行四大板

块受众数据

• 通过美团点评的大数据算法可以

准确把握不同人群的行为习惯、

口味喜好等

• 充分利用美团点评优质的线

上线下曝光资源

• 精准的用户数据分析

• 实现全路径精准覆盖用户



背 景背 景媒 介 策 略

嵌入日常使用环境 深度场景化传播

线下曝光线上传播

• 美团点评将“醉美”年菜评选活动以信息

流曝光嵌入日常网络使用环境

• 以易拉宝二维码植入线下门店消费环境

• 通过两大用户日常环境潜移默化的影响，

形成深度场景化传播

• 习酒的品牌基调及产品信息得到充分曝光

对 的 策 略



背 景背 景线 上 执 行

顶部Banner 交易成功页 首页信息流 横幅广告

• 借助美团点评的线上传播矩阵进行大范围的投放覆盖，进行信息流曝光

• 最大程度的将“醉美”年菜活动信息进行投放覆盖

• 保证习酒品牌信息和产品要素能精准触达目标用户。

美团点评线上覆盖 全链路信息传达



背 景背 景线 下 执 行

• 以与春节紧密联系的“年菜排行榜”投票吸引消费者目光，通过二维码H5引导用户参与投票

• 借助习酒奖品引起用户自发性互动和分享，形成社群传播效应

习酒·窑藏
1988

美团点评
优惠券

扫码参与年菜评选 互动赢习酒美团大奖



背 景背 景线 下 执 行

为家乡年菜打call 习酒品牌信息强势曝光

以各自家乡年菜为代表，吸引不同地区的消费者为家乡打call，激发良性

竞争，持续增添活动热度。

同时对一些年菜趣味信息做科普，增添活动亲民度，引导更多用户流量。

同时在“醉美”年菜排行榜中的冠名位及将

品味进行贵州习酒品牌及美团点评的全面曝

光。



背 景背 景数 据 反 馈

习酒2019“醉美”年菜营销数据总览



背 景背 景市 场 效 果

习酒结合美团点评赢得春节营销开门红

通过习酒2019“醉美”年菜活动，习酒品牌与“年

菜”、“新年”的结合感逐渐加深。

消费者对于“中国年，喝习酒”的品牌形象及“醉美”

年菜排行的活动IP留下了更深刻的印象。

以美团点评的线上线下结合与全网传播使习酒与传统

美食/文化的融合更进了一步。


