
2019#守虎者联盟#公益传播

◆ 广 告主：WWF

◆ 所属行业：公益

◆ 执行时间：2019.06.26-07.29

◆ 参选类别：公益营销类



背景&目标

背景

身为“百兽之王”的老虎正处于濒临灭迹的边缘

1. 老虎栖息地不断退化和破碎化，全球野生老虎已不足4000只，野生种群数量缩减了97%；

2. 迄今为止，里海虎、爪哇虎和巴厘虎3个虎的亚种已经相继灭绝；

3. 我国特有的亚种华南虎近30年没有在野外发现其踪迹，东北虎也已不足30只。

虎制品的非法贸易和消费仍在进行，中国是非法老虎贸易的主要目标市场之一

随着经济的发展，虎制品的消费也在增长，它们被用于社会地位，健康，投资，宗教，礼品和娱乐。

据TRAFFIC和IPSOS进行的消费调查显示，北京、上海、广州和成都的1800名受访者中，9.3%（167

个人）承认他们购买过或拥有虎制品，31.5%（567个人）表示可能会购买老虎制品。

图注：① http://www.wwfchina.org 野生虎保护项目介绍；② 来自@TRAFFIC国际野生物贸易研究组织 官方微博
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背景&目标

法律角度 价值观角度 消费品角度

目的

改变公众对虎制品是功能性
补品的错误认知

有效降低公众对虎制品消费的需求，改变消费者的价值观

提高公众对消费虎制品属非法
行为的普及和认识

扭转公众将虎制品消费当做社
会地位象征的价值观

向虎制品消费的目标受众精准传达相关信息，实现不低

于1500万的广告曝光，使微博话题阅读量增量不低于

1000万，讨论量增量不低于10万

通过本项目的推广加强公众对保护老虎的认知，降低受
众对虎制品消费的需求，调研用户在看到公益内容后的

观念、行为改变情况，收取不低于800份调查问卷

Awareness Building Behavior Change



背景&目标

挑战

消费品层面：扭转公众根深蒂固的错误认知难度较大

在传达虎制品（特别是虎骨酒）不是功能性补品方面，需通过深度内容进行科普，以

科学专业的知识来说服用户，并借助权威平台进行背书。

法律层面：常规法律宣传难引用户关注

动物保护法律相关的推广比较无趣，难以引起用户的积极反馈、激发用户的参与热情。

价值观层面：价值观推广大多停留于口号

改变用户的价值观比较难，我们不希望仅仅是口号式的呼吁，而是要引起广大用户的

讨论热潮，并且对北京、上海、广州、成都四大主要消费城市施展针对性策略。

图注：① 马来西亚当局展示查获的虎皮、虎牙、云豹皮等©️E.John / TRAFFIC；② 非法市场上待售的虎骨酒©️TRAFFIC
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洞察&策略

洞察思考 本次项目推广

我们需要选定一个用户量大、影响力强、匹配度高的传播平台

微博用户与虎制品消费人群匹配度很高

⚫ 虎制品消费人群受教育程度较高，中高等教育程度占比约94%，这与微博上高等学历占比达77.8%以上相匹配；

⚫ 中国主要的虎制品消费城市以一、二线城市，包括北京、上海、广州、成都为主，这与微博用户对一、二线城市覆盖度

达90%以上相匹配；

⚫ 据调查，千禧一代为非常有潜力的虎制品潜力消费群体，亟需加强对千禧一代的教育和改变，这与微博用户整体年轻化

（30岁以下用户占80%以上）相匹配；

基于微博庞大的用户基数（月活跃用户达4.86亿），以及微博的大数据分析能力，可以在微博平台找到虎制品消费人群、

公益相关人群、境外旅游人群等目标受众，实现高效精准触达。

微博上的信息传播路径十分简单，转评赞等基础操作都可以帮助项目进行扩散。基于微博的社交媒体属性，可以更有效的

达成本项目引起公众讨论热潮，宣传正确价值观导向的目标。

微博用户基数大，可通过微博大数据能力精准锁定目标人群

微博开放性社交媒体属性，更易引起裂变传播激发网友热议



洞察&策略

◼ 借势明星影响力释放粉丝参与热情
借助明星@邓伦 的强大影响力，将明星元素融入项目执行的各个环节，激活明

星粉丝的关注和参与热情，助力项目扩散传播。

◼ 借助区域媒体大账号进行精准背书
在北京、上海、广州、成都四座城市进行随机街采，通过受访用户最真实、最直

白的评价和观点，传达出虎制品消费已经不被社会大众所接受的现实，并邀请@

新浪广东、@新浪四川 两个区域媒体大账号联合发布扩大影响力。

◼ 借势微博官方公益账号进行行业背书
本项目邀请到了微博公益大账号@微公益、@熊猫守护者 为项目进行强有力的

行业背书，并藉此呼吁社会各界人士关注支持本项目。

◼ 借势行业专家撰文进行专业科学传播
通过邀请公益调研领域专家撰写深度虎制品消费及虎骨酒相关背景的文章，动之

以情、晓之以理，劝说对虎骨酒关注的人群不要购买虎骨酒，并通过微博精准信

息流广告进行扩散传播。

项目策略

大众影响力 专业影响力

借势明星、整合目标区域媒体账号资源，打造大众影响力

借助行业专家、公益官博进行行业背书，打造专业影响力

借助微博超级粉丝通信息流广告产品，通过大数据分析（账号粉丝、话题关注、搜索行为等）精准抓取项目目标受众（包括虎制品消费意向人群、公益人群等），由

专业运营团队执行操作，投放期间不断优化运营策略和方法，使项目整体的效果达到最佳。

微博大数据加持



媒介&执行

执行节奏

6.26 7.19 7.27
阶段一

重点区域预热+明星号召，引爆大众参与
阶段二

深度内容多维背书，拉高专业声量
阶段三

联动全球老虎日，再次呼吁引关注

熊猫守护者上线

明星号召上线 定制H5上线

街采视频上线 深度文章上线

优质流量入口
为H5疯狂引流

官方区域媒体预热

明星粉丝团

@微公益官方区域媒体账号

明星@邓伦 @熊猫守护者 原发明星ID视频

@新浪四川
粉丝：205万

@新浪广东
粉丝：190万

明星粉丝积极响应

官方公益大账号背书精准区域媒体账号助推

明星亲自发声呼吁 明星原发直击粉圈



媒介&执行

阶段一：内容预热+明星号召，快速激发网友反响

以精制街采视频的形式，在重点区域通过新浪官方账号进行预热，覆盖数百万目标区域网友，逐渐发酵话题；通过明星的强大号召力，结合高互

动性H5，引爆大众参与热情。

@新浪广东 为本次项目拍摄并制作了
广州街采专辑，并直发该视频精准触
达广东省人群。

@新浪四川
粉丝数205万

V

@新浪广东
粉丝数190万

V

@新浪四川 为本次项目拍摄并制作了
成都街采专辑，并直发该视频精准触
达四川省人群。

阅读量：1455万+

转发：1,170

评论：752

点赞：4,903

H5有效访问量：≈80万

通过精美的海报搭载高互动性H5，借助明星的影响力和微博超级粉丝通的精准触达能力，核心
传递法律禁令内容，引导目标用户自发成为#守虎者联盟#中的一员，在明星粉丝群体和大众网
友之间产生了强烈的反响。

明星号召 粉丝反响



媒介&执行

引导启动页 老虎生存现状介绍 法律条款介绍 呼吁不要穿戴虎制品 呼吁不要购买虎骨酒 明星呼吁行动 生成守虎卫士证书分享

阶段一：深度定制H5，趣味交互助项目内容高效传递

在本次H5的设计过程中，我们创新性地使用丰富的交互玩法，把趣味与内容有机结合，在趣味交互过程中传达老虎生存现状、法律条款，呼吁

成为守虎卫士，在带给用户优质体验的同时，也让用户更好的理解并接受所传递的内容。



媒介&执行

基于为H5设置的高级功能，用户在H5最后一页点击【荣耀分享】加入本次公益倡导后，自动生成文案+海报，用户可一键转发为本次#守虎

者联盟#进行传播，进一步提高传播效果（此部分产生的阅读量尚无法统计）。

截止2019年08月02日，最终H5访问量达 796,759 次，公益海报转发量达 327,963 次。

H5导流量&转发量-按渠道分布

广告博文入口展示 熊猫守护者产品入口展示 分享页面入口展示

阶段一：优质流量+一键转发，助H5传播量极度疯长



媒介&执行

本次传播以街采视频为主要物料，我们随机采访北京、上海、广州、成都4座城市的群众，精心制作高质街采视频，通过群众发自内心的观点、

评价，打造全民抵制消费虎制品热潮，引导正确价值观导向。

同时借助深度文章内容，深入探究虎制品，特别是虎骨药酒的来历、渠道和风险，呼吁用户共同保护老虎，拒绝购买虎骨药酒。

街采视频博文成为WWF官微

近期热度 最高 的非明星内容，

影响力堪比 顶级明星，

后台总互动量高达 140万+

阶段二：四城创意街采+深度专业长文，打造全民抵制热潮

阅读量：2,229万+

转发：3,812

评论：1,241

点赞：5,182

视频有效互动量：140万+

@WWF 官微原发街采

阅读量：202万+

转发：336

评论：79

点赞：877

文章完整阅读量：89万+

@WWF 官微原发深度专业文章

街头采访视频连接：
https://v.youku.com/v_show/id
_XNDM1OTI1MDg5Mg==.html?s
pm=a2h3j.8428770.3416059.1

https://v.youku.com/v_show/id_XNDM1OTI1MDg5Mg==.html?spm=a2h3j.8428770.3416059.1


媒介&执行

@微公益
粉丝数615万

V

熊猫守护者
月活跃1800万

@微公益 转发街采视频合辑广告微博，
号召公益兴趣人群一同抵制虎制品消费。

在熊猫守护者功能界面上线本次活动H5，
为本次活动带来巨大关注和参与。

以@微公益 官博转发扩散四城街采合辑视频，直接精准覆盖615万公益粉丝，扩大活动影响力；并在微博公益产品【熊猫守护者】的功能界面

做深度植入，充分激活【熊猫守护者】功能应用的1800万活跃公益用户，疯狂引流的同时也在公益垂直领域内产生了深远的影响和传播。

阶段二：充分发挥@微公益的行业影响力为项目做专业背书

熊猫守护者：是微博联合中国绿化基金会在2017年底共

同推出的公益项目，微博用户可以在虚拟空间饲养属于

自己的“熊猫宝宝”，并种植虚拟竹子进行喂养。

熊猫守护者项目会通过“春种计划”，对野生大熊猫栖

息地进行原生竹种的种植，对大熊猫栖息地的竹林生态

进行科学修复，并聘请当地工人进行种植和抚育管护工

作，实现扶贫、环保的双公益行为。



媒介&执行

@邓伦 原发微博 WWF官方发布明星ID视频
明星ID视频-深入浅出为大众科普公益知识

@熊猫守护者
粉丝数1504万

V

@熊猫守护者 全球老虎日当天直发微博@WWF

邀请优质明星@邓伦 成为WWF明星志愿者，结合全球老虎日节点，通过深入浅出的视频讲解为大众科普公益知识，引发大量粉丝参与热情，主

动转发、响应号召参与话题。同时，@熊猫守护者 在全球老虎日当天直发微博并@WWF，官方互动将活动声量推向顶峰。

阶段三：借势明星+官方背书，全球老虎日再掀声量高潮

邓伦原发单条微博转发量 10.9万+、评论量 2万+ 、点赞量 15.6万+，总互动数超过 28万+

视频连接：http://1t.click/a5zQ

http://1t.click/a5zQ


效果&反馈

以形式丰富的优质内容为基础，整合微博商业产品、明星资源、官方媒体账号、公益大账号共同传播，广告总曝光量达2052万（目标为1500

万），使得#守虎者联盟#话题阅读量达 6710.2万，讨论量超 57.2万，话题阅读量增量近 3000万（目标为1000万），讨论量增量近 25

万（目标为10万）；公益宣传H5访问量近80万，海报转发量超过32万。

阅读量：3790.5万
讨论量：33.9万

阅读量：6710.2万
讨论量：57.2万

话题
影响力

广告
影响力

阅读1455万 阅读202万 阅读2229万

效果一 多方资源整合+深度内容制作 打造了公益行业社会化营销标杆

广告曝光量 广告互动量 广告阅读量

365万

2052万

1.4万

144万
510万

3886万
2018 2019



效果&反馈

本次共收集有效问卷 1229条（目标为800条）。

其中大多数用户具备抵制虎制品消费的意识，但也有少部分用户存在成为潜在消费者

的可能，甚至有0.98%的用户曾经就是虎制品消费者。

通过广告内容的触达，有效降低了虎制品消费需求，并愿意劝告他人抵制虎制品。

当用户在各类信息流中与广告产生互动（转发、评论、

点赞）后，系统将自动发送一条问卷调查私信给用户，

调研用户看到广告后的意识、行为改变情况。

效果二 通过微博的社交互动，大大提升了调研问卷的收集效率



效果&反馈

@雷哥出品
知名文玩收藏博主

粉丝数117万

@郭佳莹_科盛集团CEO
企业家、投资家

粉丝数23万

@夜赫Chitskey
倾城音画创始人

粉丝数139万

@米格战斗飞机联合体
知名航空博主
粉丝数123万

@刘五一
知名学者、机构主任

粉丝数205万

@野性中国
民间公益机构
粉丝数30万

在人群精准定位和优质内容的双重作用下，多位微博大V 自发 参与转发#守虎者联盟#的相关内容，其中不乏多位垂直领域有影响力的金V、

政府、公益机构类蓝V等，形成大V粉丝圈层内的热烈讨论及多层级传播。

（*以上仅为部分参与大V展示*）

效果三 精准定向+优质内容带来优质KOL主动参与 为项目带来更深入更广泛的传播



效果&反馈

创意性
降低法律科普难度

精准性
四城街采精准覆盖

互动性
趣味交互一键转发

为解决法律相关内容难以引发用户兴趣和参与的问题，借助项目投放期间高人气明星@邓伦（有一部热剧

《我的真朋友》正在播放），为法律广告背书，将其形象加入海报设计，得到了来自明星粉丝及更广大的

年轻用户的支持。

拍摄创意街采视频，走访了北京、上海、广州、成都四座城市，最终该视频得到了最好的互动数据和效果，

在没有明星、KOL为其带来大量转发的情况下，总共获得转评赞过万的好成绩，影响力堪比一线明星。

设计并制作了富有互动性的H5，通过优秀的交互逻辑引发用户参与，并在H5最后加入了一键转发高级权

限，用户只需要点击按钮，即可自动生成一条微博，使传播变得更加简单，利于项目形成裂变。

项目亮点总结


