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背景&目标

作为与茅台同源的酒品牌，珍酒
这颗“黔北明珠”的品牌影响力
较为局限在贵州地区，品牌希望
强化“珍”核心，通过营销手段
快速提高全国范围的知名度。

知名度
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背景



背景&目标

春节是白酒全年消费的最高峰，

珍酒借春节热点，

快速扩大品牌声量，让更多人知道珍酒。

目标



背景&目标

春节
各大白酒类客户必争的消费旺季，

珍酒如何突出重围抢占消费先机？

认知 珍酒要向消费者传递什么样的品牌印记？
在众多白酒品牌中实现差异化认知。

挑战



洞察&策略

从以往年货采购盘点中发现，
人们倾向于品质高的产品，

若产品蕴含正面概念和寓意更会
成为大部分人春节送礼的头号选择。

是国人表达心意、传递美好的方式

赠礼

白酒是一个特殊的物质载体和精神媒介，特别是
在国人最为重视的节日，以酒示意酣畅欢乐，举
杯共庆良辰佳节，放歌纵酒备显彼此的情谊。

白酒则是送礼的热门礼品

洞察1



洞察&策略

锦鲤已成为年度词汇，大多数人对锦鲤体质
并不陌生。消费者希望收获来自品牌的好礼，
期待化身众人艳羡的锦鲤，而消费者也不排
斥在这类活动中接受到的品牌信息。

是国人认可“好运”的代名词

锦鲤

洞察2

新年求好运是不成文的习俗
每到新年，国人都会祈福求好运，博个好兆
头，预示新的一年顺风顺水。



洞察&策略创意

珍酒=珍礼=年礼
珍酒希望强化“珍”品牌核心，酒中有“珍心珍意” 恰
恰贴合春节年礼的含义，因此珍酒可以与年礼捆绑，输

出“年礼要送珍礼，而最好的珍礼是珍酒”。

“珍”成为珍酒最具差异化的品牌印记，传递

“珍心珍意”的情感+“珍贵匠心”的品质
双重内涵



洞察&策略策略

#珍礼中国年#

借春节热点，以“珍酒=过年珍礼”为核心，发挥新浪网内容制作和传播力，通过内容
口碑和用户互动，打造品牌热点，将珍酒作为“年礼”融入春节场景，迅速提升品牌
知名度。

内容口碑预热 用户互动扩散

多元化内容，诠释珍酒珍礼 微博互动，快速扩散



洞察&策略亮点

1、精准标签快速赋能品牌
“珍礼中国年”契合春节送礼习俗简明易懂，一系列传播手段为珍酒打上“珍礼”标签，

让全国大众都能快速知悉珍酒。

2、互动贴合用户场景习惯，迅速形成社交热点
贴近用户的年礼分享主题，和过年抢红包的用户习惯，让#珍礼中国年#迅速引爆，吸引

近百万用户加入讨论，形成社交热点。



媒介&执行



媒介&执行

珍酒故事专题 珍礼中国年专题

主编撰稿，塑造品牌口碑

活动预热期——定制内容，诠释珍酒珍礼



媒介&执行

活动互动期——微博话题，珍礼金抽奖互动

14天珍酒∙20万珍礼金助你开心过大年

微博话题：#珍礼中国年#

分享珍礼（年礼）故事，抽奖赢礼金

好运+祝福送给



媒介&执行

活动互动期——新浪大账号矩阵传播支持

9个新浪超级大账号推广
活动期官微与网友数百次深度互撩

累计产出超过30条微博原创内容
带视频、专题等宣传珍酒新年的故事

1.6亿阅读量 广而告之珍酒珍礼珍意

24h内覆盖人次254万



效果&反馈

• 品牌口碑沉淀——珍酒官微粉丝增加43万

• 品牌声量提升——总曝光量5.8亿
新浪网曝光总量+微博话题阅读量（1.6亿）

• 用户认知度提升——用户讨论量94.5万



效果&反馈

品牌声量大幅提升
社交趋势（微信指数）

• 硬广曝光
• 微博互动
• 主编原创
• 网友UGC

活动期间
热度暴涨

200倍

事件趋势（微博指数）

借势新年热点多种传播手段 全面宣传品牌

活动期间
声量提升近

18万倍
声量UP



效果&反馈

用户真实口碑裂变传播

累计94.5万用户参与讨论

说珍酒有
珍藏之意

要给家人带的新
年珍礼就是珍酒
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送礼送珍酒
有意义

过年一瓶珍
酒必不可少


