
◆ 广 告主：黑鲨游戏手机2

◆ 所属行业：游戏手机-数码3C

◆ 执行时间：2019.04.19-06.20

◆ 参选类别：互动体验类

黑鲨游戏手机2操控之王天天吃鸡



背景&目标

背景和初衷

• 黑鲨游戏手机作为游戏手机领域的第一家品牌，始终牢牢的将游戏与手机性能绑定，全力

开发新技术，只为让用户的游戏体验更加顺畅。通过与直播平台主播的合作，希望更多的

用户可以了解黑鲨的游戏性能，强化黑鲨游戏手机的概念

目标

• 对比竞品，建立差异，打造“高手必备游戏手机”概念，形成黑鲨品牌资产。

• 基于自身，强化游戏手机品牌形象，传递黑鲨游戏手机卖点

• 目前面临的挑战和困境是什么？

• 黑鲨品牌影响力足够大，但不够渗透。在当下的营销环境下如何稳固自身游戏手机行业领

先地位，维稳市场，是营销策略中最大的挑战。



洞察&策略

• 目标受众在日常触媒习惯和关注内容偏好上，和手游玩家重合度极高，所以，在传播策略上，

以热门手游直播为内容核心，深度结合产品特性，以游戏直播形式，结合头部资源渗透受众

群体，进行内容输出。

• 直播用户更喜欢竞技性内容，以主播对战的方式，更能激起用户的兴趣

• 游戏玩家和用户，对于赛事的关注程度和主播的关注程度远比其他的内容多，直播平台是玩

家首选的内容渠道



洞察&策略

核心策略

• 通过游戏头部主播展示黑鲨手机+使用手机进行游戏，增加黑鲨手机的露出，提高知名度，扩

大手机影响力；利用平台头部主播声量为更多的人进行种草，带动用户的购买欲。

亮点

• 将黑鲨游戏手机2的产品优势完美融入游戏环节，以吃鸡游戏作为沟通手段，兼具品牌、水友、

主播，黑鲨游戏手机2“专业游戏电竞手机”的产品形象，受众的注意力都被主动吸引，并在

创意玩法的吸引下积极参与互动与评论，最终实现将产品特性深植硬核手游用户与直播用户

群体中。



媒介&执行

• 活动周期：4月19日~6月20日

• 活动主题：黑鲨游戏手机2 操控之王 天天吃鸡

• 4~5月活动分主题：谁是刚枪王

• 6月活动分主题：和平特种兵

• 主播阵容：艺弟弟、西瓜太浪、一玥啊、你喜欢花臂吗、最骚的六神弟弟

五 位和平精英人气主播 集结上千 水友参与



媒介&执行

活动主KV



媒介&执行

斗鱼嘉年华主播“突袭”黑鲨展台现场带队水友吃鸡



效果&反馈

5 位和平精英人气主播参与

20 场直播推广

61天超长活动周期

1456W 累计观看人数

175W+ 热度峰值

1797W  广告浏览量

94730次广告位点击

直播活动数据概览


