
科普101
创新引领时代 智慧点亮生活

• 广告主：中国科学技术协会

• 所属行业：政府单位

• 执行时间：2018.09.14-09.21

• 参选类别：公益营销类



背景&目标

案例视频
请复制以下链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

https://v.qq.com/x/page/b30034vwnf8.html

或者
扫一扫看视频



背景&目标

l 由中国科协主办的一年一度的全国科普日，

是世界上参与人数最多的科普活动。

l 2018年是第15个全国科普日，同时还将有

世界公众科学素质促进大会首次在北京举行。

l 迎来60周年华诞的中国科协，自成立以来

一直致力于发挥广大科技工作者在科学普及、

提高科学素质、提高社会文明文化程度等各

方面的重要作用。

初衷背景



背景&目标

ü 全国科普日这一辨识度高、
最具竞争力的科普活动品牌

ü 世界公众科普素质大会全民
讲科学、爱科学的氛围

ü 中国科协共促科学素质建设、
共创人类美好未来的最差异化定
位

项目目标



背景&目标

这个走过了14年

的活动，如何提

升品牌力？

如何又狂欢又科普？

它既是一个节日、

一次会议，也是一

次全民科普。

如何提高全国各

地民众的热情、

参与度、关注度？

困境挑战



洞察&策略

目标人群

怎么做



洞察&策略

核心策略

覆盖
广泛

形式
轻盈

意义
深远

参与
度高

利用全民资讯大平台宣传
推广，联动全国共同直击。

有趣的内容才有生命，翅
膀轻盈才能飞翔。

互动欲望高、分享欲望高，
参与门槛低。

不仅体现知识价值、生活
价值，也彰显经济价值、
社会价值和文化价值。

开一扇窗口
通向全国科普现场

创一种体验
吸引各地民众一同参加

造一个最酷的房间
“藏”中国20项大成就

做一次宣传
关乎人民幸福、国家发
展和人类文明进步

101场
全国直播



洞察&策略

策略亮点：2017年现象级策划产品再升级

升级

一天内百位人物直播

101场全国科普大联播



媒介&执行

1 0 1场直播攻势概览
1 个 月 准 备 ， 8 大 形 式 3 大 平 台 ， 1 0 天 密 集 推 广

•。

节目单

宣传稿

海报

开机屏

多频推广

多线路

总结长图

短视频

8天的直播，
每天一张节目单火热预告

6大平台
一起预告百场直播

总海报、单场直播海报
不断刷屏朋友圈

3大知名APP
霸屏开机

100+城市，头条、
新时代、科技等多频道推广

最高峰同时6路信号，
共度全国科普狂欢

一个短视频浓缩直播全部精华



媒介&执行

*8天节目单展示

节目单：8天的直播，每天一张节目单火热预告



媒介&执行

宣传稿：3大方向全面预热，6大知名平台同步宣发

*宣传稿截图展示

标题直指主题，
扩大影响力

用数字概括，简洁深入人心

科普日介绍、科促会介绍、中国
科协60周年介绍融于其中

参与单位、科普内容全面介绍

百场直播亮点预告，提前把握

*宣传稿截图展示



媒介&执行

海报：总海报、单场直播海报不断刷屏朋友圈

总海报

单场直播海报(部分)



媒介&执行

101场直播共同执行标准：一次直播，两次采访

1. 踩点：现场信号测试，摄像直播踩点。

2. 资料：直播流程确认、Banner图定制。

3. 预热：提前24h资源位上线预热推广。

1. 添加视频回顾，精彩内容二次传播。

2. 视频剪辑处理，添加看点回顾，优化用户体验。

3. 视频流永久储存。

前期准备

后期续热

1. 高清摄像机位+4G背包，最大限度保障清晰传播优质内容。

2. 多路视频全方位、多角度展示直播内容，用户可个性化选择观看。

3. 图文信息实时传递，以图片+文字的形式展现，并及时与网友互动。

现场支持 执行

标准



媒介&执行

多路线直播：最高峰同时6路信号，共度全国科普狂欢

直播主画面

6路信号,
用户随意切换



媒介&执行

直播结束后：添加看点优化体验，视频剪辑处理

ü 剪辑：对于视频中
表述不当的部分进
行剪辑处理，保障
内容安全性

ü 回顾：直播后视频
永存储存，直播间
可无限回看

ü 看点：视频添加看
点，优化用户体验



媒介&执行

总结长图：阵势强大！总直播结束后，迅速出台结案长图



媒介&执行

总结短视频：一个短视频浓缩直播全部精华

亮点直播回顾
视频部分截取

精练语言总结
百场直播报道

全国各地喊出 “科普101，创新引领未
来，智慧点亮生活”同一口号

*短视频截图



媒介&执行

手绘漫画风格寻宝H5，
以喜闻乐见的“寻宝”游
戏为主题进行H5寓教
于乐

手绘漫画风

以“护城小兵”、“飞骑御使”、
“骠骑将军”为不同玩家等
级，刺激玩家求胜心理，

在游戏中对用户进行科普

玩家激励
3D全景立体环绕的技
术，让用户沉浸其中

3D立体全景

物品详情页，图文配合详细

解说20项科技成就

图文配合展示

20项科技成就浓缩在一个“科技迷”小男孩
的房间里，形象接地气

最酷的房间

每个人游戏最终收获的“证书”，彰显世界
公众科学素质促进大会邀请

科素大会邀请

3 D全景手绘漫画风寻宝H 5
世界上最酷的房间



媒介&执行

H5概览：最酷的房间”、3D全景、手绘漫画、专属证书

1、360全景手绘，全
面沉浸式玩法

2、手绘寻宝游戏，打
造最酷房间

3、详情页图文配合展
示成就，并有游戏贴

心小提示

4、无论通关与否，均
可获得一份“证书” 5、每个玩家可获

得一份专属自己、
签上自己名字的

证书

6、鼓励玩家进行
社交分享



媒介&执行

H5概览：设计理念与游戏逻辑

手绘设计科技成就，点
击了解详细介绍。

360度全景手绘，全面
沉浸式玩法。

20项成就寻找，难度
适中，吸引探索。

房间显示页 成就介绍页 结果生成页



效果&反馈

用最大规模报道团队
直击世界上参与人数最多的科普活动

一个月时间，33省，12179家科普活动参与单位，

360人团队，超过200次采访，

10天密集宣传，3大手机客户端开屏，100+频道资源位，手机端与电脑端共同推广，
直播时间：9月14日9：00至9月21日20：07，

单场直播最短30分钟，最长210分钟。



效果&反馈

直播观看人群城市分布

单位：%

直播观看人群地区分布

单位：%

*数据来源：直播数据后台



效果&反馈

*部分直播室截图

直播画面
展示

“百场直播最后一场了！一直关注你们到现在，感谢你们为
科普事业做的贡献！我在广东给你们点赞！！”

“想带孩子去体验体验，有助于孩子启发孩子的心智

“展馆布置的很用心，辛苦工作人员了。”

“6666太棒了!”

“真羡慕这些小孩子，从小就有这么好的环境来了解这个世界!”



效果&反馈

20% 

30% 
15% 

23% 

12% 

点赞百场直播策划

直播科普意义深远

宣传形式令人眼前一亮

画面内容引人入胜

主播自带流量,吸引用户关
注

直播留言：8天直播,吸引3000万观看量,200万互动,点赞无数!

*部分聊天室留言摘录

Ø “哇！是一百场嘛？！太厉害了吧!”
Ø “科普日百场直播，规模看起来很大噢”
Ø “有很多小朋友呀，国家未来的栋梁”
Ø “这么多小朋友关注科技发展，国家的未来靠你
们啦”

Ø “这个直播真的很长见识啊，第一次见到这样的
机器人”

Ø “要不是科普日平常怎么可能会有机会看见这
样的过程”

Ø “这个设备很好玩啊感觉，智能互动一体机”
Ø “在下雨吗？辛苦主播了，为了科普普及也是很
厉害了”

Ø “主持人们辛苦了……下雨还帮我们做直播报道
最前方消息，头发都打湿了呢 辛苦辛苦”



效果&反馈

《科普寻宝屋》H5
上线后，定制为“机
器人按钮”出现在直
播间，马上成为整
场直播同一时段留
言最多的，达
24860则。（9月15
日10：00-10：30）

H5反馈：百场直播过程中上线H5，立刻引发留言讨论浪潮



感谢观看


