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背景&目标

• 品牌营销的背景和初衷是什么？

暨2020年川酒集团战略发布会，为其线上下营销造势，扩大品牌宣传声量。

通过分析年轻人受众与喜爱，向川酒的新品优势与技术等核心卖点，结合互动新颖玩法，引起消费者注意及好感，

形成品牌印记，为品牌以及产品提高传播声量。

• 最终想要实现怎样的目标？
第一在于扩大川酒品牌声量，提示美誉度；

第二在于造势白酒类品牌在年轻市场的知晓度。

• 目前面临的挑战和困境是什么？

由于第一次借由新媒体MCN公司与国企品牌的直播合作，前期磨合时间较长，包括冗长的策划沟通，以及实际落

地的执行磨合，但整体直播效果甚佳。



洞察&策略

• 通过对目标人群的洞察有怎样的发现？

根据调查，大部分白酒受众年龄基于老龄化，借由本次五位年轻的KOL合作，尝试打开年轻市场。

• 整个案例的核心策略是什么？即借用哪些创新技术或媒介形态，以及怎样的创意诉求方式，

完成品牌的营销目的。

整体方案着重点在于年轻、好玩的直播展现形式为主，借由楼氏强势的微博一直播平台，通过KOL直播对话年轻粉丝，

提高川酒在年轻人心目中的良好形象。



洞察&策略

官微发文，实力带动话题，

直击目标消费群众，获粉

丝支持。

转发活动信息，通过kol的

流量引爆话题及粉丝对川

酒产品的关注。

结合产品卖点及市场竞品，

发布相关活动信息，通过kol

流量引出产品、引爆话题、

提升品牌形象。
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划



洞察&策略

案例的最大亮点在哪？譬如创意性、技术性、互动性、精准性……

整体案例通过前期直播时间线规划、直播选址成都商业核心地带，博主出场、话术方向、线下与游客互动的玩法，结合官方“酒无

界·焕未来”的核心主题，打造活动外场“酒无界·品五味”的活动主题，将人生五味“酸甜苦辣咸”基托五味KOL各自直播展示出来。

直播活动

观看量达：

1929W

评论量达：

5087次

点赞量达：

2032.2W

本项目共包含

直播、微博转

发、朋友圈。

各阶段品牌曝

光效果较佳。

其中，爆发

期效果最佳。

品牌及产品得

到充分露出。



媒介&执行

• 分阶段阐述策略与创意的实施过程（Step1、Step2、Step3……）

1.构思如何呼应官方活动主题“酒无界·焕未来”；

2.确认外场活动核心话题“酒无界·品五味”，筛选五位楼氏知名KOL分别匹配合适的人生一味，构

思活动玩法和直播话术。

3.与川酒共同确实直播时间线，直播平台，以及预估的播发量。



媒介&执行

直播前，话题#川酒集

团战略暨2020新品发

布会#，通过多维度

kol在朋友圈分享扩散，

引出产品卖点，

5位KOL参与话题分发，

引发网友关注。品牌得

到充分曝光，效果较

好。



媒介&执行

• 博主拍摄素材



媒介&执行

• 微博扩散，三吼君、Fashion少女志、二级追星运动员、从我浴室滚出去、嘤嘤嘤哭泣的小绵羊4位KOL

发起话题#川酒集团战略暨2020新品发布会#，以酸甜苦辣咸的网络热词构建川酒新品概念，通过制造

强烈对比展现品牌年轻优势，总阅读量高达179.8W，互动量超2000。



媒介&执行

• 媒介应用的优化与组合

本次活动楼氏主要以双微预热、微博直发、转发的形式进行组合宣传，前期五位KOL进行朋友圈宣传，

点赞量638（前任是个神经病、毒角兽、三吼君、业余教父、葱叔爱吐槽），五位KOL进行微博直发，阅读

量179.8w，转、评、赞均过500+(三吼君、Fashion少女志、二级追星运动员、从我浴室滚出去、嘤嘤嘤

哭泣的小绵羊)，直播当日五位合作KOL播放量累计1929w，评论数5087，点赞量2032.2w（英乔法师、

美妆女孩李建刚、二十吃垮成都、女情儿、张玩蛋）。整体宣传核心在于制造话题#川酒集团战略暨2020

新品发布会#，以酸甜苦辣咸的网络热词构建川酒新品概念，通过制造强烈对比展现品牌年轻优势。



媒介&执行

• 项目亮点

针对直播大号：

1. 直播亮点内容

2. 用户互动加强

3. 反馈较好



媒介&执行

• 受众参与互动的营销场景

直播画面 受众主要通过微博一直播入口进入博主直播间进行互动



效果&反馈

• ROI最大化：从品牌曝光度、互动参与度、话题传播度、销量转化度等多维度数据，深度总结活

动效果。

• 五位KOL直播 观看量达：1929W  评论量达：5087次 点赞量达：2032.2W

• 影响力与口碑：受众、客户、媒体、业界专家的反馈与点评。

1.广告效果明显
川酒集团战略暨2020新品发布会传播项目投放媒体主要选择了微博、微信，一直播平台项目传播后续期，共
获得超过2108.8W的广告曝光量，超过7087次的互动量。

2.节奏安排合理

通过前期预热，后期开播两个阶段，在微博、微信、一直播等环境阵地中配合项目传播及主题内容输出节奏，
进行内容、发布、推荐等多层面推广。

3.内容输出

本次传播均获大批网友互动及好评，总阅读量高达2302.2W，引起2.3W讨论量。

投放效果
总结



效果&反馈

川酒董事长对本次活动外场部分给予专门的口头表扬：”外场活动做的很好！“

年轻受众在直播期间获得川酒小礼品也反馈良好，希望自己喜爱的博主能长期参与这种大型活动，通过直播形式

直面自己喜爱的博主。

各大型门户、垂直网站共计宣传推文69W篇，完全覆盖酒类行业的垂直领域媒体，签署战略合作媒体包括（凤

凰卫视、保利酒业、国宝人寿、每日经济新闻、全兴酒业、华龙祥酒业、环球佳酿、1919）。

中国酒业协会副秘书长甘权在活动中提到“白酒产业发展已经进入新的时代。”他认为,四川独特的自然酿造生

态和酿酒微生态,造就了川酒得天独厚的优势。当前白酒产业更加注重产品结构的优化、产品品质的提升,正处在挑战

与机遇并存的关键时期。甘权希望川酒继续发挥优势,不断影响中国白酒产业品牌与渠道变革,为中国白酒产业的健康

持续发展再立新功。最后甘权祝愿川酒集团快速发展,再创辉煌。


