
抖音原创音乐项目传播

u 广 告主：字节跳动

u 所属行业：短视频

u 执行时间：2018.12.20-2019.01.20

u 参选类别：短视频营销类



背景&目标

抖音希望打造2019年首张能见度爆表的原创音乐专辑。希望可以触动用户情绪，提升品牌认

知，并结合现有资源让抖音与音乐建立强关联。于是我们从内容出发，深耕大众节点，在

2018-2019年交替之际，围绕节点性话题和氛围做传播，密集释放外围素材，强化专辑的社

交话题性。并针对1月9日专辑首发的节点考虑，决定了1月9-11日的渠道密集投放，保证这

个时间点对新专辑进行高密度曝光。思路上，重点做聚焦；操作上，集中推亮点。



背景&目标

品牌层：希望引起网友关注，增强抖音品牌与音乐领域关联性认知

产品层：告知大众抖音发布原创音乐唱片，并引发大众试听、下载、购买意向

结合抖音自有属性，打造与传统音乐分发的区隔。

• 目前面临的挑战和困境:

传播周期短、公众认知度低、部分社交端屏蔽



洞察&策略

因为抖音是第一次发行原创音乐专辑，没有发行专辑的基因和优势，但抖音经常有推红爆款歌曲

的优秀案例，如周笔畅的《最美的期待》以及王力宏的《南京南京》。因此建议推专辑，先推单

曲，通过一首歌带出新专辑。

• 整个案例的核心策略

以事件话题为核心，激活圈层联动引发品牌全方位渗透。内容上、渠道上多维度辐射，突破圈层

和壁垒。大环境上对娱乐业对短视频，甚至是对抖音的监测和管控越来越严格，所以有很多话术

和事件不能做。小环境上一些主要传播渠道对抖音存在屏蔽。所以此次传播活动采取了“广撒网”

的战术。



洞察&策略

• 案例的最大亮点:

1. 推出站内活动#对视8秒爱上我#，进行#8秒安利你的偶像#话题炒作

2. 融入生活场景，推出洒水车神曲，打造“新歌无处不在”的大众观感

3. 内外渠道全面运用，多话题全方位为专辑造势

4. 联动快闪店传播，打造线下亮点事件，并推出站内活动#爱抖制作人#



媒介&执行

1. 预热期——推出主打歌，#对视8秒爱上我#最大程度调动大众关注

• 发起#对视8秒爱上我#站内挑战，打造全民8秒热，用《1234喜欢你》作为bgm，用户制作相

关趣味视频，自发传播。

• 联动12+明星粉丝团，获数百万级别曝光量。靠粉丝突围微博端屏蔽僵局，从站内玩转到站外。

• 打造“万物皆可1234”，短期内密集爆发。用甜蜜的主打歌和反差感画面做搭配，加深大众

对歌曲的印象。

• 另类出圈，从音乐圈的行业事件变成社会看点。从街头常见洒水车入手，打造“新歌无处不在”

的大众观感。



媒介&执行



媒介&执行

2. 爆发期——推出专辑，伴随专辑上线，开启大规模多维度的高密度传播

• 花式盘点歌词，歌曲专辑艺人信息自然曝光，用户自发讨论，新歌新专辑逐渐走进大众视野。

• 通过物料文案不断强化专辑信息，契合年底氛围制造舆论，引导大众试听了解新专辑。

• 针对目标年轻用户，深度结合专辑新歌。以年轻人对未知命运的好奇与期待感，结合所有专辑

新歌推出新年歌签，专辑信息高度曝光。

• 针对微信端用户，最大力度实现H5触达。在微信稿件末尾衔接H5，为H5及新专辑引流，以职

场环境为依托让专辑新歌高度曝光。



媒介&执行



媒介&执行

3. 长尾期——推出快闪店，预埋亮点事件，突破线下的圈层

• 邀请多位网红打卡拍照，分享到各大社交网络（抖音，微博，微信，小红书，美图社区等），狂聚

人气。

• 邀请三大KOL，现场分享精美图集，收获粉丝好评，以此借助流量捆绑专辑。

• 小学生freestyle和歌手互动引爆现场，助燃歌曲+专辑，带动大众参与互动，为线下快闪店和专辑

引流。

• 大部分热门微博均自发为本次传播账号发布内容，深度捆绑明星，借助明星热度为活动引流，以粉

丝力量辐射大众。

• 线下联动线上，发起站内挑战赛#爱抖制作人#活动，引发全民制作MV，一起成为#爱抖制作人#。



媒介&执行



媒介&执行

• 媒介应用的优化与组合

1. 粉丝运营，实现破圈

联动数家粉丝团，带主打歌安利爱豆，突破微博屏蔽僵局，玩转站内站外。

2. 脑洞大开，多角度迸发创意

通过#对视8秒爱上我#系列创意推主打歌，打造洒水车换歌单等事件另类出圈；对专辑歌曲进行

花式创意包装，吸引大众关注到专辑和歌曲本身；线下快闪店预埋亮点，为整体活动造势。

3. 传播渠道多元、维度多元、实现精准投放

积极调动站内资源，合理运用微博微信，同步拓展小红书、美图社区、朋友圈等资源渠道，努力

实现人群精准触达。



效果&反馈

抖音

1. #对视8秒爱上我#挑战赛播放量——9亿

2. #爱抖制作人#挑战赛播放量——1.8亿

微博

1. 47个微博KOL齐站台，覆盖音乐、段子手、大众热门、娱乐、新闻蓝V、视频等各领域。

2. 总计覆盖人群达3亿+，总曝光量达4800万，引发讨论9W+。

3. 引发衍生话题#对视8秒爱上我#和#小学生freestyle#，总计话题阅读量390w+，互动量7600+。

粉丝团

联动12+粉丝团助力传播，百万级别流量曝光，站内站外主动用主打歌制作视频，为爱豆打call。

微信

8大微信KOL强势发声，覆盖段子手、音乐、大众情感、娱乐、广告营销等类型，助专辑圈层破壁，总阅读量约40w，
10W+优质稿件助力传播。


