
王老吉“三公仔爱子有方”公益项目

◆ 广 告主：王老吉药业

◆ 所属行业：医药

◆ 执行时间：2019.01.10-05.20

◆ 参选类别：公益营销类



背景&目标

• “三公仔爱子有方”是王老吉药业与关工委于2009年成立的公益项目，

项目本着“妈妈有方法，宝宝更健康”的宗旨，一直致力于儿童健康护

理、安全用药公益事业的宣传与推广：

◼ 已连续九年开展育儿大课堂；

◼ 连续七届举办儿童启智绘画比赛

◼ 发布全国《首份儿童用药白皮书》

• ……

• 2018年提出“做好孩子‘第一任医生’”安全用药，健康护理公

益倡议，并打造三公仔《儿童安全用药，健康预诊指南》微信小程序

项目背景
公 益 十 年



背景&目标

• “安全用药”是儿童药消费最大的“痛点”，所有厂商都在关注。 三公仔.爱子有方公益10年，一直致

力“儿童安全用药”领域，发布全国《首份安全用药白皮书》，连续10年开展《安全用药大课堂》。

• 三公仔成功创造“最大安全用药课程”吉尼斯世界纪录

项目背景



洞察&策略

+
公益营销 事件营销

“儿童安全用药”
中国行

一 个坚持十年的公益项目+一 个惠及全国的行动+一 个世界级别的挑战

国企担当，公益践行，品牌占位

从“儿童要用儿童药”到“儿童如何安全用药”，用实际行动，进一步践行儿童安全用药

项目策略



洞察&策略

5

【三公仔爱子有方】

10年公益担当，行走中国，致力儿童安全用药普及

成功创造“最大的安全用药课程”吉尼斯世界纪录

成长为中国最具影响力的儿童安全用药公益IP



挑战

焦 点 事 件

1 2 3

启 动 仪 式 儿 童 安 全 用 药
中 国 行

最大规模的安全用药课程

吉尼斯世界纪录

三 公 仔 “ 儿 童 安 全 用 药 ” 中 国 行

（3月3日）

儿童安全用药培训学院

成立

安全用药中国行项目
启动

（3月12日）

最大规模的安全用药课程

吉尼斯世界纪录

聘请许尤佳为首席

安全用药专家

消费者

对店员

对医生

媒介&执行



广州日报 中国科学报

五大平媒联合发声，权威立论

中国质量报

媒介&执行



中国消费者报

五大平媒联合发声，权威立论

中国中医药报

媒介&执行



@局座召忠

局座召忠，国际视角深度解读

以军费热点切入，

从国防安全到外部安

全到儿童用药的内部

安全。

局座召忠以“安全”

视角解读不一样的王

老吉药业三公仔爱子

有方公益十年和创造

吉尼斯世界纪录的深

刻意义

媒介&执行



五大品牌互撩，制造舆论 媒介&执行



五大品牌互撩，制造舆论 媒介&执行



五大品牌互撩，制造舆论

中国最全谱系和最早生产校车的企业长安

中国新锐领军母婴品牌贝恩施

中国木门知名品牌和创新者3D木门

中国月活用户最多的作业辅导APP作业帮

中国二百年老字号食品企业稻香村

共同点赞三公仔爱子有方，恭祝荣获吉尼斯世界

纪录荣誉

媒介&执行



五则视频证言，全民点赞

企业白领、全职妈妈、退休奶奶、儿科

医生、幼儿园老师，

他们是参与者，践行者，传播者

爱子有方十年，点赞吉尼斯世界纪录，

公益撬动儿童安全用药普及

视频链接：https://v.qq.com/x/page/v0852wk70np.html

媒介&执行



内外态度海报，全民点赞 媒介&执行



内外态度海报，全民点赞 媒介&执行



内外态度海报，全民点赞

从选药，用药

用最朴实的用户视角

从荐药，制药

以最接地气的文字表达

沟通三公仔核心用户群，引发发自心底的情感共鸣

媒介&执行



内外态度海报，全民点赞 媒介&执行



内外态度海报，全民点赞 媒介&执行



内外态度海报，全民点赞 媒介&执行



内外态度海报，全民点赞 媒介&执行



总结性KV，十年公益践行

十年公益践行为横轴

37年企业发展为纵轴

从十年爱子有方科普安全用药

到37年匠心制儿药

三公仔创造吉尼斯世界纪录

也成长为中国最具影响力的儿童安全用药公益IP

媒介&执行



记录认证官授牌及活动现场 媒介&执行



网络新闻撰写稿件2篇，网络新闻发布47篇，转发2篇次，共发布49篇次。

其中共获得频道/网站首页焦点图文，文字链等优秀位置25篇次。
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传播总量 网络发布 网络转载 品牌互撩 微博发布 微信发布 APP发布 五大平媒

传播概览

客户端新闻撰写稿件1篇，

发布新闻客户端今日头条，网易客户端，新浪客户端，腾讯客户端等4篇次，总

阅读量超61万人次。

王老吉三公仔传播效果数据展示

平面新闻撰写稿件5篇，

发布五大平媒广州日报，中国中医药网，中国消费者报，

中国科学报，中国质量报等5篇次。

爱子有方项目总发布内影响达2189万人次

效果&反馈



微博话题#全民点赞三公仔爱子有方#阅读量总计80.1万次 讨论量5684

微博大号共撰写4篇，发布小Z辣妈，燕儿丫丫，若熙_媽咪，萌了个包等4篇次

品牌互撩微博共撰写10篇，发布三公仔爱子有方、长安凯程、贝恩施、作业帮app、稻香村、3D无漆木门10篇

次

总阅读量超696.5万人次。

转发量9605次 评论5964次

微信大号稿件撰写4篇，

发布局座赵忠，营养师米米妈，了不起的辣妈，家长必读讲堂，妈咪部落等5篇次，

总阅读量超22万人次。其中营养师米米妈阅读量高达99000+

效果&反馈


