
清风

◆ 品牌全称：清风

◆ 所属行业：消费品-生活用纸

◆ 参选类别：年度最具移动营销创新力品牌



品牌简介

1996年注册成立，APP（中国）生活用纸事业部是世界500强金光集团于中国的投资事业，又称
“金红叶纸业集团有限公司”，距今已经有23年历史，品牌产品横跨家居用纸及居家外商用纸
巾。 目前公司总资产达160多亿人民币，2018年销售额达100亿元，成为深受中国家庭青睐的
生活用纸品牌。

• 品牌发展

• 市场定位

• 目标人群

18-35岁的新一代年轻人

国民生活用纸品牌——清风，为消费者打造家庭的幸福生活。
品牌Slogan：清风拂面进我家



品牌简介

APP（中国）是国内唯一实践“林浆纸一体化”生产管理流程的生活用纸企业。从源头开始监
控原木品质，在中国建立了六大浆纸工厂，直接将原木做成纸浆，坚持100%原生木浆作为造纸
原料，提供消费者最纯净自然的生活用纸为企业使命。

在全国有14个工厂，5大销售区域。

APP（中国）拥有强大的生产力， 2018年生活用纸产能达152万吨，位于行业第一。

• 行业地位



年度表现

清风纯男“纸”，擦掉你的不开心项目获2018金投赏商业创意奖/2017媒介360营销传播奖



代表案例

清风「城市热爱系列」
纸为我骄傲 项目案例



背景&目标

清风作为一个国民生活用纸品牌，目前产品线包装多年未更新难以吸引年轻人注意及购买，双十一
在即，品牌需要提前为此进行一波蓄水。

在时机上，恰逢新中国成立70周年之际，品牌希望推出全新的产品包装献礼国庆。

通过新品上市，推动品牌年轻化脚步，并借势祖国70周年华诞&国庆，浓重的爱国氛围，
打造爆款新品，实现品牌好感度及销售方面的双赢。

• 背景

• 目标

国庆节期间各大品牌纷纷发力，为双十一前预热蓄水，竞争激烈抢夺注意力困难。

品牌形象根深蒂固，产品难以吸引年轻人注意及购买。

• 面临挑战



洞察&策略

年轻消费者作为中国“独生子女”的一代，比上一代人有更好的教育环境，拥有更广阔的视野去看世界，同
时他们成长在中国经济快速发展的年代，高铁、支付宝、基建发展都让年轻一代深深的为国家感到自豪。综
合以上内在因素及外在环境，年轻一代认为“我”是最独特的，他们有理由为自己骄傲。

• 人群洞察

我
是最独特的

有理由为自己骄傲



洞察&策略

• 核心策略

精准
曝光

强曝光：聚焦流量平台 + 统一传播信息

聚焦抖音、微博、朋友圈、腾讯系平台，拦截流量，三天内实现品牌大曝光。统

一的传播信息及导流方向，有效助力销售转化

情感
共鸣

借热点：家国情怀+头部KOL影响力

借势国庆的舆论氛围，联合双微、抖音平台头部流量KOL创作内容与用户对话，引发

情感共鸣，增强年轻消费者对清风的好感度。



洞察&策略

• 核心策略

整合不同特性的媒体平台，实现传播效果最大化

微博

朋友圈

腾讯系抖音

KOL资源

条漫科普
全员转发

打造热门话题

精准定向大曝光

精准定向大曝光精准定向大曝光

情感沟通



洞察&策略

• 项目亮点

线上线下多维联动，
联手打造爆款新品

找到年轻人聚集的流
量平台，进行精准推
送，为京东导流

推出十六款城市热爱
系列全新包装，吸引
消费者注意力

通过六支系列短视频、
10W+声量大咖的优质
内容激发消费者共鸣

整合微博、抖音两大平
台流量，引爆话题#此
刻我就是骄傲#

21 3

4 5



媒介&执行

朋友圈视频信息流

抖音原生信息流

清风城市热爱系列新包装上线－整体传播规划

传播阶段 预热阶段（9.19-9.25） 引爆阶段（9.25-9.27） 续力阶段（9.28.9-10.13）

传播主题 ＃纸为我骄傲＃

传播目的 引发造势
深挖情感共鸣

引导全民分享
激发跟风浪潮

线下活动落地城市声量
助力爆款高效转化

传播内容 Video＃此刻我就是骄傲＃
抖音挑战赛＃我就是骄傲＃

“京东超市大牌风暴日
”

创意快闪店+ 商超路演

#此刻我就是骄傲# 清风 X 京东超市 促销活动信息

持续展示活动素材及消费者参与内容

Social

清风官微

微博/微信
内容方向

抖音

Media

营销复盘

腾讯系APP闪屏联投

官方发起
抖音挑战赛

KOL领航发布
消费者参与并扩散 消费者平台持续发酵



媒介&执行

朋友圈广告15s原生视频

精准推送定向人群，跳转商城一键下单

点击Button跳转京东电商

清风Breeze

外层15”视频信息流触达用户 内层观看完整视频



媒介&执行

投放腾讯系媒体资源

聚焦电商促销日，进行导流转化

投放周期：2019年9月25日-2019年10月01日



媒介&执行

微博大V联动#此刻我就是骄傲#

登上微博热搜榜前三



媒介&执行

发起向城市说爱的抖音挑战赛

青年演绎#此刻我就是骄傲



媒介&执行

推出16个城市热爱系列限定包装

献礼国庆70周年



媒介&执行

更有10W+声量大咖倾力发声

实力示范中国新青年骄傲



媒介&执行

https://v.qq.com/x/search/?q=%E6%B8%85%E9%A3%8E+%E7%BA%B8%E4%B8%BA%E6%88%91%E9%AA%84%E5%82%B2&stag=0&smartbox_ab=

源文件链接
链接: https://pan.baidu.com/s/1bF4lie1-lQRSEbSJDU1PYg     提取码: kgif

和六支走心城市故事视频

直击痛点 热爱感知

https://v.qq.com/x/search/?q=%E6%B8%85%E9%A3%8E+%E7%BA%B8%E4%B8%BA%E6%88%91%E9%AA%84%E5%82%B2&stag=0&smartbox_ab=


媒介&执行

线下快闪及商超地推



效果&反馈

传播效果
汇总

总曝光 116,042,039人次

内 容 × 媒 介 整 合

最 大 化 传 播 效 果

微博话题总阅读量 1032.9万人次

• 硬广合计总曝光近3626+万次，完
成 率为160%。

• 双微一抖总曝光近5463+万次。

抖音挑战赛播放量 2515.7万
+

双微一抖KOL共同助阵，
全网互动量高达87万+



效果&反馈

多家媒体发稿自发传播


